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Abstract 

The South Korean film business has captured the imagination of many 

young people nowadays, which disturbs many parents. This research seeks 

to understand the experiences of fandom in young Iranian women from 

Korean series and its relationship with virtual space. The current qualitative 

case study research was conducted using thematic analysis and semi-

structured interviews, and the data were analyzed using coding. Twenty-

three young girls between the ages of 19 and 27 who live in various places in 

Iran and are members of fan pages on Telegram made up the present 

research participants.  Although many of them ascribed the start of their 

fandom to the period when popular Korean series were broadcast on TV, the 

results of this research confirm that their fandom is sustained thanks to the 

availability of virtual space. Furthermore, five main themes for the support 

of these young women were counted from their responses: a variety of 

genres in products, avoiding erotic scenes, fostering cultural similarities, 

teaching moral virtue, and attractive romances were among the reasons for 

their support. 

Keywords: Fandom, Virtual Space, Young Women, K-drama, South 

Korean Series. 
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Introduction 
The fact that numerous young people are interested in South Korea's 
film industry causes concern among many parents. The popularity of 
Hallyu, also known as the Korean wave, is growing among Iranian 
youth. This assertion is supported by the number of visits to South 
Korean series on film download websites and the proliferation of fan 
pages on Telegram and Instagram. Limited research has been 
undertaken in the domain of fan culture among Iranian youth despite 
its profound and far-reaching implications. Fan culture in Iran requires 
additional scientific investigation and study. Furthermore, it has 
become widely acknowledged that virtual space significantly 
influences the lives of young individuals, with a considerable number 
of them devoting most of their leisure time to it. Young people's 
proliferation and utilization of the virtual space has spawned many fan 
groups devoted to films, television series, actors, and athletes. The 
increasing influence of social networks can be attributed to their 
aesthetic appeal and user-friendliness. This study aims to gain insight 
into the virtual space-related fan experiences of young Iranian women 
who are avid viewers of Korean television series. This research 
addresses the following primary questions: In the context of virtual 
spaces, what are the experiences of young women who are fans of 
Korean television series? What repercussions does the fandom of the 
Korean series have for these young women? 

Literature Review 
A study was conducted in Indonesia and investigated the effect of 
seeing spoilers on the social network platform, Instagram, on the 
decision to watch South Korean dramas. This research, which was 
conducted in 2021 by Arniza Putri and Delila Edani, is considered one 
of the important sources in the field of research on the effect of virtual 
space on fans of Korean series. The results of the analysis of this 
study’s questionnaires show that seeing spoilers has a positive and 
significant effect on the decision to watch Korean series up to 66% 
(Arniza Putri and Dalilah Adani, 2021:1496). There is another study 
that was conducted in the Philippines through an online survey of 
Korean TV series fans. In addition to Iran, Korean drama is also very 
popular among young people in other countries such as the 
Philippines. The results obtained from this research show that 95% of 
the respondents believe that the characterization in Korean series is 
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much more attractive than in Filipino series (Canes, 2020:32). 
Another study by Mohammad Al-Askari was conducted in 2018. The 
Korean wave has had a great impact on the Middle East, but it has 
received less scientific attention. When it comes to Hallyu's future in 
the Middle East, the author argues that K-drama and K-pop compete 
with Turkish dramas. The results of this research show that 
geographical, social and cultural factors have played a crucial role in 
the success of Korean dramas and Turkish series in Asia and the 
Middle East, respectively (Elaskary, 2018:52). 

Materials and Methods 
The data for this study were analyzed qualitatively through thematic 
analysis utilizing a semi-structured interview instrument and coding. 
The research community comprises twenty-three young women, 
ranging in age from nineteen to twenty-seven, who reside in various 
Iranian cities and are active participants on fan pages on Telegram. 

Discussion and Conclusion 
All the fans in this study believed that the existence of virtual space 
sustains their fandom. According to the findings of this study, 
however, many of them trace the origins of their fandom back to the 
era when popular Korean television series were broadcast. 
Additionally, the responses of these young women revealed five major 
themes that contributed to the fandom of these series: the variety of 
product genres, the avoidance of erotic scenes, cultural similarities, 
the teaching of moral virtue, and alluring romances. Additionally, two 
major themes regarding the repercussions of female fans of Korean 
series were identified. Behavior beyond consumption is one of these 
themes; it encompasses activities such as monitoring actor news, 
observing behind-the-scenes videos, searching for series songs, 
photographing various series scenes, reading series reviews and 
analyses, and consuming fan products. Curiosity constitutes the 
second central theme in social networks, encompassing activities such 
as content creation and searching within these platforms. 
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 یکره جنوب یها الیسر یتجارب زنان جوان از تماشا

 ئی، تهران، ایراندانشگاه علامه طباطبا یجامعه شناس اریاستاد   یفاطمه محمد
 

 

 ئی، تهران، ایرانمطالعات جوانان دانشگاه علامه طباطبا ارشد یکارشناس  زاده  فرج بهیط

 چکیده
از  یاریبس برای مسئله نیهستند که ا يکشور کره جنوب یساز لمیصنعت ف هوادار یاز جوانان امروز یاریبس

 یها الیاز سردر زنان جوان ایراني  یهوادار تجاربفهم  در پيپژوهش این  کننده است. نگرانوالدین 

و با ابزار از نوع تحلیل مضمون  يفیپژوهش با روش ک نیاست. ای و نسبت آن با فضای مجازی ا کره

نفر از  32 قیجامعه افراد تحقی برای تحلیل داده استفاده شده است. کدگذارو از  افتهیساختار مهیمصاحبه ن

در تلگرام هستند.  یهوادار یها جیهستند که عضو پ رانیمختلف ا یساله ساکن شهرها 37تا  91زنان جوان 

 یمجاز یوجود فضا لیخود را به دل یکه همه هواداران دوام هوادار کند يم دییژوهش تأپ نیا یها افتهی

از  یا مشهور کره یها الیخود را به زمان پخش سر یشروع هوادار ها ناز آ یاریهرچند بس دانند يم

ها احصا شد:  آن یها زنان جوان از پاسخ نیا یهوادار یبرا مضمون اصلي 5 نینسبت دادند. همچن ونیزیتلو

آموزش فضیلت اخلاقي ، تشابهات فرهنگي، ی اروتیکها صحنهدوری از نمایش در محصولات، ژانر تنوع 

 بوده است. ها الیسراز این ها  آن یهوادار لیازجمله دلای جذاب ها عاشقانهو 

 .يکره جنوب یها الیسر دراما، يزنان جوان، ک ،یمجاز یفضا ،یفرهنگ هوادار :ها واژهکلید
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 مقدمه و بیان مسئله

دارد و  يجوانان نقش پررنگ يدر زندگ یمجاز یکه فضا ستین دهیپوش يامروز بر کس

. با دنده ياختصاص مفضای مجازی زمان اوقات فراغتشان را به  نیشتریاز جوانان ب یاریبس

متنوع و  یهوادار یها گروه ،یمجاز یجوانان از فضا شتریگسترش و استفاده هرچه ب

 گرفته است. ورزشکاران و... شکل گران،یباز ها، الیسر ها، لمیاز ف یمتعدد

های دنیای  ی از جلوهو فرهنگ هوادار يتیسلبر فرهنگهای مجازی،  فراگیری شبکه

ي هستند. هالیو یا موج شناس موضوعات موردتوجه در جامعه ازجملهای شده و  مدرن رسانه

 کرههای  است. میزان بازدید از سریال شیافزا روبهی در بین جوانان و نوجوانان ایراني ا کره

ی در تلگرام و دار طرفهای دانلود فیلم و سریال و صفحات متعدد  ي در سایتجنوب

در  یفرهنگ هوادار قیعم راتیو تأث يبا وجود گستردگاینستاگرام، گواه این مدعا است. 

ی فرهنگ هوادار .است گرفته صورت نهیزم نیدر ا ياندک یها پژوهش يرانیجوانان ا نیب

 است. بیشتری يعلم یها مطالعات و پژوهش ازمندیهمچنان ندر ایران 

و شروع پخش سریال  9231به سال ای یا هالیو  شروع مواجهه ایرانیان با موج کره

محبوبیت این سریال در میان مردم بسیار زیاد  گردد؛ برمي از تلویزیون« جواهری در قصر»

داد  را به خود اختصاص ميدرصد بیننده  55 ،در زمان پخشبر طبق آمارها  که یطور بهبود 

، مناسبات دربار سلطنتي و... توجه غذاخوردن. لباس پوشیدن، نوع )خبرگزاری ایسن

را در لیست پخش خود « افسانه جومونگ»سریال صداوسیما  کرد. مي را جلبمخاطبین 

شت و این آمار برای یک سریال آمار درصد بیننده دا 35این سریال نیز  که قرارداد

گذرد و  مي ونیزیتلوای در  ي است. شانزده سال از زمان پخش اولین سریال کرهتوجه قابل

. شمار شود يمی کشور کره بر روی جوانان هر روز بیشتر ساز الیسرسازوکارهای صنعت 

ها  بسیاری از آندانند و  ای مي های کره بسیاری از جوانان امروزه خود را هوادار سریال

دهند. تماشای آثار  نسبت مي« جومونگ و یانگوم»شروع هواداری خود را به زمان پخش 

 شدهوان آغاز  ای مثل فارسي های ماهواره و شبکه مایصداوسای توسط ایرانیان ابتدا با  کره

 3591. تا سال است افتهادامه ی ها VODها و بعدتر پخش از  سریال CDو با فروش  است



 2002پاییز  | 89شماره | بیست و نهم سال |فصلنامه علوم اجتماعی  | 101

تر و  متنوع ژانرها اما داشت؛پردازی همچنان ادامه  ی و شخصیتساز الیسرمسیر  این

ترین  در ژانر اکشن، یکي از پربیننده« هیلر». سریالي مثل بودند شدهتر  ها پرمایه داستان

ریزی  برنامه (. (Rahimpour, 2021:22 استدراما  ها میان ایرانیان هوادار کي سریال

برای بهبود کیفیت و ساخت آثار متنوع بود تا  بلندمدتای  امهي، برنجنوب کرهفرهنگي 

اشاره  «کیعامل پارک ژوراس» به میدوبو ش .خود را بهبود بخشد خورده شکستاقتصاد 

 يمشورت ئتیه، 911۱سال  در»دهد:  شرح مي گونه نیا مختصراًکند و آن را  مي

کرد که  شنهادیسام پ انگی میک جمهور سیرئبه  یدر مورد علم و فن آور یجمهور استیر

توسعه  يمل یصنعت استراتژ کی عنوان بهرا  یا رسانه یمحتوا دیتول گریو د نمایس دیکره با

بود که  تیواقع نیداشت، ا دیتأکبر آن  شنهادیپ نی. آنچه ا((Dobo Shim, 2008:6 دهد

 ونیلیم 9.5 يبا درآمد کل فروش خارج کیپارک ژوراس یوودیهال لمیف يدرآمد کل

که دولت کره از  یزیچو  گرفته شد یجد شنهادیپ نیا« .کند يم یبرابر وندایه یخودرو

 ندهیبالقوه در آ يمال يبا فروپاش یبود که تنوع منابع درآمد نیموضوع آموخت ا نیا

 کرهی ساز الیسرسال جهش صنعت  3591. سال (,Elaskary 2018:3) مبارزه خواهد کرد

های انگیزشي  های عمیق، سریال های مثبت و دیالوگ هایي با پیام سریال مرور  بهي بود. جنوب

تر از پیش و با فانتزی کمتر، ساخته شدند. با گسترش موج  گرایانه هایي واقع و سریال

ی نیز به این ساز الیسرهای بزرگ در زمینه  ي، شرکتجنوب کرههای  ی از سریالدار طرف

ي شکل دادند. هواداران کره جنوبهای بسیاری را با  عرصه وارد شدند و همکاری

نیز هر چند اندک وجود داشتند اما امروزه با گسترش  درگذشتهی ا کرهی ها الیسر

توانند  افراد ميتر است و  های هواداری آسان به جماعت دادن شکلهای اجتماعي،  شبکه

 ها ارتباط برقرار کنند. ها دارند پیدا کنند و با آن کساني را که علایق مشابهي با آن

زمینه برای برقراری سریع ارتباط میان افراد، مفهوم  کردن فراهمفضای مجازی با 

از میان  باًیتقر، مرزهای جغرافیایي و فرهنگي کرده استمحلي را باز تعریف  - جهاني

از طریق خانواده یا مدرسه  شتریبافراد  درگذشته(. Osgerby, 2004:164اند ) رفته

اما امروزه  گرفت؛ يمها ذیل تربیت همین دو نهاد شکل  شدند و هویت آن پذیر مي جامعه
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کنند. جذابیت و سهولت در استفاده از  ي ميابی تیهوکنند،  افراد از طریق آنچه مشاهده مي

 ,Armakiها است ) ی هرچه بیشتر این شبکهرگذاریتأثهای اجتماعي باعث  شبکه

، باعث شده شدن يجهانهای اجتماعي و همراه شدن آن با پدیده  (. گسترش شبکه1386:22

. با رشد ابندی  شوند و در آن گسترش کشور کیوارد  يراحت مختلف به يخارج راتیتأث تا

فارغ  امکان برقراری ارتباط برای افراد با سلایق و علایق مشابه، یمجاز ياجتماع یها شبکه

 ,Akbaritabarی به وجود آمد )و اقتصاد يفرهنگ ي،مکان يزمان یها تیاز محدود

(. هواداری، عضویت یک هوادار با هدف برقراری ارتباط با محتوای مربوط به 1392:13

علایق خاص خود و سپس درگیر شدن در بحث آنلاین درباره آن محتوا با هواداران دیگر 

 (.Jenkins, 2008:5است )

در بستر اینترنت اهمیت دارد.  گرفته شکلهای هواداری  جماعت مطالعة رو نیازا 

ی روی ا کرههستند که به یادگیری زبان  ها الیسربرخي از این جوانان چنان مجذوب این 

ی ا کرهی ها يتیسلبرو سعي دارند طي رفتن زیر تیغ جراحي زیبایي خود را به  اند آورده

ی جدید ولي با گستردگي بالا و عمق ا مسئلهی ا کرهی ها الیسری از دار طرفشبیه کنند. 

ی بسیار در بین نوجوانان و جوانان در ایران است که مطالعه و تحقیقات بیشتری رگذاریتأث

ی و ا کرهی ها الیسر. در این پژوهش هدف فهم تجارب زنان جوان از هواداری طلبد يمرا 

 به همراه داشته است. ها آنپیامدهایي است که برای 

 اصلی پژوهش سؤالات

ی در بستر فضاهای مجازی چگونه ا کرهی ها الیسرتجارب زنان جوان از هواداری  ـ 9

 است؟

 به همراه دارد؟ ها آنی چه پیامدهایي برای ا کرهی ها الیسرهواداری زنان جوان از  ـ 3

 پیشینه تجربی

پژوهشي در کشور اندونزی توسط پژوهشگری به نام کنز و همکارانش بر روی هواداران 

درباره  یا يگزارش نظرسنج نیفصل چهارم ا . درشده استي انجام کره جنوبهای  سریال
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ها انجام گرفته است.  این سریالمندان به  توسط علاقه ياجتماع یها استفاده از رسانه

ی مند علاقهی دومین ا کرهی ها الیسرکه بازیگران  کند يمی این پژوهش اذعان ها افتهی

مندان بخواهند به  است که علاقه يمنطق رو نیازاهستند و  ها الیسرهواداران بعد از خود 

ها در ارتباط با تماشای  در مورد دسترسي به رسانه شوند. کینزد بازیگراناندازة ممکن به 

دهد که بیش از نیمي از  ای، نتایج حاصل از این پژوهش نشان مي های کره سریال

ی اجتماعي مشغول کارهایي هستند ها شبکهپاسخگویان روزی یک الي شش ساعت را در 

ها ابتدا مربوط به  پلتفرم ای مرتبط است. بالاترین آمار استفاده در میان های کره که به سریال

برای به اشتراک  بوک سیفها و در مرتبه دوم اینستاگرام و   یوتیوب، برای تماشای سریال

 (Canes et al, 2021:34) .ها بوده است گذاشتن محتواهای مربوط به سریال

 يدر شبکه اجتماع 9اسپویلر دیدن ریتأثو   شده انجامپژوهش دیگری در اندونزی 

. کرده استي را بررسي کره جنوب های درام یها شینما یتماشا یبرا میبر تصم نستاگرامیا

یکي از ، شده است انجام 2و دلیلا اداني 3توسط آرنیزا پوتری 3539این پژوهش که در سال 

ی ا کرهی ها الیسرفضای مجازی بر هواداری از  ریتأثمنابع مهم در زمینه تحقیق درباره 

 ،يونیزیبرنامه تلو لم،یعبارت است از فاش کردن داستان ف لریسپو. اشود يممحسوب 

آن  دنیشن ایکردن  در خواندن، تماشا یکه باعث کاهش لذت فرد يقیموس ایکتاب، تئاتر 

 نیاو  کند يمدیدن اسپویلرها در بسیاری از افراد معکوس عمل  حال نیباا .شود يم اثر هنری

این مطالعه  .زندیبرانگ لمیف یتماشا یرا برا یکنجکاو واقعاً لرهایامکان وجود دارد که اسپو

 لیوتحل هیتجز جینتا .شده استنفر از دانشجویان به روش کمي انجام  371بر روی 

 مشاهدة میبر تصم يتوجه مثبت و قابل ریتأث هااسپویلردیدن دهد که  يها نشان م نامه پرسش

 میبر تصمنیز  نستاگرامیدر ا لریاسپوي دیدن طورکل . بهدرصد دارند 11تا  ای های کره سریال

 Arniza Putri and Dalilah) است رگذاریتأثي توجه طور قابل دراما به يک یتماشا

Adani, 2021:1496)« .یا به درام کره ينیپیلیف نندگانیب حیکه بر ترج یعناصر يبررس 
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فیلیپین و از طریق نظرسنجي  در کشورعنوان پژوهش دیگری است که « گذارند يم ریتأث

علاوه بر ایران در  یا درام کرهاست.   ی انجام شدها کرهی ها الیسرآنلاین از هواداران 

مطالعه تنها بر  ن. ایمحبوب است اریبسنیز در بین جوانان  نیپیلیفکشورهای دیگری مانند 

و تم. عنصر  یبردار لمیف مات،ی، تنظها تیشخص ،يتمرکز دارد: خط داستان پنج عنصر

 قیتحق نیآمده از ا دست به جینتاشود.  ميداده ن شپژوهش پوش نیاز درام در ا یگرید

ای  های کره پردازی در سریال درصد پاسخگویان معتقدند که شخصیت 15دهد که  نشان مي

های  های فیلیپیني است و به همین دلیل تماشای آن را بر سریال تر از سریال بسیار جذاب

ي هدف محقق از انجام این پژوهش این است که طورکل بهدهند.  ترجیح ميکشور خود 

 ای کشور خود کمک کند تر شدن محصولات رسانه بتواند با ارائه این دلایل به قوی

(Canes, 2020:32) در ایران  ها الیسري است که هرچقدر ساخت توجه قابل نکتة. این

توسط  یگرید يبررس .ی خواهند رفتا رهکی ها الیسرباشد جوانان کمتر به سراغ  تر یقو

در  3593در سال « : گذشته و حالانهیدر خاورم یا موج کره»با عنوان  یمحمد العسکر

 ریتأث شود يشناخته م وینئوهال ای ویکه با نام هال یا دانشگاه کره انجام شده است. موج کره

صحبت از  يوقت. است  به آن کمتر شده يدارد اما توجه علم انهیبر خاورم یادیز اریبس

با  پاپ يو ک دراما يکه ک کند ياستدلال م سندهی، نوشود يم انهیدر خاورم ویهال ندهیآ

 ،یيایفکه عوامل جغرا دهد يمنتایج این پژوهش نشان . کنند يرقابت م هیترک یها الیسر

و  ایدر آس یا هیترک یها الیو سر یا که درام کره يتیدر موفق بیبه ترت يو فرهنگ ياجتماع

 (. (Elaskary, 2018:52 اند داشته ي، نقش مهمدارند انهیخاورم

 از يرانیا یصفحات هوادار لی: تحليمحل -جهان  یهوادار»پژوهش دیگر با عنوان  

انجام  9۱55توسط بیچرانلو و شمس در پاییز « نستاگرامیدر ا يجهان يورزش یها يتیسلبر

جهت گرفته است؛ اما از  شکلهای ورزشي  . این پژوهش با تمرکز بر سلبریتيشده است

این ای هواداری، حائز اهمیت است.  محلي و توجه بعد رسانه -ن بررسي هواداری جها

های مشهور جهاني در میان هواداران  منظور فهم بهتر فرهنگ هواداری از چهره پژوهش به

های صاحبان صفحات ایراني هواداری از  بر نگرشقیق این تحها انجام شده است.  ایراني آن
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 در اینستاگرام تمرکز کرده (کریستیانو رونالدو و لیونل مسي)دو سلبریتي فوتبالیست جهاني 

نفر از مدیران  7گیری، با  های هواداران، با استفاده از روش نمونه منظور فهم نگرش است. به

در این  شده انجامهای  مضمون مصاحبهاز تحلیل مصاحبه شده است. هواداری صفحات 

: شیفتگي فراوان هواداران ایراني از اند عبارتآمد که  به دستپژوهش پنج مضمون اصلي 

تأثیرگذاری سلبریتي جهاني در  ،صرف زمان زیاد برای هواداری ،در قبال سلبریتي جهاني

خاطر هواداران ایراني به همة هواداران  تعلق ،زندگي واقعي و روزمره هواداران ایراني

محلي صفحات  -ماهیت جهان و همچنین  و ایجاد روابط دوستي جدید ها يتیسلبر

ها و تعاملات  دهد که کنش نتیجه این پژوهش نشان ميهواداری و تعاملات هواداران. 

ي و همچنین هواداران ماهیت جهان محلي دارد. هواداران برای هواداری از سلبریتي جهان

 کنند يمبرای برقراری ارتباط با دیگر هواداران از سراسر جهان، شروع به یادگیری زبان 

(Bichranlou, 2021:11.) 

آموزان  ها بر دانش تأثیرگذاری سلبریتي هپناه در پژوهشي به مطالع حق 9215در سال 

های  تبدیل به گروهها  بیانگر آن است که سلبریتي این پژوهشهای  پرداخته است. یافته

دارند.  مستقیم ها تأثیر اند و بر سبک زندگي آن  آموزان شده مرجع هنجاری برای دانش

های  آموزان به سلبریتي بیشترین تمایل دانش نتایج این پژوهش نمایانگر آن است که

 921۱. در سال پسند است های عامه های هنر، تفریح و سرگرمي، ورزش و سلبریتي حوزه

که بیش از دو سوم  اند دهیرسی به این نتیجه ا کرهذکایي و عزیزی در پژوهشي درباره موج 

. تمام (Zokai, 2015:92هستند )ی یا کیدراما زنان جوان و مجرد ا کرههواداران درام 

در این تحقیق نیز زنان جوان مجرد بودند. چنین استنباطي نیازمند پژوهش  کنندگان شرکت

 است یا خیر. مؤثر بوده ها آنمطالعه بیشتر است که آیا تجرد این زنان در هواداری و 

ی در ا کرهکه از پیشینه تحقیق مشخص شد تحقیقات زیادی در زمینه موج  طور همان

 به  باتوجهکشورهای جنوب شرق آسیا مانند مالزی و اندونزی انجام شده است و کشور ما 

ان و نوجوانان هنوز نیازمند تحقیقات بیشتری در این زمینه گستردگي این موج در بین جوان

 است.
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 ملاحظات نظری پژوهش

 (Fandom Theory)نظریه هواداری هنری جنکینز 

جنکینز  هنریی اجتماعي ها شبکهیکي از مشهورترین دانشمندان علوم اجتماعي در زمینه 

های  های شبکه سایت های کلیدی از تحقیقات او در مورد محبوبیت وب یافتهاست. 

 طرفدارهای  ای، جوامع آنلاین هواداران و سایر گروه یي شبکهدئویوهای  اجتماعي، بازی

 .استدر حال افزایش 

ی ا رسانهی در دنیا، زیر هیاهوی ا رسانهیکي از مشهورترین تحلیلگران  هنری جنکینز،

رخ  ها رسانهبا همگرایي  زمان همي را که توجه قابلتا تغییرات فرهنگي  کاود يمجدید 

کند، جایي  آشنا مي 9مانده يباق، آشکار کند. او ما را با دنیای مخفي لو دهندگان دهد يم

شوند تا رازهای سریال را قبل از پخش کشف  جمع مي دورهمکه کاربران آگاه اینترنت 

ی ها داستانکه در حال نوشتن  کند يمن هری پاتر آشنا جوا طرفدارانکنند. او ما را با 

با ایجاد دنیایي فرضي که در  3دهد که چگونه ماتریکس هاگوارتز خود هستند. او نشان مي

های مختلف بیابند،  های مختلف روایت را از طریق رسانه توانند بخش آن بینندگان مي

کند  هنری جنکینز بررسي مي (.Jenkins, 2014:72ای را ارتقا داد ) سرایي فرارسانه داستان

ای که در آن  ای شبکه ها حتي در جامعه که چرا بحث درباره مخاطبان و رفتارهای آن

مشخص نیست،  وضوح بهکنندگان و تولیدکنندگان که ظاهراً دیگر  خطوط بین مصرف

 هنوز مهم است.

، کار 9115دهه  لیاست. در اوا 2یهوادار هیاو، نظر کار تحقیقي نیتر معروف

 نیرتریرگد، نیتر از فعال يکیتصور را ارتقا داد که طرفداران  نیا نزیجنک یهنر شگامانهیپ

 کیها در رأس  عامه هستند و آن کنندگان فرهنگ مصرف نیتر مرتبط يو به لحاظ اجتماع

و مشارکت  یگذار هیکه سرما دهیا نیقرار دارند. ا يجمع یها با رسانه دیجدرابطه 

 دکنندگانیاست، اکنون توسط تول یضرور یا رسانه زیفرنچا کی تیموفق یطرفداران برا
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 رغمیشده است، عل رفتهیپذ تیعنوان واقع محققان و طرفداران به کنندگان، غیرسانه، تبل

 هیبود. از آثار اول يعموم مردم نامرئ یبرا یادیتا حد ز وبود  یا هیدر آن زمان حاش نکهیا

انگ  ایرانده  هیکه آن را به حاش يدر دفاع از فرهنگ طرفداران در برابر کسان زنیجنک

کنندگان  مصرف يفرهنگ يدر مورد زندگ شگامانهیپ قاتیمجموعه تحق نیا زنند، يم

خوانندگان را با نکات برجسته خود آشنا و  مرهایو گ سانینو رسانه، طرفداران، وبلاگ

 .کند يم

هستند که  یا کنندگان سرسخت متون رسانه ، مصرفهواداران نز،یجنک یبه گفته هنر

9ياصل پیامکنند که فراتر از  جادیرا ا یيرهایو تفس يهستند تا معان ریفعالانه با آثار درگ
 

 هوادارانکه  کند يمتفاوت قائل است و بیان  هوادارانو  کنندگان مصرفاو بین  است.

ی را فراتر از معمول ا کرهی ها الیسرافراطي هستند که آثاری مانند  کنندگان مصرف

 يختنیدورر یکالا کیعنوان  متن خاص را به يکنندگان معمول مصرف. کنند يممصرف 

فن  یها داستان پوشند، يشان را م موردعلاقه یها تیلباس شخص هواداراناما  نند،یب يم

ممکن  يو حت گذارند يبه اشتراک م نیصورت آنلا خود را به یباورها سازند، يم يلیتخ

 جادیا ها لمیفو  ها الیسرت و آثاری چون را بر اساس محصولا یيها فرهنگ خرده است

و کل  ندرا دوست داشته باش یا ممکن است واقعاً برنامهمعمولي  کنندگان مصرف .کنند يم

که در حال  یگریاما سپس به سراغ هر برنامه د ،ندآخر هفته تماشا کن کیرا در  الیسر

کنندگان پس از  مصرف دیگو يمهنری جنکینز  .دنبرو دارد و معروف استوجود حاضر 

 ،آخر غولدادن  ها و شکست پاور آپ یآور جمع ،يجانب یها تیتمام مأمور لیتکم

را آغاز  دیجد یيماجراجو کیو  کنند يرا دانلود م گرید یوتریکامپ یباز کی يسادگ به

را توسعه  یمحبوب، مفهوم هوادار يخود با اشکال فرهنگ اتیبا تأمل در تجرب او. کنند يم

که  یيدهد، جا صیو مخاطب را تشخ دکنندهیتول نیب دیجد يرابطه تعامل نیداد تا ا

 هواداران درواقع .کنند يم جادیا دیجد یو محتوا کنند يها مشارکت م طرفداران در رسانه

ی هم ا کرهی ها الیسررسانه هستند. هواداران  کنندة مصرفو هم  دکنندهیتول هم
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هستند و هم خودشان در فضای مجازی تولید محتوا  ها الیسرافراطي این  کنندة مصرف

 .کنند يم

با  هواداران. کند يم فیتوص« و نقد هینظر نهاد»عنوان  را بههواداری  نزیجنک

 ها لمیفو  ها الیسر مطالبخود را در مورد ی ها ها، تخصص برنامه جز بهجز  لیوتحل هیتجز

. شود يم يابیارزفراوان  با دقتجداگانه و  صورت بهاز سریال . هر قسمت دهند يتوسعه م

و هواداران نظرات مختلفي در ارتباط با  رندیگ يموردبحث قرار می سریال ها تیشخص

 اتنظراز  يبرخ. دهند يمدکور و غیره  ،کارگرداني ،داستان و محتوای سریال ،بازیگران

 .برند ينظرها لذت م است که طرفداران از اختلاف نینکته مهم اولي مشترک هستند. 

 دکنندگانینسبت به تول یا که نقش جداگانه ستندیکنندگان منفعل رسانه ن مصرف هواداران

تا متون  کنند يو در اجتماعات شرکت م کنند يها تعامل م ها با رسانه داشته باشند. آن

که در آن  یيفضا»علاوه بر ارائه  نزیجنکقرار دهند.  يوردبحث و بررسموردعلاقه خود را م

استعمار،  ،ينژادپرست ت،یجنس خاص خود را در مورد یها يممکن است نگران هواداری

دهنده نقد  وجود هواداران نشان»، معتقد است که «کنند انیب یو انطباق اجبار یگر ينظام

خلاقانه خود  یتنها طرفداران فعالانه کارها نه«. کننده است اشکال مرسوم فرهنگ مصرف

این  ها آنبرخي از که  دهند يانجام م یيها وهیکار را به ش نی، بلکه اغلب اکنند يم دیرا تول

 .(Jenkins, 2008:28) دهند يمکار را با نقد خود رسانه انجام 

چندین ساله بر روی هواداران به این  مطالعةجالب است که هنری جنکینز پس از  

 تیو جنس است يتیغالباً جنس هواداریمشارکت در فرهنگ نتیجه رسیده است که 

مثال،  عنوان مرتبط است. به يمراتب داخل در سلسله تیفعال تیکنندگان اغلب با موقع شرکت

یا  «کننده بدیلت» یها تین هستند. فعالز يلیتخ یها داستان سندگانینو شتریب

Transformational Activities اران،هواد اتیمربوط به هواداران، ازجمله ساخت ادب 

به گفته  زن مرتبط است. هوادارانمعمولاً با  ره،یطرفداران و غ یدئوهایهواداران، و یهنرها

در جامعه  يخیشکاف تار کیکننده  هواداران منعکسعمدتاً زنانه  بیترک» :نزیجنک یهنر

مردانه  يسنت از هواداری یا رسانه یتر هوادار و زنانه دتریسبک جدهواداران است که 
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زنان جوان  موردمطالعهی تلگرامي هواداری ها گروهدر این پژوهش نیز تمام اعضای  «است.

نفر مایل به مشارکت در این پژوهش بودند و مورد مصاحبه نیمه  32 ها آنبودند که از بین 

 .(Jenkins, 2014:48قرار گرفتند ) افتهیساختار

فرهنگ »جنکینز اولین دانشمندی است که در ارتباط با فرهنگ هواداری از اصطلاح 

استفاده کرده است. منظور او از این اصطلاح این است که فرهنگ هواداری در  9«همگرا

ي این فرهنگ ده شکلی است و هواداران در ریگ شکلنار فرهنگ عام جامعه در حال ک

فرهنگ همگرایي: جایي که »نام او در کتاب معروف خود به همین  .ي دارندپررنگنقش 

 .دهد يماین مفهوم را بهتر توضیح  «کنند يمبرخورد  باهمرسانه قدیم و جدید 

توسط  اتخاذشدهو تصمیمات  ها شرکت رهیمد ئتیهی ها اتاقدر  اتخاذشدهتصمیمات 

ی فرهنگ همگرا را از بالا به پایین و ها جنبهدر حال حاضر  ها آن خواب اتاقنوجوانان در 

برای دسترسي به رسانه  کنندگان مصرف. بر اساس تمایل کند يمپایین به بالا تعریف 

و  خواهند يمو در قالبي که  خواهند يم، زماني که خواهند يمدر جایي که  موردنظر

ی برای گسترش امپراتوری خود در چندین پلت فرم ا رسانهی ها شرکتهمچنین تمایل 

 .(Jenkins, 2008:25) ردیگ يمشکل 

ای در میان اقتصادهای  کننده برای پخش این محتوای رسانه مشارکت فعال مصرف

ار مهم است. هنری جنکینز ای رقیب و مرزهای ملي بسی های رسانه ای رقیب، سیستم رسانه

 عنوان بهدر درجه اول  توان يمکه همگرایي را  کند يماستدلالي را علیه این تصور مطرح 

ی مختلف در یک ابزار یا دستگاه ها رسانهتکنولوژیکي یا ترکیب عملکردهای  ندیفرایک 

دهنده  که همگرایي نشان کند يمواحد درک کرد. در عوض، او این موضوع را مطرح 

کند به دنبال اطلاعات جدید و  تغییری در منطق فرهنگي است که کاربران را تشویق مي

 ای متفاوت باشند. ارتباط محتوای رسانه

 3«يفرهنگ مشارکت»منظور از عبارت  که کند يمهنری جنکینز در کتاب خود اظهار 

 دکنندگانیعنوان تول به يطور سنت آنچه به است. یا تماشاگر رسانه يقبل یها دهیدر تقابل با ا
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Convergence Culture 

2. Participatory Culture 
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در  یا رسانه ستمیس نیکنندگان در ا ، به مشارکتشود يکنندگان رسانه درک م و مصرف

که  یدیجد نیقوانها مطابق با مجموعه  که آن رود يو انتظار م شود يم لیحال ظهور تبد

 رغم يتعامل داشته باشند. عل گریکدیبا  م،یکن يطور کامل آن را درک نم از ما به کی چیه

ها اتفاق  آن قیاز طر یيهمگرا ند،یایممکن است به دست ب شرفتهیپ یا رسانه یابزارها نکهیا

ما  از کی، هر حال نی. بااردیگ يقرار م یيتحت همگرا یکنندگان فرد . مغز مصرفافتد ينم

 یها مداوم رسانه انیکه از جر میساز يم يخود را از نکات اطلاعات يشخص یها اسطوره

 يزندگ کنند يکه به ما کمک م میا شده لیتبد یيو به ابزارها میا اطراف خود گرفته

 .میمان را معنا کن روزمره

همه  زمان هم طور بهاو معتقد است که برای هر یک از ما غیرممکن است که 

 ازحد شیبفرهنگ  عنوان بهکه برخي آن را  میدار نگهاطلاعات مربوطه را در فرهنگ خود 

کنیم برای  هایي که مصرف مي . انگیزه بیشتری برای بحث در مورد رسانهاند دهیناماطلاعات 

ما وجود دارد، زیرا اطلاعات بیشتری در مورد هر موضوعي وجود دارد که بتوانیم در ذهن 

به توزیع محتوای  دنیبخش سرعتو  سروصداخود نگه داریم. این بحث باعث ایجاد 

برای توضیح چگونگي « هوش جمعي». او در کتاب خود از اصطلاح دشو يمی ا رسانه

 .(,Jenkins 3553:52) کند تبدیل مصرف به یک فعالیت اجتماعي استفاده مي

 Parasocial Relationships and) نظریه تعامل و روابط فرا اجتماعی

Interactions) 

منظور توضیح چگونگي ارتباط طرفداران با افراد مشهور مطرح  به يمفهوم تعامل فرا اجتماع

فرا تعامل و روابط »ای تحت عنوان  نظریه بار نیاول( برای 9151). هورتون شده اسـت

میان بینندگان  طرفه کای خیالي و ی ها این تعامل را رابطه را مطرح کردند؛ آن« ياجتماع

برای  طرفه ککنند. این رابطه ی تعریف ميهای یک فیلم یا سریال  یک سریال و شخصیت

؛ صمیمت، همدلي و همدردی اسـت ه بادرآمیخته و نوادخاو ست دو ها مانند رابطه با آن

دهنده و دوست در نظر گرفته  منزله مدل، مشاور، تسلي افراد مشهور به که صورت نیبد

 .دانند ميمدردی همراهي و هرا  يفرا اجتماعاسي رابطه دو کارکرد اس .شوند مي
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(Mahdizadeh, 2010:139) افرادی که  را به یاد اغلب بینندگان یک داستان های شخصیت

هایي برای  عنوان راه به ها تیو رفتار شخص ها تیو بینندگان از موقع اندازند مي شناسند يم

 (. تامپسون نیز این رابطه میان مخاطبان2: 3553)گیلز،  کنند يدرک زندگي خود استفاده م

 ,Mahdizadeh) نامد. مي« صمیمیت نامتقابل از راه دور»ای را  های رسانه شخصیتو 

از یک غریزه  تواند ميي فرا اجتماع( معتقد است رابطه 9137)هاق  مک(. 2010:140

بگیرد به این شکل که فرد مایل است با افراد فارغ از دوری  نشئتدوستانه در انسان  انسان

ي میان مخاطبین فرا اجتماعر کند. شدت و قوت این رابطه مسافت ارتباط صمیمانه برقرا

جا گرفتن در دسته  متأخرهای فرهنگي  نظریه بر اساسصرف و هواداران، متفاوت است. 

 که یطور بهای توسط مخاطبان است،  یک عنصر رسانه« تولید»ای مستلزم  هواداران رسانه

 ,Mahdizadeh)ای موردنظر شود  این فعالیت تولیدی منجر به توسعه رویداد رسانه

ا را برای توصیف وضعیتي مشابه ب يمفهوم رابطه اجتماعي خیال (913۱کافي ) .(2010:265

: دهد دو نوع وابستگي را از یکدیگر تمییز مي . اوگیرد ميبه کار  يتعامل فرا اجتماع

با بازنمایي  هک «وابستگي ثانویه»و گیرد  شکل ميای  رسانه تیصشخ که با «وابستگي اولیه»

 يدبیات اولیه در نظریه فرا اجتماع. اگیرد ای در ذهن مخاطب صورت مي شخصیت رسانه

استفاده  مه یجا را به يحات تعامل، رابطه و وابستگي فرا اجتماعلاگرایش داشت که اصط

با یکدیگر تفاوت  يتعامل فرا اجتماع ي ورابطه فرا اجتماع ید در نظر داشت کهبااما کند 

شدن با رسانه مربوط است  ای در زمان مواجه . اولي به رابطه مخاطب با شخصیت رسانهدارد

شناختي مخاطب  های عاطفي و دار است؛ به این معني که واکنش اما دومي یک فرایند ادامه

نمایش و خارج از زمان تماشا نیز ادامه دارد  ای حتي بعد از پایان یافتن به شخصیت رسانه

(Horton & Wohl, 1956:216)که مخاطب  دهد يزماني رخ م ي. وابستگي فرا اجتماع

 کننده بیعوامل ترغ نیتر بیند. از مهم ای را منبع امنیت و پناهگاه خود مي شخصیت رسانه

 ,Steverشده است )های ظاهری، اجتماعي و وظیفه دانسته  جذابیت يفرا اجتماعمل تعا

2017:6). 



 122 |زاده  فرجو  یمحمد؛ یکره جنوب یها الیسر یتجارب زنان جوان از تماشا

پاپ،  يکی موسیقي مانند ها گروههواداری از ، انواع هواداری شامل: هواداری از انیمه

و همچنین ضد هواداری  ها الیسرو  ها لمیفهواداری از ، ی ورزشيها گروههواداری از 

که ضد هواداری خود یک  اعتقادند. بسیاری از دانشمندان علوم اجتماعي بر این شود يم

تا سلبریتي خاصي یا  کنند يمنوع از هواداری است زیرا افراد تمام سعي و تلاش خود را 

یي در ها گروهکنند و از همین رو عضو  مال لجنفیلمي که او در آن بازی کرده است را 

یا  ها الیسری ها تیشخصنفرت خود از  دادن نشانو برای  شوند يمی اجتماعي ها شبکه

و اجتماعات  کنند يمورزشکاران و یا خوانندگان شروع به تولید محتوا در فضای مجازی 

میزان این  نیز در بین هواداران متفاوت است. 9. میزان درگیرشدندهند يمآنلایني را شکل 

از آخرین  ها فن. سوپر ردیگ يبرمرا در  3ها فنمعمولي تا سوپر  نسبتاً  طرفدارانهواداری از 

که  کنند يماخبار مربوط به یک سریال یا فیلم بسیار مطلع هستند و حداکثر سعي خود را 

 انداز چشم جهیدرنتو برندها  ها شرکتنگه دارند. موفقیت افراد مشهور،  روز بهخود را 

ی صرفاً یک جا بهي تغییر کرده است. امروزه، هواداران توجه قابل طور بهدیجیتال فعلي، 

ی ها يسرگرمگر بودن، فعالانه در سفرهای افراد مشهور، سازندگان، ورزشکاران و تماشا

هواداران متفاوت است و این خود دلیل  رشدنیدرگ. میزان کنند يمخود شرکت  موردعلاقه

ی مختلف در ایران ها تیجنس، سنین و ها گروهمفهوم هواداری در بین  مطالعةروشني برای 

ی ها سیسروی اجتماعي و ها شبکهرشد  جهیدرنتهواداران  رشدنیدرگو جهان است. نحوه 

تر،  چشمگیری تغییر کرده است. ایجاد اجتماعات قوی هواداری اکنون آسان طور بهپخش 

از همه، هواداران اکنون نفوذ بسیار بیشتری دارند  تر مهمتر است.  بخش تر و رضایت سریع

(Huang Su, Zhou, & Liu, 2013:10.) 

 (Network society Theory) ای کاستلز شبکهنظریه جامعه 

در نظر کاستلز یکي از پیامدهای مهم گسترش فناوری اطلاعات و ارتباطات جدید،  

 يطیدر شرا عتقد استو م کند ينقد م راای  ز جهان شبکهلاستها است. ک دگرگوني فرهنگ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Involvement 

2. Superfan 
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دچار  شیازپ شیب يارتباط یهستند الگوها یساختار يانگدوگکه کارکرد و معنا دچار 

 گونه چیه گرید يوقت .رود يم انیاز م ي،دادوستد مفهوم یبه معنا ،و ارتباط شوند يتنش م

و افراد از  ياجتماع های د گروهمنظور ارتباط خصمانه وجود نداشته باش به يحت يارتباط

روند  نیدر ا .نگرند يم دیمثابه تهد را به گریکدی تاًیو نها مانند يم گانهیو ب بهیغر گریکدی

های  ي ظهور فناوریطورکل بهد. شو يها دشوارتر م تر و مشارکت در آن خاص ها تیهو

های اجتماعي دگرگوني بنیادیني را در معاملات و ارتباطات انساني  نوین ارتباطي و شبکه

انتقال و جریان فرهنگ از طریق ارتباطات  ازآنجاکه. کاستلز معتقد است کرده استایجاد 

شود، با ظهور  هایي از عقاید و رفتارها را شامل مي حوزه فرهنگ که نظام گیرد، صورت مي

 (.Castells, 2006: 190شود ) های بنیادین مي های جدید دستخوش دگرگوني فناوری

 روش پژوهش

 کنندگان مشارکتانجام شده است.  پژوهش حاضر با روش کیفي از نوع تحلیل تماتیک

ی تلگرامي هواداران ها گروهعضو  سال 37تا  91نفر از زنان جوان  32این پژوهش 

برای  افتهی ارساخت مهینی و از شهرهای مختلف ایران بودند. مصاحبه ا کرهی ها الیسر

انجام شده است که طول هر مصاحبه بین یک الي  تر قیدقی علمي و ها افتهی آوردن دست به

است که  يفیک قیروش تحق کی افتهیساختار مهین مصاحبهدو ساعت بوده است. 

( شود يکه باعث بحث و گفتگو م ي)سؤالات شده نییتع شیاز سؤالات باز از پ یا مجموعه

 بیخاص ترک یها پاسخ ای نیمضام شتریب يبررس یگر برا مصاحبه یبرا يرا با فرصت

از جوانان  رایاست؛ زی پژوهش بر روی جوانان ها روشاین یکي از بهترین  .کند يم

و این نوع مصاحبه آزادی  کنند يمامتناع  شده نییتعی از پیش ها چهارچوبدر  قرارگرفتن

 ,Flick et alتا با پرسشگر به بحث و گفتگو بپردازد ) کند يمعمل برای جوان ایجاد 

230:2004). 

 بندی شد. شوندگان، نتایج تحت مضامیني دسته بعد از بررسي پاسخ مصاحبه
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 1شوندگان مصاحبه یشناخت تیاطلاعات جمع :1جدول 

Table 1: Demographic Information of Interviewees 

 شغل تحصیلات سن نام ردیف
محل 

 سکونت

 زمان مدت

آشنایی و 

مصرف 

های  سریال

 ای کره

میزان اوقات 

 فراغت

زمان اختصاص 

به  شده داده

 یتماشا

یی ها الیسر

ی و ا کره

هواداری در 

 فضای مجازی

 يسالگ 95 تهران دانشجو ارشد يکارشناس 3۱ ریحانه 9
ساعت در  3

 روز
 ساعت در روز ۱-5

 سالگي 95 کرج دانشجو کارشناسي 33 شقایق 3
ساعت در  95

 روز
 ساعت در روز 3-2

 سالگي 1 اصفهان دانشجو کارشناسي 35 مینا 2
ساعت در  1

 روز
 ساعت در روز 2-۱

 سالگي 97 تهران دانشجو کارشناسي 39 نرگس ۱
ساعت در  3

 روز
 در روز ساعت 2-5

 کارشناسي 91 ثمین 5
مدرس 

 زبان
 سالگي 91 مشهد

ساعت در  1-7

 روز
 ساعت در روز 9-3

 کارشناسي 3۱ فاطمه 1
کارشناس 

 بیهوشي
 سالگي 95 تهران

ساعت در  1

 روز
 ساعت در روز ۱

 سالگي 95 تهران دانشجو کارشناسي 91 راحله 7
ساعت در  7

 روز
 در روزساعت  5

 سالگي 91 قم فروشنده کارشناسي 3۱ زهرا 3
ساعت در  5

 روز
 ساعت در روز 3

 کارشناسي 3۱ یاسي 1
تولیدکننده 

 محتوا
 سالگي 9۱ تهران

ساعت در  5

 روز
 در روز ساعت ۱

 سالگي 93 تهران دانشجو کارشناسي 3۱ زینب 95
ساعت در  ۱-5

 روز
 ساعت در روز 3-2

 سالگي 91 تهران دانشجو ارشد يکارشناس 32 حانیه 99
ساعت در  ۱-5

 روز
 ساعت در روز 3-2

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 مستعار هستند ها نامهمه . 9
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 شغل تحصیلات سن نام ردیف
محل 

 سکونت

 زمان مدت

آشنایی و 

مصرف 

های  سریال

 ای کره

میزان اوقات 

 فراغت

زمان اختصاص 

به  شده داده

 یتماشا

یی ها الیسر

ی و ا کره

هواداری در 

 فضای مجازی

 کارشناسي 3۱ مهدیس 93
طراحي 

 صحنه
 سالگي 32 تهران

ساعت در  1-3

 روز
 ساعت در روز 3-۱

 سالگي 9۱ اهواز دانشجو کارشناسي 32 آیه 92
ساعت در  3

 روز
 ساعت در روز 2-۱

 سالگي 7 اهواز دانشجو کارشناسي 32 فرسیما 9۱
ساعت در  1

 روز
 ساعت در روز 2

 سالگي 9۱ مشهد دانشجو ارشد يکارشناس 35 مهسا 95
ساعت در  3-2

 روز
 ساعت در روز 3-2

 سالگي 93 تهران داروساز دکتری 31 فائزه 91
ساعت در  2-۱

 روز
 در روز ساعت 3

 سالگي 95 رشت دانشجو کارشناسي 39 تینا 97
ساعت در  ۱-1

 روز
 ساعت در روز 2-۱

 سالگي 9۱ کرمان فریلنسری کارشناسي 39 مهدیه 93
ساعت در  3

 روز
 ساعت در روز 2

 سالگي 95 کرج کارمند ارشد يکارشناس 31 هانیه 91
ساعت در  1

 روز
 ساعت در روز ۱

 سالگي 9۱ تهران معلم ارشد يکارشناس 32 آوا 35
ساعت در  5

 روز
 ساعت در روز 3

 سالگي 95 کرج دانشجو کارشناسي 33 پگاه 39
در  ساعت 3

 روز
 ساعت در روز 5

 سالگي 9۱ تهران دانشجو ارشد يکارشناس 37 حلما 33
ساعت در  3

 روز
 ساعت در روز ۱

 دیپلم 35 عطیه 32
پرستار 

 کودک
 سالگي 95 مشهد

ساعت در  1

 روز
 ساعت در روز 2
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در این  کننده مشارکتبر اساس جدول بالا زنان جوان  شود يمکه مشاهده  طور همان

ی ا کرهی ها الیسرپژوهش ساعات زیادی از اوقات فراغت روزانه خود را مشغول تماشای 

هستند. کلمه اوقات فراغت دارای تعاریف مختلف است و در مطالعه آن باید تفاوت این 

 تعاریف را در نظر گرفت.

 3آزاد. تعریف اول وقت دهد يمبرای اوقات فراغت سه تعریف ارائه  9استبینز رابرت

و  دیآ يمبه خانه  سرکارکه فرد از  شود يماست؛ یعني اوقات فراغت فرد از زماني محاسبه 

او چند ساعت تا قبل از خواب شبانه خود زمان دارد و این تعداد ساعات را ساعات اوقات 

 .شود يمفراغت او محاسبه 

ر است فرد در حال گذراندن وقت دممکن  يعنیدارد؛ تعریف دوم حالت ذهني 

در فراغت به سر  دهد يماو از آن شغل و کاری که انجام ذهن  يباشد؛ ولخود  سرکار

نیست و به خانه  سرکاریي است که فرد در زماني که در ها تیفعال. تعریف سوم برد يم

 ,Stebbins) ی هنریها کلاسی ورزشي یا ها تیمانند فعال دهد؛ يمانجام  دیآ يم

است و منظور از میزان اوقات  مدنظردر این پژوهش تعریف اول اوقات فراغت  (2007:15

 است. کننده مشارکتفراغت تعداد ساعات وقت آزاد افراد 

 ی پژوهشها افتهی

این هواداران از تعداد ساعت تماشای  2که مشخص است میزان درگیر شدن طور همان

ي اخبار درپ يپی ها کردنو پرداختن به تولید محتوا در فضای مجازی و دنبال  ها الیسر

 شوندگان مصاحبهاست. بسیاری از  مشاهده قابلی در فضای مجازی ا کرهی ها الیسرمربوط 

 .رندیگ يمقرار  ها فنبر اساس میزان درگیر شدن در قسمت سوپر 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Robert Stebbins 

2. Time Off 

3. Involvement 
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 یا کرهی ها الیسرتجارب هواداری زنان از 

 داریدلایل هوا

تواند دلایل متعددی داشته باشد که با  ي ميکره جنوبهای محصول  هواداری از سریال

 دلیل احصا شد. 5 کننده مشارکتبررسي پاسخ افراد 

 ی کره جنوبیها الیسردلایل هواداری زنان جوان از  .3جدول 

Table 2. Reasons Why Young Women Are Fans of South Korean TV 

Series 

 مضمون فرعی اصلیمضمون 

 تنوع ژانر در محصولات
 ی رمانتیکژانرهای از مند بهره

 ی از ژانرهای وحشتمند بهره

 ی اروتیکها صحنهدوری از نمایش 
 دوری از خشونت جنسي

 يجنس یها صحنهفقدان 

 تشابهات فرهنگي
 يروابط انسانتمرکز بر 

 ي در زندگي روزمرهدان آداب

 فضیلت اخلاقي آموزش
 ترها بزرگاحترام به 

 يآداب خانوادگرعایت 

 ی جذابها عاشقانه
 الیآرام بودن روند سر

 ها تیروابط شخص تیجذاب

 تنوع ژانر در محصولات

و جای  دارد يوامزیاد، مخاطب را به هواداری  تعدادآثار این کشور در ژانرهای مختلف و 

کند. همچنین  سرگرمي کشورهای دیگر را برای او پر مي  خالي آثار مختلف در صنعت

شوند.  خواهند آن را تماشا کنند، مرزی قائل نمي مخاطبان امروزه برای انتخاب اثری که مي

ی بسیار گسترده است و برای هر ژانری تعداد زیادی فیلم و سریال ا کرهی ها الیسرژانر 

ی با ها الیسرت. از ژانر رمانتیک گرفته تا ژانر وحشت و برای هر ژانری ساخته شده اس

 کیفیت و جذاب فراواني وجود دارد.
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ساعت از ساعات اوقات فراغت روزانه خود را  1تا  5ی است که ا ساله 33پگاه دختر 

ی است. او دلیل اصلي هوادار بودن خود را ا کرهی ها الیسرمشغول مشاهده و هواداری از 

 :داند يمی مختلف ژانرهادر  ها الیسروع تن

 یها گریبلند با باز الیکوتاه دارند هم سر الیدارند. هم سر يخوب يلیتنوع خ» 

از  زانیم نیکرد. ا دایپ دراما يدر ک توان يم يبا هر داستان و موضوع یمتفاوت، با هر ژانر

 .«جذاب بوده و هست يلیخ میبرا دراما يتنوع در ک

اشاره کردند و جهش در این تنوع را در  شوندگان مصاحبهاکثر  ها الیسربه تنوع در 

 ی اخیر چشمگیر اعلام کردند.ها سال

ساله و مدرس زبان انگلیسي است و در اوقات  91برای نمونه ثمین که دختر جوان 

 گفت: ،ردیگ يمی یاد ا کرهزبان  ها الیسرفراغتش برای بهتر متوجه شدن 

داشته  تونم يخوب م يلیعاشقانه خ الیهم سر ادهیز يلیخ مادرا يتنوع ژانر هم در ک»

 يلیخ ریاخ یها باشه. مخصوصاً تو سالو با کیفیت که خوب  يپزشک الیباشم هم سر

 «.يکن دایپ يتونیخوب م الیسر هیتر شده و در هر ژانر تو  متنوع

 ی اروتیکها صحنهدوری از نمایش 

دلیل دیگری است که به آن در  ها الیسرهای جنسي در این  تعداد و شدت صحنه بودن کم

ی ها صحنهبودن  ادیاز ز شوندگان مصاحبهها اشاره شد. برخي از  بسیاری از مصاحبه

به  ها آن آوردن یروو همین باعث  شدند يمی هالیوودی آزرده ها الیسري راخلاقیغ

ها و احساس  به آموزندگي سریال کنندگان مشارکتی شده بود. برخي از ا کرهی ها الیسر

 .دانند يمدلایل هواداری خود  نیتر مهمکنند و آن را یکي از  نزدیکي فرهنگي اشاره مي

 باره نیدراو شغل او طراحي صحنه است و  کند يممهدیس در تهران زندگي 

 :دیگو يم

خصوص  ندارند. به کیاروت یها دارند و صحنه یا زهینسبتاً پاستور یها الیچون سر»

و  دمیبود را د شیسال پ 95 - 95 مربوط بهکه  یيکایآمر يمیقد یها الیکه من قبلاً سر
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خشونت  ایمن چندتا را که امتحان کردم  يعنینبود؛  دنید هم قابل دشانیجد یها الیسر

 «.دید شد يچون نم نیهم یو برا ددار کیاروت یها صحنه ایداشت  یيبالا

 یها صحنه شینما ،به این نکته اشاره کردند که برهنگي شوندگان مصاحبهبسیاری از 

ی ها الیسرو  ها لمیفدر  گرا همجنس یها وجود زوج نیو همچن يخشونت جنس ،يجنس

ی کمتر وجود دارند و این را یکي از دلایل ا کرهی ها الیسرو در  زند يمهالیوود موج 

 اصلي هواداری خود دانستند.

ی با هالیوود را توضیح ا کرهی ها الیسرهانیه کارمندی در شهر کرج است که تفاوت 

 و برای او کیدرما جایگزین هالیوود شده است: دهد يم

به . رمیگ يارتباط م شتریو من ب کنه يتمرکز م يروابط انسان یرو یا کره یها الیسر»

 «برام جذاب تره. ها الیسراین دلیل این 

که  افتد يمکه هواداری زماني اتفاق  کند يمین نکته اشاره هنری جنکینز به ا

و این خود یکي از  شود يمی موسیقي ها گروهیا  ها الیسراحساسات افراد بسیار درگیر 

 (.Jenkins, 2008:67اوست )ی هوادارعوامل اصلي در هوادار شدن فرد و سپس دوام 

 تشابهات فرهنگی

نزدیک بودن فرهنگ غالب در ایران و کره از دلایل دیگر تماشا و سپس هواداری از این 

 بود. ها الیسر

 :دیگو يمبرای مثال راحله 

ها به فرهنگ  که این سریال نهیآها رو ترجیح بدم  شه این سریال چیزی که باعث مي»

اصطلاح در رمنس  کنند و مسائلي که به ها و آدابي که رعایت مي تره و رعایت ما نزدیک

 «تره. دارن به فرهنگ ما نزدیک

فائزه دانشجوی دکترای داروسازی درباره نزدیکي فرهنگ غالب در دو کشور  

 :دیگو يم
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فرهنگ  هیشب یادیز زانیاست به م نیکه در کره و ژاپن و چ يفرهنگ شرق نیا»

 نی؛ همچنی نیستندجور نیا هستند انهیخاورم یتو نکهیمارات با ااو  هیترک ياست. حت رانیا

 .«دارند يلیآموزنده خ یها بالاست و داستان شانیو ژانرها ها الیتنوع سر

 ی اخلاقیها لتیفضآموزش 

در این پژوهش به این نکته اشاره کردند که تماشای  کننده مشارکتبسیاری از زنان جوان 

و  ها الیسریک تفریح نیست بلکه از خلال مشاهده  صرفاً ها آنی برای ا کرهی ها الیسر

جنبه آموزشي دارد.  ها آندر فضای مجازی بسیار برای  ها آنپیگیری اخبار مرتبط با 

به مواردی اشاره  ها آنکرد  وجو پرسمحقق بیشتر درباره این آموزندگي  که يهنگام

ی ها شکستنمودند که شامل: سعي و تلاش برای رسیدن به هدف و نامید نشدن از 

نکاتي  ازجملهقانع بودن و فداکاری  ،بودن در شرایط سخت زندگي اخلاق خوش ،يدرپ يپ

 بود که در این رابطه این زنان جوان به آن اشاره کردند.

 گفت: دهندگان پاسخیکي از 

که  دهند يدر داستان قرار م زینکات ر یسر ک. یدارند يلیآموزنده خ یها داستان»

 ياخلاق ازمنکر يمعروف و نه امربه یسر کی. ردیگ يواقعاً آدم در ناخودآگاهش قرار م

دوست دارم؛ چون  يلیرا خ نیو ا شان يو اخلاق يتر و آداب خانوادگ مثل احترام به بزرگ

 «تطابق دارد. يلیبا ما خ کنم يحس م

ی اکثر این زنان جوان دریافت ها پاسخهمچون پدر و مادر در  ترها بزرگاحترام به 

سنتي است و احترام به پدر  کاملاً ها الیسربا اشاره به اینکه مدل خانواده در این  ها آنشد. 

اذعان  ها آن. هاست الیسرو مادر و پدربزرگ و مادربزرگ جزو اصول اخلاقي و اولیه این 

به این امر در زندگي شخصي خود توجه بیشتری  ها آنداشتند که بعد از هوادار شدن 

ی برقراری داخل سریال نزدیک کنند سعي در ها تیشخصود را به و برای اینکه خ کنند يم

ارتباط بهتر با والدین خود دارند. شاید بتوان این مورد را یکي از سازوکارهای مثبت 

 ی در بین برخي از هواداران دانست.ا کرهی ها الیسرهواداری از 
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در کنار یادگیری ی در اینجا نیازمند اشاره است و آن این است که این جوانان ا نکته

ناخواسته بعضي از عناصر دیني  صورت به کاملاً ها الیسری اخلاقي از این ها لتیفضبرخي 

. یک نمونه از آن مفهوم تناسخ است که رندیگ يمو فرهنگي کشور کره جنوبي را هم فرا 

 شوندگان مصاحبهو توسط چند تا از  شود يمبه آن پرداخته  ها الیسربسیار در لفافه در این 

 شده است. ها آنی باورهابه آن اشاره شد که به نحوی جزوی از 

 ی جذابها عاشقانه

جذاب  یها وجود عاشقانهاشاره شد شامل  ها مصاحبهدر  ها آنهواداری که به  گرید لیدلا

کردن مشکلات و  فراموش و ها تیروابط شخص تیجذاب ال،یآرام بودن روند سر ال،یدر سر

ترکیب دو یا سه دلیل باعث  کنندگان مشارکتبرای هر یک از  درواقعبود.  يمسائل زندگ

مسائل زندگي و نگراني نسبت به  ،مشکلات کردن فراموش يبود؛ ولشده  شان یهوادار

این تحقیق نگران آینده شغلي و  دهندگان پاسخ. اکثر شد يممشاهده  ها پاسخآینده در همه 

هرچند به مدت کوتاه این  ها الیسرخانوادگي خود بوده و اشاره کردند که تماشای این 

 .کند يمرفع  ها آننگراني را از 

 یا کرهی ها الیسرپیامدهای هواداری زنان از  .2جدول 

Table 3. The Consequences of Women's Fandom of Korean Series 
 مضمون فرعی اصلیمضمون 

 رفتارهای فراتر از مصرف

 دنبال کردن اخبار بازیگران

 ها صحنه پشتتماشای 

 ها الیسری ها آهنگجستجوی 

 ی مختلف سریالها صحنهگرفتن عکس از 

 ها تیشخصو  ها الیسرمطالعه نقد و تحلیل 

 مصرف محصولات هواداران

 ی اجتماعيها شبکهکنجکاوی در 
 اجتماعيی ها شبکهجستجو در 

 ی اجتماعيها شبکهتولید محتوا در 
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 رفتارهای فراتر از مصرف

تماشای خود سریال نیست؛ بلکه رفتارهایي فراتر از  صرفاًبرای هواداران سریال دیدن 

و تولید آن  دادن شکلي خود هوادار نیز در گاهوجود دارد که  دشدهیتولمصرف محصول 

و  شده استتر  ترش فضای مجازی پررنگدخیل است. نقش فعال هوادار با ظهور و گس

های اجتماعي رفتارهای فراتر از مصرف هواداران را شکل  سهولت در استفاده از شبکه

صرفاً  رایاست؛ ز نزیجنک داریهوا هیفراتر از مصرف کاملاً منطبق بر نظر یرفتارها دهد. مي

که یک هوادار  کند يمبودن افراطي هواداران اشاره  کننده مصرفي و دکنندگیتولبه نقش 

و هم در فضای مجازی خودش تولید محتوا  کند يمهالیو هم محصولات را مصرف 

معمولي نیست. تولید محتوا کردن این هواداران در فضای مجازی  کننده مصرفو  کند يم

اشاره کردند که از دیگر  ها آنزیرا  کند يم دییتأهنری جنکینز را  «هوش جمعي»اصطلاح 

 به دست ها الیسرنکاتي را که خودشان با مشاهده  ،کنند يمولید محتوا هواداراني که ت

. هواداران ذکر کردند که بعد از دیدن آثار یک بازیگر، در گرفتندرا یاد  اند اوردهین

کنند و برای او محتوای  های او را ذخیره مي کنند، عکس های اجتماعي او را دنبال مي شبکه

زمینه  کنند و حتي اگر آهنگي در پس ها را تماشا مي صحنه کنند، پشت هوادارانه تولید مي

 کنند. پخش است با جستجو در اینترنت آن را پیدا و دانلود مي در حالسریال 

 گفت: باره نیدرااو  .یاسي دختر جوان ساکن تهران است

هاش  پست نیدوست دارم بنابرا يلیج رو خاج لیوید الیسر ها یا کره نیمثلاً در ب» 

هم دوست داشتم  دادم ي. هم خودم گوش مکردم يم یدانلود کردم تو کانالم بارگذاررو 

 .«گوش بدن هیبق

 ی فراتر از مصرف را شرح داده است:رفتارهاي خوب بههمچنین پگاه 

. مثلاً کنم ياخبار دارم و دنبال م یبرا يتلگرام یها جذابه. کانال شهیبرام هم ها هیحاش» 

 یخبرها یيروزها هیبرام داره.  يجنبه سرگرم شتریکلات و ... . بمش شون، يروابط خانوادگ

 «.رهیگ يم یشتریو وقت ب يزن يدرموردش با دوستات حرف م یریهست که م يداغ
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 ست؛ینمعمولي  کنندة مصرفیک هوادار یک  دهد، يمکه جنکینز توضیح  طور همان

 مصرف خیتارمعمولي هر چقدر هم از یک سریال لذت برده باشد  کنندة مصرف کی رایز

و سپس دنبال سریال جدید و آنچه ترند شده است  شود يمآن محصول برای او تمام 

در آن سریال باقي  ها سالافراطي است که  کننده مصرفهوادار  که يدرصورت. رود يم

 ،دساز يم يلیفن تخ یها تانداس پوشد، ياش را م موردعلاقه یها تیلباس شخصو  ماند يم

ممکن است  يو حت دگذار يبه اشتراک م نیصورت آنلا خود را به یباورها

 .کند جادیا ها لمیو ف ها الیچون سر یرا بر اساس محصولات و آثار یيها فرهنگ خرده

 های فضای مجازی برتداوم هواداریسازوکار

توانستند با قهرمانان خود ارتباط برقرار  مي طرفدارانهای متمادی، تنها راهي که  برای سال

احساس نزدیکي کنند، یک رویارویي زودگذر بود که به دلیل دسترسي،  ها آنکنند و با 

ها  توانستند در این تجربه جغرافیا و منابع محدود بود. این واقعیت که تنها تعداد معدودی مي

کنسرت، کنفرانس، امضای  شرکت کنند، چه در یک ملاقات و سلام، چه در یک جلسه،

احساس کنند که  اراندطرفباعث شد که بسیاری از  برداری خارج از یک استودیوی فیلم

تغییر کرده است.  بوک سیفو  تاک کیتاند. با معرفي اینستاگرام، توییتر،  کنار گذاشته شده

ی مستقیمي برای ارتباط و ارتباط با ها کانالاکنون  ها يتیسلبربدون در نظر گرفتن فاصله، 

است که خود طرفداران  یي رسیدهها کانالمرحله نوبت به  نیبعدازاخود دارند.  طرفداران

 ,Jenkins) پردازند يمو به تولید محتوا  کنند يمایجاد  هوادارانسرسخت یا همان 

2008:105). 

ي بود که از این لسؤای و سپس هواداری شروع شد ا کرهی ها الیسراز کجا عشق به 

 زنان جوان پرسیده شد.

کلي تقسیم شدند. کساني که فضای مجازی در  دودستةپاسخگویان در این بخش به 

با هالیو  ها آني که فضای مجازی در آشنایي انیگو و پاسخها مهم بوده  آشنایي ابتدایي آن

مجازی و  هر دو گروه دوام هواداری خود را منوط به فضای هرچندمعلول نبوده است 

 .دانند يمفعالیت در آن 
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برخي از این دختران جوان مانند مهدیس آشنایي اولیه خود را کامل مرتبط با فضای 

 :دانند يممجازی 

فکر  ی آشنا بشوم.ا کرهی ها الیسرکه با من  یداشت برا ریتأث يلیخفضای مجازی » 

 دمید ينداشت را نم دراما يبه ک يربط چیکه ه یيها جیرا در پ درامایک غاتیاگر تبل کنم يم

 «.رفتم ينم دراما يسراغ ک وقت چیقطعاً ه

که فضای مجازی در آشنایي  کند يمفاطمه درست برعکس مهدیس به این اشاره  

اگر منظور : »داند يمنداشته است و تنها دوام هواداری را مدیون فضای مجازی  ریتأثاولیه او 

و دوستانم با  ونیزیتلو قیبوده. چون من از طرصفر  ایمد است؛ نقش سوشال هیاول یيآشنا

 يلیخ ایمد زمان منظور است؛ در حال حاضر نقش سوشال يآشنا شدم؛ اما اگر ط دراما يک

 «.پررنگ است

 بوده است: ی اجتماعي مرتبطها شبکهی نیز با ا کرهی ها الیسرآشنایي اولیه هانیه با 

ها به چشمم  پست یسر کیو  دنیچرخ نستاگرامیدر ا مکه شروع کرد يمن از زمان

 نیا یتو شتریب هانیوجود دارد و با دوستان و ا دراما يپاپ و ک ياصلاً ک دمیخورد که فهم

 یسر کیهستم  دراما يپاپ و ک يهم که طرفدار پروپا قرض ک نالآ نیهم يجو افتادم. حت

 ها یگرد وب نیام و با ا دهیاسمشان را هم نشن يمعروف هست که من حت یهاالیو سر لمیف

 .کنم يو دانلود م شوم يها آشنا م با آن يمعرف یها جیواسطه پ به نستاگرامیدر ا دنیو چرخ

این پژوهش اذعان کردند که تلویزیون نقش  شوندگان مصاحبهچندین نفر دیگر از 

 ی داشته است.ا کرهی ها الیسربا  ها آناصلي را در آشنایي اولیه 

از تلویزیون  شده پخشی ها الیسر علت بهکه آشنایي این زنان جوان با کیدرما  هرچند

ی و هواداری خود را منوط به فضای مجازی مند علاقهاین افراد دوام  همةبوده ولي 

 .دانند يم

 یدرباره ادامه هوادارنیز است. او  يو شغل او فروشندگ کند يم يزهرا در قم زندگ

 :دیگو يم یمجاز یفضا قیخود از طر



 2002پاییز  | 89شماره | بیست و نهم سال |فصلنامه علوم اجتماعی  | 112

بود خودت ازش  تیسا کی ،ینبودن تو خودت تنها بود ایسوشال مد قطعاً اگر» 

 يزن يم شترحرفیب ي. هرچيگرفت يجوش قرار نم یتو يلیخ يدونیو م یکرد يدانلود م

 .«يشیطرفدار م شتریب ،يشیغرق م شتریاش انگار ب درباره

 یا کرههای  ی دیگر فضای مجازی بر هواداری از سریالسازوکارهاانواع 

ی رفتارهای فراتر از ریگ شکلفضای مجازی بر هواداری این افراد  راتیتأثیک بخش از 

در بخش قبل  بر آن  علاوهبه آن پرداخته شد.  مفصلاً  در این مقاله تر شیپمصرف بود که 

دیگر فضای مجازی دوام هواداری است. دوام هواداری مبحث بسیار  ریتأثاشاره شد که 

مهمي در ارتباط با فرهنگ هواداری است زیرا بدون این دوام هوادار تبدیل به یک 

 هوادارانکه هنری جنکینز به آن اشاره کرد واقع  طور همان. شود يمعادی  کننده مصرف

 راتیتأث شوندگان مصاحبهی ها پاسخ رسانه هستند. از کنندة مصرفو هم  دکنندهیتولهم 

ها، افزایش میزان تماشای  دیگر فضای مجازی مانند تغییر دیدگاه نسبت به این سریال

فضای مجازی بر تماشای  ریتأثي به سلیقه و مصرف استخراج شد. ده جهت ها، الیسر

رفته است. قرار گ قیموردتحقو یا رفتن به سینما در برخي مقالات و کتب انگلیسي  ها الیسر

در آمریکا صورت گرفته است که طي آن محققان به این  3591برای مثال پژوهشي در سال 

که فضای مجازی ساعات تماشای فیلم و سریال را در افراد افزایش داده  اند دهیرسنتیجه 

پژوهش  (.Tefertiller et al, 2019:2) کند يمعمل  کننده بیترغعامل  عنوان بهاست و 

در مورد یک محصول  buzz یا همان سروصداادعا کرده است که ایجاد  3592دیگری در 

، وجود نیباا. شود ينمی اجتماعي محدود ها شبکهجدیدی نیست و فقط به  دةیا ،یا رویداد

ی رفتار کار دستی اجتماعي عامل مهمي در توسعه و ها شبکهپذیرفته شده است که هجوم 

 & ,Huang Su, Zhou) شود يماست و باعث افزایش میزان مصرف  کننده مصرف

Liu,2013: 22.) 

کردند که اگر  دییتأزنان جوان مصاحبه شده در این پژوهش نیز این موضوع را 

. برخي اشاره کردند که در حد بود يمفضای مجازی نبود میزان تماشای سریال نیز کمتر 

و برخي دیگر ادعا کردند که اگر هم  شدند ينم و هوادار ماندند يمعادی  کننده مصرف
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 عنوان بهبدون وجود فضای مجازی دوام نداشت. پگاه  ها آنهواداری  شدند يمهوادار 

مقدار بود  نینبود نصف ا ياجتماع یها احتمالاً اگر شبکه» :داده استنمونه چنین پاسخ 

دهي به سلیقه و  جهتدر خصوص  «بود. کم يلیخ ایکلاً نبود و  دمیشا ای دنمید الیسر

 گوید: عطیه چنین مي ،مصرف

خودِ اون  لشیاز دلا يکی، از جهات مختلف. فضای مجازی مؤثره کنم يفکر م» 

 يدوستان بود ول يانتخاب فقط معرف اری. درگذشته معکنم ياست که انتخاب م يمحصول

مرتبط با  حاتی. توضمینیب يم ایمد در سوشال تیمتفاوت شده صدها عکس و اد يلیالآن خ

پررنگه و  يلیخ اینقش سوشال مد نیهم یبرا يکن يو... بعد انتخاب م يخون يرو م الیسر

 .«شد يها متفاوت م انتخاب يلیخ بود يآگه نم

 یریگ جهینتبحث و 

ی در بستر ا کرهی ها الیسرتجارب زنان جوان از هواداری منظور فهم  پژوهش به نیا

نفر از زنان  32با تعداد  آن صورت گرفته است.فضاهای مجازی و پیامدهای ناشي از 

ی تلگرامي بودند مصاحبه نیمه ساختار یافته صورت گرفته است و ها گروهجواني که عضو 

 ها دادهگرفته شده است که در قسمت تحلیل  ها مصاحبهسپس مضامین کلي و فرعي از 

 اشاره شد. ها آنمفصل به  طور به

کرد. او دانشمند و تحلیلگر  دییتأیي از نظریه هنری جنکینز را ها بخشاین تحقیق 

ی مختلف ها رشتهی آمریکا در ها دانشگاهی او در ها کتابی بسیار قوی است که ا رسانه

که  طور همان. شود يممطالعات رسانه و مطالعات فرهنگي تدریس  ،يشناس جامعههمچون 

ان هوادار مطالعةاصطلاح است که در  در این مقاله توضیح داده شد او مخترع اصلي سه

 کننده مشارکتفرهنگ  ،از: فرهنگ همگرا اند عبارت. این سه مفهوم کند يمایجاد سهولت 

نظریه هنری جنکینز در ارتباط با فرهنگ  ها مصاحبهاز  آمده دست بهنتایج  و هوش جمعي.

ه شد که این نوع . در بخش مباني نظری پژوهش توضیح داددهد يمرا بهتر نشان  9همگرایي
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و تصمیمات  ها رسانهی بزرگ ها شرکت رهیمد ئتیه: دهند يمفرهنگ را دو گروه شکل 

. ترکیب فعالیت این دو ها آنی ها خواب اتاقتوسط نوجوانان و جوانان هوادار در  اتخاذشده

است که این  9یک نوع فرهنگ مشارکتي ةیپاکه بر  کند يمگروه تولید این نوع فرهنگ 

در فضای  هوادارانهواداران در آن مشارکت فعال دارند. همچنین تولید محتوا کردن 

مفصل در  طور بهاست که هنری جنکینز آن را  «هوش جمعي»ی مفهوم ا هیپامجازی بر 

 .دهد يم( توضیح 3553کتاب خود )

 رایز ست؛ینمعمولي  کنندة مصرفبا توجه به نظریه هنری جنکینز یک هوادار یک 

معمولي هر چقدر هم از یک سریال لذت برده باشد تاریخ مصرف آن  کنندة مصرف کی

. رود يمو سپس دنبال سریال جدید و آنچه ترند شده است  شود يممحصول برای او تمام 

. تمام ماند يمدر آن سریال باقي  ها سالافراطي است که  کننده مصرفهوادار  که يدرصورت

ی ها گروهی فرا مصرف داشتند و از رفتارهایي از ها نشانهاین تحقیق  کننده مشارکت 32

را در  ها الیسری پوسترهای را پیگیری کرده و ا کرهی ها يتیسلبرو  ها الیسرتلگرامي اخبار 

 .دندیپوش يمرا  ها الیسری ها تیشخصی ها لباسو  چسباندند يماتاق خود 

با توجه  نظریه کاستلز نیز همخواني دارد.از این پژوهش با  آمده دست بههمچنین نتایج 

ای، ارتباط افراد هرچند خصمانه با گسترش  به نظر کاستلز در نظریه جامعه شبکه

شوند. این گزاره  های ارتباطي از بین خواهد رفت و افراد نسبت به هم بیگانه مي فناوری

هایي تشکیل  گروه، صادق نبود و هواداران برای خود شده يبررسهواداری   درباره جماعت

کنند،  ها علاقه مشترک دارند، ارتباط برقرار مي داده و در فضای مجازی با افرادی که با آن

ها حتي با گسترش استفاده از فضای مجازی، اتفاق  پس بیگانگي و قطع ارتباط میان انسان

 ، گسترش فضایشده انجامهای  از مصاحبه آمده دست بههای  گزاره بر اساسافتد.  نمي

ي با راحت بهآن افراد  تبع بهو  شده استمجازی به از بین رفتن مرزهای جغرافیایي منجر 

کنند. همچنین  شوند و آن را برای تماشا انتخاب مي محصولاتي از کشور دیگر آشنا مي

ی مختلف ایران هستند که نقطه شهرهاجوانان  شده يبررسی تلگرامي ها گروهافراد عضو 
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 ها الیسرهواداری از این  درواقعی بود. ا کرهی ها الیسری به مند علاقهعطفي داشتند که 

ی شکل دهند ا یمجازباعث شده است که جوانان با هم ارتباط برقرار کنند و اجتماعات 

بیشتر کرده است و از طرفي این  مند علاقهرا با جوانان دیگری  ها آنکه از طرفي ارتباطات 

ی تلگرامي برای برخي شروع آشنایي و برای همه این جوانان ادامه دیدن و پیگیری ها گروه

که اشاره شد برای برخي دیگر از  طور هماناز آن است.  وچرا چون يبکیدراما و هواداری 

 ی از طریق تلویزیون بوده است.ا کرهی ها الیسربا  ها آناین جوانان شروع آشنایي 

های مجازی  ایت از رسانه، افراد برای استفاده از شبکهبر اساس نظریه استفاده و رض

ها را درک خواهیم کرد. در این  ها را بشناسیم علت محبوبیت آن دلایلي دارند که اگر آن

شناسایي علت محبوبیت  درصددي کره جنوبپژوهش با شناسایي علل مصرف محصولات 

گویان دلایل متعددی برای این آثار در بین برخي از زنان جوان ایراني بودیم که پاسخ

ژانر تنوع چند مضمون اصلي است.  ای ذکر کردند که شامل مصرف این محصولات رسانه

ی اروتیک، تشابهات فرهنگي، آموزش ها صحنهدوری از نمایش  ،در محصولات

این مضامین است.  ازجمله الیجذاب در سر یها وجود عاشقانهی اخلاقي و ها لتیفض

ید تا چگونگي آشنایي اولیه این زنان جوان با کیدراما و دوام همچنین این پژوهش کوش

کساني که فضای  را فهم کند. این زنان جوان به دو گروه تقسیم شدند: ها آنهواداری 

ي که فضای انیگو و پاسخها بوده است  یک فاکتور در آشنایي ابتدایي آن عنوان بهمجازی 

است و تلویزیون عامل اصلي آشنایي این  با هالیو نقش نداشته ها آنمجازی در آشنایي 

افراد با کیدراما بوده است ولي هر دو گروه دوام هواداری خود را منوط به فضای مجازی و 

ی فضای مجازی بر سازوکارهااز دیگر  آمده دست به. همچنین نتایج دانند يمفعالیت در آن 

به ایجاد رفتارهای فراتر از مصرف، تغییر دیدگاه نسبت به  توان يمروی این زنان جوان 

 ي به سلیقه و مصرف را اشاره کرد.ده جهت، افزایش میزان تماشای سریال و ها الیسر

بر روی  ی گذار هیسرمادریافت که  توان يماز این تحقیق  آمده دست بهبر اساس نتایج  

ی ها الیسراست. تماشای  تیمپراهو جذاب ایراني چقدر  بامحتوای ها الیسرساخت 

که  شود يمی دیگر ها زبانو  ها بافرهنگی دیگر باعث آشنایي جوانان کشورها
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افراطي از کیدراما و  یهوادار يول و امری پسندیده است استبلا مشکل  خود یخود به

ی را به همراه ریناپذ جبراننتایج  ها الیسرمصرف بیشتر ساعات اوقات فراغت بر روی این 

ی و ا کرهی افراطي زبان ها یریادگی زیبایي برای تغییر چهره و یها عملد داشت. خواه

 است. ریناپذ جبرانبرای مهاجرت به کره جنوبي برخي از این نتایج  وقفه يبسعي و تلاش 

 یا کره یها الیساله که هوادار سر 3۱تا  91نفر از جوانان  وسه ستیبا بدر این تحقیق 

چنین برخي . همستین میتعم پژوهش قابل نیا جینتا جهت نیهستند مصاحبه انجام شد که ازا

؛ است ازیموردن استی ا کرهی ها الیسریي که در ارتباط با هواداری و ها پژوهشدیگر از 

ی تجرد بر رگذاریتأثی یا عدم رگذاریتأثی آتي بر روی ها پژوهش شود يمپیشنهاد 

یي در ارتباط با هواداری و ها پژوهشانجام دهند. همچنین  هواداری مطالعات بیشتری

 ایران مورد نیاز است.  ی مختلفشهرهاارتباط آن با سکونت در 

 تشکر و سپاسگزاری

از سرکار خانم دکتر پیری، جناب آقای دکتر غیاثوند و سرکار خانم دکتر نفیسي کمال 

 ارزش کار افزودند.تشکر و قدرداني را داریم زیرا با نکات ارزشمندشان به 

 تعارض منافع

 تعارض منافع وجود ندارد.
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