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Abstract 
Today, with the pervasive influence of media, celebrities have acquired a 

significant position in popular culture. They serve as emergent referents in 

modern society, possessing the capacity to form devoted and enthusiastic fan 

communities. The study of fandom is important as it plays a foundational 

role in shaping the individual and collective identities of fans. The present 

research focuses on adolescents and the phenomenon of subculture fandom, 

seeking to explore the ways in which Iranian teenagers identify themselves 

through their fandom of Amir Tataloo. Semi-structured interviews were 

conducted with a sample of 16 teenagers who manage Tataloo fan pages on 

Instagram; and a thematic analysis ran over the data using MAXQDA 

software. The findings suggest that Tataloo fans abide by group norms such 

as supporting Tataloo and not denying Tatality identity, individualism, 

respecting diverse tastes, purposeful living, optimism toward the future, and 

ultimately, following Tataloo's lifestyle. Thus, Tatalities can be considered 

as members of a digital subculture that differentiates themselves from others 

through the aforesaid identity components. Moreover, regarding the second 

research question, the forms of involvement of Tatalities with tataloo were 

examined by the study to shed light on the levels of engagement and 

relationship of the fans with their celebrities. 

Keywords: Digital Subculture, Identity, Fandom, Amir Tataloo, Celebrity 

Culture. 
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1. Introduction 
Theorists such as McLuhan, Harvey, Giddens, Bell, Castells, etc. have 

addressed the current era by various names -more or less imply the same 

thing which is the expansion of communication and the reduction of 

geographical limitations. Rapid social changes, including the spread of the 

Internet and social networks, have changed interpersonal communication and 

group affiliations to a different type of its traditional forms. Through the 

Internet, people can communicate with all corners of the world, share ideas 

about a particular topic, and form online or digital communities with whom 

they have never met in person. 

In the digital space, contrary to the perception of mass media audiences 

in previous decades, people are not just passive consumers of content. They 

actively participate in creating a common language, norms, and even a 

common identity. 

The participation of young people in fan activities for a celebrity, which 

sometimes manifests itself through more unstable and flexible groups such 

as online groups, scenes or neo-tribes, rather than participation in digital 

subcultures that are more stable, is one of the methods of identification. 

Therefore, celebrities not only play an entertaining role, but can also act as 

role models and influence the way young people dress, speak, value, believe 

and even their political opinions. 

One of the celebrities of Iranian popular music and consumer culture is 

Amirhossein Maqsoodlou known as "Tataloo". Amirtataloo, or "Sultan" as 

his Tatalities (his fans) call him, plays the role of an intellectual leader and a 

charismatic personality for his fans. In general, research about Tataloo is 

necessary on four levels: a) the prevalence of Tataloo songs among Persian 

music listeners, b) musical content, c) media representation of an 

unconventional personality, d) widespread teenage fans. 

In this way, considering the influence and authority that celebrities have 

in identification process of teenagers and young people in today's mediatized 

world and Tataloo's great influence among his fans, especially teenagers, the 

main issue of the present article is the methods of teenagers’ identification 

through Amir Tataloo's fandom. Therefore, the most important subcultural 

norms according to which fans define their social identity are discussed. 

Research Question(s) 

1- What are the norms of the digital subculture of Tataloo fans? 

2- What levels of involvement do teenage fans of Tataloo experience 

with their favorite celebrity? 
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2. Literature Review 

Celebrities today are more than just famous people; According to theorist 

Chris Rojek (2001), celebrities are "known for their well-knowingness," 

implying that their fame often overshadows the actual achievements that 

might have propelled them to the public eye in the first place. They're also 

symbols that matter a lot to society; celebrities influence how we think about 

ourselves and our world. According to Hartley, identity is of utmost 

importance nowadays, and celebrities can sometimes be even more 

influential than traditional leaders in the process of identification 

(Hartley,2002: 26). 

With the expansion of the Internet and social networks, fan culture has 

changed a lot since the reigning era of mass media. Being a fan isn't just 

about liking someone anymore, it's become a group activity in some of its 

forms. Fans form communities online and sometimes in real life, talking 

about the celebrities they support and even taking collective and group 

action like writing stories or making art. 

According to Ross Haenfler, fan culture and subculture have a lot in 

common, so many fan groups can be considered a subculture (Haenfler, 

2014: 22). Lothian (2013) also theorizes this issue using the concept of fan 

subculture. 

The participation in these subcultures, often facilitated today by digital 

platforms, allows for a unique form of identification. Young people, in their 

identity formative years, find idolizing celebrities and the subcultures 

providing them with a space for self-expression and a tool for negotiating 

their social and individual identities. This becomes especially important in 

the digital age, where boundaries between the public and private self are 

increasingly blurred, and identity is continuously shaped and reshaped in the 

virtual world.  

3. Methodology 

In the study, we opted for a qualitative approach to delve deeper into the 

experiences and perceptions of teenagers. Using the snowball sampling 

method, we conducted semi-structured interviews with 16 participants aged 

12 to 19 years. This design allowed us to capture rich, nuanced information 

in their own words. To analyze the data, we employed thematic analysis, a 

method particularly well-suited for identifying, analyzing, and interpreting 

patterns or themes within qualitative data. Thematic analysis offers the 

flexibility to provide a detailed and complex account of the data while 

helping us focus on particular aspects of the research question. Utilizing 

MAXQDA software facilitated the process of data categorization, making it 

easier to pinpoint recurring them and draw meaningful conclusions. Through 
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this approach, we were able to offer insightful perspectives on the topic at 

hand based on the lived experiences of teenagers. 

4. Conclusion 

Certainly, what is exclusive to the modern era is "celebrity" and 

"professionalism." Celebrities occupy the top echelons of social hierarchy. 

They are famous, admired, proudly live their lives while being affluent, all 

without reproach. Moreover, celebrities, in addition to their wealth, enjoy 

popularity. What introduces ambiguity and complexity in the realm of 

hierarchical and social relationships is that people forget that all of this is 

merely a spectacle. When music and art become a spectacle, they cannot 

claim superiority in cultural values. The concept of spectacle describes a 

media-saturated and consumer-oriented society organized around the 

production and consumption of images, commodities, and organized events. 

In the words of Douglas Kellner, "The spectacle society extends its 

tools primarily through mechanisms of consumption, leisure, and 

entertainment; tools that operate under the dominion of a media-driven 

culture based on markets and advertising. This structural shift towards the 

society of spectacle encompasses the commodification and marketing of 

previously untouched aspects of social life, expanding control and 

surveillance into the realms of entertainment, love, and everyday existence. 

Kellner points out that since the emergence of the theory of the spectacle by 

Debord, the culture of spectacle has proliferated across all facets of life, 

encompassing celebrity and fame, entertainment, sports, fashion and beauty, 

music, and sensationalism as domains of representation within media images 

and illusions. 
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 رانیتهران، ا ،یطباطبائ
 

 

 چکیده
اند.  ها به جایگاه و اهمیت بالایي در فرهنگ عامه دست یافته ها، سلبریتي امروزه با فراگیری و نفوذ رسانه

های شیفته و هواخواه خود را بسازند.  اند و این ظرفیت را دارند تا جماعت ها مراجع نوظهور جامعه مدرن آن

خت هویت فردی و اجتماعي هواخواهان نقشي مطالعه هواخواهي از آن روی حائز اهمیت است که در برسا

بنابراین پژوهش حاضر با محوریت قراردادن مسئله نوجوانان و پدیده ؛ کند  مي اساسي ایفا

ایراني از رهگذر هواخواهي  نوجوانانیابي  های هویت ي مطالعه شیوهدر پهواخواهي،  فرهنگ خرده

که در شبکه اجتماعي اینستاگرام صاحب صفحه نوجوان  61امیرتتلوست. بدین منظور با تعداد نمونه 

 MAXQDA افزار نرمها در  هواخواهي تتلو هستند مصاحبه نیمه ساخت یافته صورت گرفت و سپس داده

نتایج تحقیق، هواخواهان تتلو دارای هنجارهای گروهي نظیر  بر اساسبه روش تحلیل مضمون تحلیل شد. 

حمایت از تتلو و عدم انکار هویت تتلیتي، فردگرایي، احترام به سلایق گوناگون، زندگي هدفمند و امید به 

عنوان یک  توان به  مي ها را پیروی از سبک زندگي تتلو هستند. بدین ترتیب تتلیتي تیدرنهاآینده و 

 ی هویتي مذکور، خود را از سایرین متمایزها مؤلفهدیجیتالي برشمرد که از طریق برساخت فرهنگ  خرده

ها با تتلو بررسي شد تا به این جهت  سازند. همچنین ناظر به پرسش دوم تحقیق، اَشکال درگیرشدن تتلیتي  مي

 مشخص شود هواخواهان در چه سطحي از درگیری و رابطه با سلبریتي خود هستند.

 .يتیفرهنگ سلبر رتتلو،یام ،يهواخواه ت،یهو ،يتالیجیفرهنگ د خرده :ها اژهوکلید
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 مقدمه

فرهنگ هواخواهي، عبارت از نمایش و اشاعه عمومي تولید معنا و نحوه قرائت متون است. 

مراوده با یکدیگر است و بدون نمایش و اشاعه عمومي این  منظور بهمعناسازی هواخواهان 

به مصرف  صرفاً(، فرهنگ هواخواهي 6831معاني، هواخواهي معنا ندارد. به باور استوری )

ای هواخواهي در  ، بلکه تولید متوني را که در واکنش به متون حرفهشود ينممربوط 

 گیرد. شود نیز در بر مي ها ساخته مي رسانه

را حفظ کنند  شانیدستاوردهاخواهند  داند که مي هواخواهان را یغماگراني مي جنکینز

 مورداستفادهای برای برساختن یک اجتماع فرهنگي بدیل  را همچون شالوده غنائمشانو 

دار و  ریشه قاًیعمآورد که ویژگي آن، ستایش  مي به وجودقرار دهند. هواخواهي ساحتي را 

در نسبت با  عمدتاً(. پدیده هواخواهي، Story, 2007: 30های شورآفرین است ) لذت

گیرد. هواخواهان  پسند معاصر شکل مي ای و فرهنگ عامه های رسانه ها و شخصیت چهره

های  ها و خلاقیت ها دارند و با فهم سبک ای و سلبریتي رابطه عاطفي با کاراکترهای رسانه

ای شده امروز،  . در جهانِ رسانهپردازند مي نشانیتحس، به عامه فرهنگها در چارچوب  آن

یابي  بر فرایند معناسازی و هویت سرعت بهها بیشترین هواخواهان را دارند. آنان  سلبریتي

ای که بسیاری از این  گونه گذارند، به مي ریتأثخصوص جوانان و نوجوانان  شهروندان، به

جو  و شان جست لاقههای موردع جوانان و نوجوانان، آمال و آرزوهای خود را در سلبریتي

 کنند. ها را مانند بُت پرستش مي کنند و حتي آن مي

های متمایز  های قدیس و قهرمان به ترتیب اسطوره نویسد: اگر چهره مي رژی دبره

دوره ماقبل مدرنیته و مدرنیته بودند، در عصر معاصر پسامدرن، این چهره سلبریتي است که 

سلبریتي را کانون جدید قدرت و افتخار در  نقش مرکزی یافته است. زیگمونت باومن،

 داند. پسند جهاني مي فرهنگ عامه

پسند امروز،  های فرهنگ مصرفي و موسیقي عامه ها و سلبریتي یکي از چهره

است که در حال حاضر  يرانیا ای خواننده است. او« تتلو»امیرحسین مقصودلو معروف به 

ای از  ی موسیقي تتلو، آمیزهها هیام درونمضمون و سکونت دارد.  هیدر کشور ترک
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یي، غرور، عشق، تنها بهخودشیفتگي و خودستایي، قدرت و فاعلیت، توجیه رفتار، تمایل 

مندی و شهوت و... است. او با اجرای موسیقي خاص و مهیّج خود به لحاظ فرم و  بدن

ای مجازی کنندگان و هواخواهان زیادی در میان جوانان و نوجوانان در فض محتوا، دنبال

بغو  حکم بغ شانیشوایپی هستند که وقتي بردار فرماندارد؛ هواخواهان تتلو یک لشکر آماده 

 کنند. بغو کردن مبادرت مي کند، چندین هزار نفر به بغ صادر مي

دهند که برخلاف   مي عمده هواخواهان وی را دختران و پسران با سنین پایین تشکیل 

های ایراني، دارای نام بخصوصي هستند که با آن  بریتيهای هواخواهي از سل دیگر گروه

شود و   مي نامي است که در فضای رایج به طرفداران تتلو اطلاق« تتلیتي»شوند.   مي شناخته

 های اوست. ها و ترانه بر گرفته از عنوان یکي از آلبوم

های  ین دستهتر تتلیتي خطاب شوند، یکي از فعال مندند علاقههواخواهان تتلو که بسیار 

های هواداری متعدد در  طور ویژه با ایجاد صفحه ند که به هواخواهي در داخل کشور

پردازند و همچنین با دیگر   مي های اجتماعي به حمایت از ستاره موسیقي خود شبکه

های اجتماعي حضور بیشتر و  ها نسبت به سایر شبکه کنند. آن  مي برقرارها ارتباط  تتلیتي

اند رکوردهایي را نیز در این شبکه اجتماعي خلق  ر اینستاگرام دارند و توانستهی دمؤثرتر

هزار نفر  681تتلو و ندا یاسي با  6گفتگوی لایو مثال عنوان بهبوده است.  رینظ کمکنند که 

 (.Fararu, 1398لایو اینستاگرام جهان را شکست ) نیتر نندهیپرببیننده رکورد 

تتلو در چهار سطح ضرورت دارد: اول( گسترش طورکلي پژوهش درباره  به

میان شوندگان موسیقي فارسي، دوم( محتوای موسیقي، سوم( بازنمایي  های تتلو آهنگ

 ای شخصیت خارج از عرف، چهارم( گستره زیاد هواخواهان نوجوان. رسانه

های هواخواهي در ایران این  ها در مقایسه با سایر گروه های جدی تتلیتي از تفاوت

دهد که   مي است که: امیرتتلو گاه با دعوت هواخواهانش به انجام کاری خاص نشان

توانند کارهایي خطرناک و   مي جو دارد که در مقاطعي هواخواهاني پویا، فعال و مشارکت

انجام دهند. همچنین زبان مشترک باعث گشودن درهای بیشتر بر طیف مخاطبان  رمرسومیغ

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Live 
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دارای خصایص جمعیتي مختلف هستند. افزون بر آن ایراني بودن  شود که  مي يزبان يفارس

های مهم زماني از طریق  ی مستقیم سیاسي و اجتماعي که تتلو در برههها یریگ جهتو 

دهد نوعي حس هم سرنوشتي را برای مخاطبان  مي انتشار آثار و گفتگوهای ویدیویي انجام

گذاران و کنشگران حوزه  لو را برای سیاستکند. لذا این موارد هواخواهي از تت مي تداعي

 ای حساس تبدیل کرده است. تربیت و خانواده به مسئله

های چند صد  ها و پست به هشتگ صرفاًها  دیگر آن است که تتلیتي توجه قابلنکته 

های اجتماعي محدود نیستند. مواردی همچون تبلیغات شهری برای  هزارتایي و شبکه

اضي در مقابل مجلس شورای اسلامي تا برگزیدن یک نوع سبک کنسرت تتلو، تجمع اعتر

ها  گر آن است که تتلیتي شود، دلالت  مي های خانوادگي نیز تنش منجر بهزندگي که گاه 

 در جهان خارج از قلمرو فضای دیجیتال نیز ظهور و بروز آشکار دارند.

هواخواهان خود نقش یک رهبر ، برای «سلطان»هایش  پس امیرتتلو یا به تعبیر تتلیتي

ها در  کند. با توجه به مرجعیتي که سلبریتي  مي فکری و شخصیت کاریزماتیک را ایفا

ای شده امروز دارند، نوشتار حاضر در پي  یابي نوجوانان و جوانان در دنیای رسانه هویت

 نوجوانان ایراني از رهگذر هواخواهي 6یابي و درگیرشدن های هویت مطالعه شیوه

شود که هنجارهای  مي امیرتتلوست؛ بدین منظور در وهله اول این پرسش مطرح

فرهنگ دیجیتالي هواخواهي تتلو چیست؟ سپس در پرسش دوم، به اَشکالِ  خرده

 شود. درگیرشدن هواخواهان، با این سلبریتيِ حوزه موسیقي پرداخته مي

 مرور ادبیات تحقیق

 الف( مرور تجربی

های متعددی در حوزه مطالعات شهرت و  ها و مقاله ایران کتابهای گذشته در  در سال

کوششي در جهت فهم این فضای جدید و  هرکدامکه  منتشرشدهفرهنگ هواخواهي 

های  منظور شناخت پژوهش تجربي، به مرور بهبوده است. در ادبیات تحقیق، ابتدا  پرمسئله

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Involvement 
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ی بر مفاهیم و رویکردهای شود؛ سپس مرور ها پرداخته مي های آن مرتبط و فهم یافته

 نظری، صورت خواهد گرفت.

ترین مطالعه به این پژوهش از جنبه موضوع، مقاله فرید عزیزی و  نزدیک تاکنون

ثبت و تحلیل نقش ستارگان موسیقي پاپ و رپ ایراني »( تحت عنوان 6611حمید عزیزی )

تماعي اینستاگرام ی هواخواهان نوجوان ایراني در شبکه اجریپذ جامعهیابي و  در هویت

امیرحسین تتلو و سید حسین موسوی )ملقب به تهي(( است. هدف پژوهش  موردمطالعه)

یابي و  مذکور ثبت و تحلیل نقش ستارگان موسیقي پاپ و رپ ایراني در هویت

ی هواخواهان نوجوان ایراني در شبکه اجتماعي اینستاگرام است که با روش ریپذ جامعه

در تلاش جهت  موردبحثی مجازی انجام شده است. مقاله نگار قومکیفي و با رویکرد 

ی اثرگذارجهت  برده نامای متفاوتي است که ستارگان موسیقي  نشان دادن شگردهای رسانه

 کنند.  مي بر هواخواهان نوجوان خود استفاده

بر « تهي»و « تتلو»پردازد که به آن طریق   ای مي این پژوهش اغلب به شگردهای رسانه

گذارند. بدین منظور رویکردی که به توصیفي از   مي ریتأثیابي هواخواهان خود  هویت

 شود. ها بیانجامد اتخاذ نمي ی هویتي آنها مؤلفههای دیجیتالي تتلیتي و  خرده فرهنگ

مستقل و فرهنگ  پسند عامهموسیقي »( در مقاله 6611علي راغب و حسن ایقاني )

 پاسخ« غالب؛ سوژه اجتماعي در مضامین آثار امیرحسین مقصودلو )تتلو( در دهه نود

های  سوژه برآمده از دل سیاست دهنده بازتابدهد که آیا محتوای موسیقي تتلو   مي

 نئولیبرالي است یا خیر.

پردازد و   مي و هدف متفاوت، به تحلیل متن آثار امیرتتلو سؤالاساس  تحقیق فوق بر

های مخاطبان از این آثار فرهنگي، مسئله هواخواهي و همچنین بحث  ای به خوانش اشاره

 یابي جوانان ندارد. هویت

( به نام 6811فکر )بادین  محمدجواد ارشد يکارشناس نامه انیپاگفتني است 

« هواخواهان ایراني گروه موسیقي اکسو موردمطالعهتالي جوانان؛ ی دیجیها فرهنگ خرده»

فرهنگ دیجیتالي جوانان اشاره کرده است  مستقیم به مسئله خرده طور بهتحقیقي است که 
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 ، با این پژوهش تفاوت دارد.موردمطالعهاما در مسئله، هدف، روش و انتخاب 

 ب( مرور مفهومی و نظری

 شهرت() یتیسلبرفرهنگ 

ای مذهبي دارد اما کارکرد  در عین آنکه ریشه« سلبریتي»واژه  6عقیده توني بلاکشوبه 

سکولار است. در دوره حاضر که دیدن و دیده  کاملاًمذهبي نیست که  تنها نهمعاصر آن 

سازد و این منطق بر زندگي   مي های انسان معاصر را شدن یکي از چند اولویت اول خواسته

 :Gamson, 2011« )که دیده نشود ارزش زندگي ندارد زندگي»حکم فرماست که 

ها در دوره کنوني )حوزه ویدیو و  بر این باور است که چهره سلبریتي 2(، رژی دبره1068

(. به عبارتي سلبریتي در کانون Ferris, 2019: 68-69تصویر( نقش مرکزی یافته است )

عنوان عنصری  ها به رؤیت پذیری بالای آن که یطور بهگیرد؛   مي ها قرار توجه بازار نگاه

 رود.  مي محوری برای تعریف این پدیده فرهنگي به شمار

کند   مي ی خود جلبسو بهرا  ها «توجه»در تعریفي ساده، سلبریتي کسي است که 

(Stever, 2020: 16 یا .)شود  مي توسط تعداد زیادی از مردم شناخته» گرید عبارت به »

(Nayar, 2009:4 این .)در  8بر اصل شناخته شدن در تعریفي که کریس روجک دیتأک

ي یا نام خوشنسبت دادن »شود. او سلبریتي را   مي دهد نیز دیده مي ارائه« سلبریتي»کتاب 

(. بدین Rojek, 2001: 10گیرد )  مي در نظر« بدنامي به یک فرد در عرصه عمومي جامعه

او  چراکهشود؛   مي چه علتي و به چه چیزی شناخته منظور چندان اهمیت ندارد که فرد به

میان افراد  ها و صفات خاص، از دیگران تمایز یابد و در باید به دلیل داشتن برخي ویژگي

 (.Ferris, 2007: 372زیادی شناخته شود )

موجب ایجاد و فراگیری فرهنگ شهرت در یک  آنچهبه باور بسیاری از نویسندگان، 

یي چنین قدرتي ندارند. بنا به این تنها بهها  فقط سلبریتي نیست، زیرا آنشود   مي جامعه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. T. Blackshaw 

2. Regis Debray 

1. Chris Rojek 
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( به Cashmore,2020: 2« )فرهنگ شهرت»چیز در  نیتر تیاهم کمها  رویکرد سلبریتي

 روند.  مي شمار

ي نظیر پي. دیوید پردازان هینظرها در رشد فرهنگ شهرت،  توجه به جایگاه رسانه

عنوان مبنایي برای تعریفش از سلبریتي بهره  داشت تا از رسانه به( را بر آن 2006) 6مارشال

 به دلیل شهرت و یا شهرت ناشي از عمدتاًکند که   مي گیرد. او سلبریتي را شخصي توصیف

ها،  ویژگي الزاماًو نه  افتهی دست عامه فرهنگای در  ای به جایگاه ویژه میزان پوشش رسانه

 آنچهمارشال،  زعم به(. لذا Montgomery, 2019: 14های ذاتي خود ) دستاوردها یا ویژگي

میزان پرداخت به یک سلبریتي  کند  تر مي تر یا به دیگر سخن، شهیر سلبریتي را سلبریتي

 .دست نیازاهاست نه مهارت و دستاوردها و مواردی  توسط رسانه

ای  یابد و با پدیده  مي عه حول محور نمایش سامانهای جام در این وضعیت، ارزش

« سلبریتي شدن فرهنگ»( نام آن را Cashmore, 2014شویم که کشمور )  مي مواجه

های جامعه و درک افراد از زیبایي،  در فرهنگ سلبریتي شده، ایدئال درواقعگذارد.   مي

موفقیت معنای خود را از شود و   مي ها تعیین موفقیت و آرزوهای شغلي توسط سلبریتي

 (.Alimohamadi,2021: 78گیرد. )  مي شهرت

ها، تمامي اجزا و  رسانه لهیوس بهافتد آن است که   مي در فرهنگ شهرت اتفاق آنچه

 ها، اشیا، نهادها و غیره همچون کالا بکار برده ی نظیر انساندار هیسرماهای جامعه  ظرفیت

 که چنان آنشوند، تا نظام مبتني بر تولید و مصرف پایدار بماند. « دیده»شوند که افرادی   مي

به نمایش  زیچ همهنیز تبدیل به کالا شده است و « توجه»کند، در اینجا،   مي اشاره 2گامسون

ای از  . به نظر او فرهنگ سلبریتي یک بازار کالایي، یک صنعت، مجموعهدیآ يدرم

« توجهي»شود،   مي و یک فرهنگ مشارکتي است. کالایي که در این بازار معامله ها داستان

به « ها توجه»اش در جلب  کند. ارزش یک سلبریتي به توانایي  مي است که شخص دریافت

به سمت کالاهای دیگر )یک برنامه تلویزیون،  غالباًسمت خودش است که ]این توجه[ 

نقدی به افرادی که  صورت بهشود یا مستقیم   مي ایتکاور یک مجله، آلبوم موسیقي( هد
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. P. David Marshal. 

2. Joshua Gamson 
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 (.Gamson, 2011: 1062شود )  مي کند فروخته  مي کالایي دیگر تولید

های  توان مستقل از اقتصادسیاسي و زمینه ی سلبریتي را نميبند جمعدر یک 

ر مناسب فرهنگي تحلیل کرد. سلبریتي را باید در جامعه و در بافتاری دید که بست-اجتماعي

 به پدیده سلبریتي از این دریچه است. 6يرتلجان ها نگاه گردد. مي برای رشد آن فراهم

عنوان  به تیو هو دارد ندهیرشد فزا يکه صنعت سرگرم يدر جوامعاو معتقد است 

توانند بالاتر از رهبر،   مي يها حت يتیاست، سلبر ياسیو س ياجتماع-يمسئله فرهنگ کی

 تشانیهستند که با هو یها افراد يتیسلبر» هارتلي ر به باو شخص مقدس باشند. ایقهرمان و 

ها،  نیسیباشند اعم از موز یا از هر گروه و طبقه توانند  مي ها . آنشوند  مي در رسانه شناخته

و  یيویو راد یينمایس ،يونیزیتلو یها تیها، شخص ها، مجرم مدل ،يورزش یها ستاره

 (.Hartley,2002: 26.« )يونیزیتلو یگو و گفت یها کنندگان در برنامه مشارکت نیهمچن

 ،يبافت اجتماع مانیمحصول زا يتیدهد که سلبر  مي نشان يرتلب هادرواقع مطل

؛ شود  مي آن محسوب یمسئله ضرور کییابي  ای است که هویت جامعه ياسیو س يفرهنگ

 دارد.این موضع با مسئله پژوهش پیوند نزدیک 

 یابی جوانان فرهنگ و هویت خرده

یابي از  آید تلاشي برای تشریح رابطه درهم بافته مسئله جواني و هویت  مي آنچه در ادامه

یکي از  مثابه به« يابی تیهو»فرهنگي است. بدین منظور، موضوع  رهگذر مشارکت خرده

 اساساًنشان دهد که شود تا   مي نیازهای اساسي جوانان با محوریت هویت اجتماعي بحث

 یابند. مي بخش تیهوفرهنگ چگونه کارکردی  انواع مختلف خرده

در دوره نوجواني و «. من کیستم؟»روشن است پرسش واقعي هویت این است که 

کوشد تا به طرق مختلف، خود و جایگاهش   مي جواني، این ابهام بسیار بیشتر است و جوان

 ها را بشناسد و بدان سامان دهد. در مقابل سایر پدیده

کنند. هویت   مي مختصر، هویت را در دو ساحت فردی و اجتماعي تعریف طور به

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. John Hartley 
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« داریم مان يعاطفهای  پنداری هایي است که ما از خودمان و همذات ادراک»فردی، 

(Barker, 2017: 368 ) انتظارها و عقایدی است که دیگران درباره ما »و هویت اجتماعي

 (.Barker, 2017: 366« )دارند

نویسند: هویت   مي «طبقه اجتماعي تا سبک زندگي»چاووشیان و اباذری در مقاله از 

هایي که درون گروه و  گیرد، مقایسه  مي های اجتماعي شکل از طریق مقایسه اساساًاجتماعي 

هایي تعریف  بنابراین اگر برای فرد جایگاه و ویژگي؛ سازد  مي برون گروه را از هم متمایز

شود که تنها در مقایسه با دیگران و در ارتباط با دیگران معنا یابد، هویت اجتماعي او 

 (.Chavoshian & Abazari, 2002تعریف شده است )

شود   مي های زندگي شناخته ها و سبک های ذائقه، باورها، نگرش طریق نشانههویت از 

دارای  ها فرهنگ خردهفرهنگ است.  های مهم برای آن، پدیده خرده گاه که یکي از تجلي

 ی هویتي، در نسبت با فرهنگ مسلط متمایزها مؤلفهواسطه برساخت  اند که به انواع مختلفي

 شوند.  مي

شود که ضمن   مي گروهي از جوانان مربوط»فرهنگ جوانان به  دهدر یک تعریف، خر

های فراغتي،  ها، باورها، فعالیت داشتن وجوه مشترک با فرهنگ عامه، دارای ارزش

اند و همین وجوه متمایز به آنان هویت  های اعضای یک جامعه های زندگي و پوشش سبک

 (.Shahabi, Zokaei & Farokhi: 2008: 99« )بخشد  مي خاصي

ي، برای توضیح تمایزات شناس جامعهدر « سبک زندگي»پس در اینجا مفهوم پردامنه  

گذارد. در این نگاه سبک زندگي، بروزِ  فرهنگي ابزار مناسبي در اختیار مي نمادین خرده

هایي  ها و تفاوت ترین عامل برای توضیح شباهت ظاهری هویت یک خرده فرهنگ و اصلي

 ها دارد. فرهنگ یا دیگر خرده عامه فرهنگگ با فرهن است که یک خرده

« ها و رفتاری )هویت( افراد است ها و نگرش سبک زندگي راهي برای تعریف ارزش

(Chavoshian & Abazari, 2002: 6) مطابق با رویکرد دیوید چاني .(Chaney, 1996) ،

. (Zokaei, 2007: 101)این مفهوم توانایي مشخص کردن تمایز میان افراد جامعه را دارد 

زند.  مي بر این اساس سبک زندگي تجلي هویت فردی است که تمایز اجتماعي را رقم
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ي است، تغییرات شناخت جامعهرواج سبک زندگي در ادبیات جدید  دهنده حیتوضآنچه 

و اهمیت استقلال عمل فردی و « گرایي مصرف»رواج  ازجمله، شده حادثساختي 

 های رواج ها تفاوت آشکاری با زمنیه انتخاب است. این ویژگيهای افراد برای  آزادی

های دیگر از آن برای رفع تعارضات اجتماعي و  فرهنگ دارند که جوانان و گروه خرده

 (Zokaei, 2002: 23)کنند  مي جمعي استفاده یابي  هویت

 فرهنگ دیجیتالی هواخواهان خرده

های هواخواهي همپوشاني و اشتراکات  ها با فرهنگ فرهنگ معتقد است: خرده 6هانفلر رأس

مانند طرفداران یک تیم فوتبال،  هواخواهي یها از فرهنگ يبرخزیادی دارند؛ برای مثال، 

ای  لهیقب باً یتقر تیهو ،در سراسر جهانها  آن. شوند مي فرهنگ محسوب خرده یککاملاً 

 های فوتبال نیز تیم ریسا کنند، با طرفداران مي مسابقات شرکت با هم درو جز اینکه  ددارن 

پدیده  کنند. ازنظر هانفلر این نزدیکي فرهنگ هواخواهي و مي بحث و مجادله

 ازحد شیبهای هواخواهي باید  گروه ریسا نویسد: مي بدیهي است که قدر آنفرهنگ  خرده

کرد.  فیفرهنگ توص خرده یک عنوان به قاًیها را دق که نتوان آنباشند  میخ خوش

(Haenfler, 2014: 22.) 

نویسندگاني  واسطه به« هواخواهي فرهنگ خرده»ی تعبیر ریکارگ بهی و پرداز مفهوم

های  کند که جماعت مي ( این باور را تئوریزهLothian, 2013همچون الکسیس لوتیان )

فرهنگي بدل شوند؛ ناظر به هدف  خرده هواخواهي این ظرفیت را دارند تا به یکي از اَشکال

انجامد و  مي های هواخواهي روی از یک سلبریتي گاه به تشکیل جماعت این تحقیق، دنباله

 فرهنگي های خرده خیم نباشد، با پذیرش ویژگي خوش ازحد شیباگر به قول هانفلر 

 فرهنگ را با محوریت هواخواهي تشکیل دهد. تواند نوعي از خرده مي

 يرابطه عاطف، هواخواهان افرادی هستند که و همکاران 2لاکاسا لاریپبا نظر  مطابق

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Ross Haenfler 

2. Pilar Lacasa 
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 6د. هواخوهان ممکن است با انتخاب استایلدارني تیمثل سلبر ،یزیچ ای يبا شخص يمثبت

به آن سلبریتي  عامه فرهنگهای دیگری، علاقه خود را در چارچوب  سلبریتي یا خلاقیت

های مهم هواخواهان یک سلبریتي خاص آن است که  ابراز کنند؛ همچنین یکي از ویژگي

های اجتماعي و وظایف خاصي را  هایي عضو شوند که نقش در گروه مندند علاقهاغلب 

 قیاز طر اند و متن تفسیرگران هواخواهانتر از همه،  و مهم نیعلاوه بر ا»اما ؛ شود  مي شامل

 ,Lacasa, Fuente, Garcia« )بخشند  مي خود را استحکام يتیها ساخت هو متن نیا

Cortes, 2017: 52.) 

ی وضعیت متقابل سلبریتي و هواخواهان، ساز روشنهای این رویکرد،  مزیت ازجمله

در نظر داشتن مسئله هویت و اشاره به انفعال یا فعال بودن هواخواهان است. این موضع 

ها و  دهد که افراد چگونه با مشارکت در گروه  مي ي نشانخوب بهنسبت به هواخواهان 

بازنشر متن، هویت  هایي نظیر تفسیر، تولید و های هواخواهي و انجام فعالیت فرهنگ خرده

 سازند.  مي فرهنگي و اجتماعي خود را

های اجتماعي به شکل خاص،  ي و شبکهطورکل بهدر عصر حاضر، فضای دیجیتال 

دهد تا در فرهنگ هواخواهان  مي گشاید و به افراد بیشتری امکان  مي  مرزهای هواخواهي را

 مشارکت کنند.

دهند تا از  یي را تشکیل ميها جماعت، های منفي هواخواهان برای مقابله با کلیشه

یي که هواخواهان ها روشخودشان علیه نگاه خیره و سنگین دیگران دفاع کنند. یکي از 

های  ی مشترک در جماعتاندازها چشم، تصاویر و ها دهیاکنند،  مي وسیله آن چنین  به

تمایل دارند  خواهند افرادی منزوی باشند، بلکه آنلاین و آفلاین است. هواخواهان نمي

های  ها و روش امني را برای خودشان بسازند تا بتوانند با دیگر هویت نسبتاًفضاهای 

 ترِ زیست، آشنا شوند. خلاقانه

های اجتماعي همچون خاکي حاصلخیز برای رشد فرهنگ  امروزه که اینترنت و شبکه

تال به خود ی هواخواهي نیز اغلب شکلي دیجیها فرهنگ خردهکنند،   مي سلبریتي عمل

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

3- Style 
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ستفاده از اینترنت منبعي برای ( اعتقاد دارد اWiliams, 2006) 6اند. پاتریک ویلیامز گرفته

در چارچوب مکان و زمان درباره هویت  گریکدیبا توانند  مي ها ست و آنها فرهنگ خرده

 یریگ شکلاینترنت، هم در پیدایش و  ازجملهها  رسانه اجتماعي مذاکره کنند.

ی دارند رگذاریتأثکنند و هم در طول عمرشان نقش  مي فرهنگ نقش مهمي ایفا خرده

(Williams, 2006: 194-195.)  یيآشنا ی نهیزم ،يقیمانند موس ]هم[ نترنتیا»به باور او 

(؛ یعني اینترنت McArthur, 2009: 60« )کند  مي جادیجوانان با تفکرات مشابه را ا یبرا

ای برای  رسانه طور نیهمو  ها فرهنگ خردهور و بروز خودش منبعي برای ظه

 )همان(. هاست فرهنگ خرده

است،  تر نی، توییتر، اینستاگرام، مای اسپیس، یوتیوب، پاندورا، اسپاتیفای، پبوک سیف

 نشانها برای ارتباط  فرهنگ های جدیدی را به خرده های اجتماعي راه تامبلر، و سایر رسانه

و مشارکت در محصولات  یگذار کشف، لذت بردن، اشتراک اینترنت. دهند مي

 های اجتماعي حتي کند. رسانه تر مي فرهنگي را برای مردم سراسر جهان آسان خرده

 :Haenfler, 2014) های دولتي توانمند کنند توانند افراد را برای دور زدن محدودیت مي

123). 

های اجتماعي، شکل  ترنت و شبکهاز گسترش این متأثربه بیان شیواتر در دوره کنوني 

های جمعي داشته است.  هواخواهي نیز تغییرات محسوسي نسبت به دوره فرمانروایي رسانه

های مشهور سنتي را دگرگون کرده  این تحول در فرهنگ شهرت، هم موقعیت چهره

(Abidin: 2019 و هم نوع تعامل هواخواهان با شخصیت محبوبشان را متفاوت کرده )

های اجتماعي  های خود در شبکه این طریق هواخواهان همواره از طریق کنشگری است. به

فضای  جهیدرنتسازند.  مي ي در فضای دیجیتال هویت هواخواهي خود را طورکل بهیا 

های اجتماعي نظیر اینستاگرام و توییتر عرصه مهمي برای کنشگری  شبکه ژهیو بهدیجیتال، 

ی ها فرهنگ خردههایي که  شود. در ایران هم یکي از محل  مي ها محسوب فرهنگ خرده

 های اجتماعي است. هواخواهي حضور فعال دارند شبکه
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ها هم اُبژه  شود سلبریتي ای امروز دارد، باعث مي جایگاهي که شهرت در میدان رسانه

اط شدن به فرا اجتماعي[ باشند، و این اُبژه تعامل و ارتبتعامل ]مصرف و هم ابژه ارتباط و 

 سازد. بر مي« خویشاوند فرا اجتماعي»یک  منزله بهگیرد که سلبریتي را  روشي انجام مي

، ها رسانه کنندگان مصرفهای هوشمند در زندگي روزمره  گسترش اینترنت و تلفن

ها برای ارتباط فراهم ساخته  های جدید برای هواخواهان و سلبریتي گستره فراواني از شیوه

های  های اجتماعي برای ساخت تصاویر، ایجاد جماعت ها از رسانه لبریتياست. اکنون س

کنند. افراد جوان و نوجواني که با  استفاده مي هواخواهانشانهواخواهي و ارتباط مستقیم با 

خاص، تجربه دلبستگي و  صورت بههای جدید ارتباطات بیشتر مأنوس هستند،  فناوری

 ها را دارند. درگیرشدن با سلبریتي

 درگیر شدن با سلبریتی

شود و شامل  ای محدود نمي ها به پیامدهای رفتاری و پیامدهای رسانه اجتماعي رسانه ریتأث

 برقرارها ارتباط  ای که ما با آن ای بر زندگي ما و شیوه های رسانه عاطفي شخصیت ریتأث

دهد  ي رخ ميشود. درجه بالایي از درگیرشدن هواخواهان با سلبریتي زمان کنیم، نیز مي مي

ها داشته باشند.  مشارکت شناختي و عاطفي قدرتمندی با آن کنندگان مصرفکه 

تعامل فرا  -6شوند:  ای و سلبریتي، درگیر مي های رسانه هواخواهان به سه گونه با شخصیت

 .8پرستش -8 2همذات پنداری -2 6اجتماعي

 . تعامل فرا اجتماعی1

های هواخواهان توصیف  ها و واکنش احساسات، عواطف، اندیشه مثابه بهتعامل فرا اجتماعي 

ای اتفاق  شود که در جریان قرارگرفتن در معرض یک سلبریتي یا شخصیت رسانه مي

ها و هواخواهان را،  افتد. هورتون و وول، ارتباط نزدیک و خودماني بین سلبریتي مي

عضای خانواده، دوستان و بستگان جایگزین یا مکمل منابع سنتيِ آشنایي مانند تعامل بین ا
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. para social interaction 

2. identification 

3. worship 
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ای است که از حسِ ساختگيِ صمیمیت از فرایند  دانند. رابطه فرا اجتماعي، شبه رابطه مي

 گیرد. ای شکل مي مصرف رسانه

 . همذات پنداری5

اگر تعامل فرا اجتماعي، مبتني بر توسعه احساسات صمیمانه نسبت به یک سلبریتي است، 

عنای ادغام شدن شدید ولو موقتيِ فرد با سلبریتي یا شخصیت آنگاه همذات پنداری، به م

ی، در تلاش ا رسانهپنداری است. پژوهشگران  ای است. وحدت هویتي، مبنای همذات رسانه

[ اش یریگ شکلی درباره آن، روی فرایند ]ساز مفهومپنداری و  برای درک همذات

موقتي  طور بههای مخاطبان  هویتبینند که بر اساس آن،  و آن را روندی مي اند متمرکزشده

ای  شود. درنتیجه، همذات پنداری، بر مجموعه ای ادغام مي و گذرا با هویت شخصیت رسانه

و  Cohen, 2006))ای با یک کاراکتر یا شخصیت داستاني استوار است  از پیوندهای لحظه

، ها ارزش منزله بهها را  ، باورها و رفتارهای سلبریتيها ارزشدهد که مخاطبان  زماني رخ مي

ی الگوسازها  پذیرند و برای ابعاد مهم زندگي خود از آن باورها و رفتارهای خودشان مي

 کنند. مي

های  تقلید و الگوبرداری از ویژگي»کرد که  دیتأکبر اهمیت این نکته باید 

ا و ه ها، ارزش نگرش توانند يمخاطبان مپنداری هستند اما شرط اجباری نیستند؛ زیرا  همذات

 ,Brown« )رندیرفتارشان بپذدر  رییرا بدون تغ یا رسانه یها تیشخصدیگران یا  یباورها

تواند با پذیرش باورهای یک سلبریتي در لحظۀ  مي هواخواه درواقع(. 275 :2015

به تغییر رفتار فوری یا محسوسي ختم نشود. افزون  لزوماًپنداری مشارکت کند اما  همذات

مزیت این تعریف آن ست. ها آن دگاهیمستلزم اتخاذ د تیشخص کی تیتطابق با هو بر آن،

درک امکان  کند و نیز پنداری را به تغییر رفتار هواخواه محدود نمي است که همذات

 سازد. مي میسرضدقهرمانان را  حتي و ياخلاق یها تیبا شخصپنداری هواخواه  همذات

 . پرستش2

دهد.  ها جایگاه اولوهي مي است که به سلبریتيی از درگیر شدن فرد منحصربهپرستش نوع 
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تواند به نفوذ قدرتمند به  تر است و مي پنداری شدید پرستش از تعامل فرا اجتماعي و همذات

همه کاری برای  باً یتقرپرستند، حاضرند  را مي ها هواخواهان منجر شود. مردمي که سلبریتي

ای قوی با سلبریتي است و زماني  ها انجام دهند. پرستش سلبریتي، رابطه کسب رضایت آن

شود  رسانه تبدیل مي کننده مصرفدهد که سلبریتي به نقطه کانونيِ وقت و توجه  رخ مي

(Elliott, 2022: 515.) 

یف نوعي از درگیرشدن مخاطب تعر منزله بهمک کاتچون پرستش سلبریتي را 

کند که در آن، افراد همانند یک رابطه توهميِ عاشقانه و شهواني بیمارگونه، عاشق یک  مي

 .(Elliott, 2022: 515شوند ) یا چند سلبریتي مي

و همکارانش نیز پدیده پرستش سلبریتي را به این شکل ( Maltby, 2005) 6مالتبي

رود و  مي رف فراترکنند که سطح شیفتگي مخاطب از سرگرمي و علاقه ص مي تفسیر

ها را به سه سطحِ  ها سطوح پرستش سلبریتي شود. آن مي سلبریتي همچون بت پرستیده

های  کنند. اولین سطح بر ارزش مي یبند طبقه 2پایین، متوسط و پاتولوژیک خفیف

اجتماعي فرد مشهور تمرکز دارد، مانند دنبال کردن زندگي او از طریق رسانه، -سرگرمي

خود  موردعلاقهصحبت با دوستان و لذت بردن از دیگراني که در دنبال کردن سلبریتيِ 

سهیم هستند. سطح متوسطِ پرستش، بر احساسات شخصي شدیدی که مخاطب نسبت به 

کند. افرادی که در این سطح قرار دارند یک ارتباط عاطفي عمیق  سلبریتي دارد دلالت مي

 موردعلاقهبه جزئیات زندگي فرد  ای  کنند یا به شکل وسواس گونه مي با سلبریتي برقرار

عاطفي -ترین سطح، هواخواه یک پیوند رواني خود توجه دارند. در سطح سوم و شدید

 چراکهباشد  بار انیزتواند  مي کند که در اغلب موارد مي ریتي ایجادبا سلب رمعمولیغقوی و 

-Brown, 2015: 266)دهد  مي هرکاری برای جلب رضایت او سوق باًیتقرفرد را به انجام 

267). 

ی ها مؤلفهپنداری و پرستش  تعامل فرا اجتماعي، همذات گانه سههای  همه فرایند

زمان تجربه  هم صورت بهها ممکن است  چنین آنشناختي، عاطفي و رفتاری دارند. هم
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ای فرا اجتماعي با سبلریتي محبوب خود  تواند رابطه رسانه مي کننده مصرف مثلاًشوند. 

کند که در نهایت به پرستش سلبریتي پنداری  همذاتای با او   گونه برقرار کند و سپس به

 بینجامد.

 1روش تحقیق

هر مصاحبه  زمان مدتو  شده استفادهیافته  مصاحبه نیمه ساخت در این پژوهش از تکنیک

 61تا  62دقیقه بوده است. جامعه نمونه نیز تمام نوجوانان  64تا  81تقریبي، بین  طور به

ای است که دارای صفحه هواداری امیرحسین تتلو در شبکه اجتماعي اینستاگرام  ساله

حه هواداری در اولویت تحقیق نبوده و کنندگان هر صف هستند. گفتني است تعداد دنبال

یي نظیر سن و کنشگری هواخواهانه در فضای دیجیتال دارای اهمیت بالاتری بوده ها مؤلفه

های  هدف پژوهش، مطالعه هواخواهان نوجواني است که به فعالیت چراکهاست 

 کنند. مي هواخواهانه دیجیتالي اقدام

شد که در مدت تحقیق به انتشار استوری و   صفحات هواخواهي انتخاب بیترت نیا به

پرداختند تا از این طریق از افرادی که دارای صفحه هواخواهي بودند  مي روز های به پست

 گر بودند تا فعال، جلوگیری شود. اما به هر علت بیشتر نظاره

ی گلوله برفي استفاده شد. علت ریگ نمونهبرای دستیابي به هدف پژوهش، از شیوه 

به دیگران و تحقیقات درباره تتلو،  اکثراً ذ این روش عدم اعتماد جامعه هدف بود که اتخا

دیدگاه منفي داشتند. عمده دلایل افرادی که در مصاحبه شرکت نکردند، پیروی از این 

ی نسبت به اعتماد يبتتلو برای عدم اعتماد به دیگریِ ناشناس بود که سرانجام   آموزه

تتلو را در پي داشت؛ به عقیده این قسم از هواخواهان، همه، هرگونه تحقیقات درباره 

ها از شرکت در هر مصاحبه و  آن جهت نیبددولت قصد دارند به تتلو آسیب بزنند  ژهیو به

 کردند. مي تحقیقي خودداری

ها مصاحبه شد.  بنابراین، پس از جلب اعتماد و رضایت شش نفر از هواخواهان، با آن
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های دیگری که معیارهای  ، پژوهشگر را به تتلیتيشوندگان مصاحبه در مرحله بعد هر یک

ها از طریق تماس صوتي اینستاگرام صورت  مدنظر را داشت متصل کردند. همه مصاحبه

اند از:  ای که در این مطالعه مورد پرسش قرار گرفت عبارت های عمده گرفت. محور

کنند، عوامل جذابیت  مي یقي تتلوای که هواخواهان اقدام به مصرف موس موقعیت و زمینه

ی از تتلو ریالگوپذی سبک زندگي و هویتي که از طریق ها مؤلفهتتلو و همچنین بررسي 

 شود. مي برساخت

ها از روش تحلیل مضمون یا تماتیک استفاده شده است.  برای تفسیر و تحلیل داده 

 ها از طریق ی دادهبند مقوله، MAXQDA افزار نرمها در  داده واردکردنبدین منظور پس از 

 استخراج مضامین اولیه، سازمان دهنده و فراگیر صورت گرفت.

های موجود در  تحلیل مضمون روشي است برای شناخت، تحلیل و گزارش الگو

های پراکنده و  های متني است و داده های کیفي. این روش، فرایندی برای تحلیل داده داده

ي تحلیل مضمون روشي است طورکل بهکند.   مي تفصیلي تبدیلهای غني و  متنوع را به داده

 برای:

 الف( دیدن متن

 نامرتبط ظاهراًب( برداشت و درک مناسب از اطلاعات 

 ج( تحلیل اطلاعات کیفي

 شخص، تعامل، گروه، موقعیت، سازمان و یا فرهنگ مند نظامد( مشاهده 

 .(Abedijaffari et al., 2011: 159های کمي ) های کیفي به داده ه( تبدیل داده

 های تحقیق بررسی یافته

عنوان  فرهنگ دیجیتالي تتلیتي به یکي از اهداف این پژوهش، معرفي و توصیف خرده

 ای فرهنگي است. به همین جهت، شناخت هنجارهای گروهي تتلیتي مدنظر قرار پدیده

ی پاسخ به دو پرسش اصلي بند صورتآید تلاشي است برای   مي گرفت. آنچه در ادامه

 فرهنگ تتلیتي مطالعه ی هنجاری خردهها مؤلفههایي جداگانه نخست  پژوهش. لذا در بخش

شود و سپس ناظر به پرسش دوم، اشَکال درگیرشدن هواخواهان )تتلیتي( با تتلو تشریح   مي
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 شود. و تحلیل مي

 فرهنگ تتلیتی هنجارهای خرده

ها و سبک زندگي یک گروه اندک و کم در  نگرش ها، باورها، فرهنگ بر ارزش خرده

(. پس ناظر به یکي از اهداف تحقیق، Mehdizadeh, 2010: 251جامعه دلالت دارد )

یابد. بدین  مي فرهنگ تتلیتي محوریت های جمعي اعضای خرده سبک زندگي و ارزش

 سازندهبر فرهنگ تتلیتي که  گروهي یا هنجارهای خرده رشیموردپذهای  منظور ارزش

 است. شده یبند دسته مؤلفههویت فردی و اجتماعي نوجوانان است در قالب پنج 

فرهنگی . مضامین هنجارهای خرده1 شکل  

Figure 1. Themes of subcultural norms 

 
 

هنجارهای 
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تنوع و تکثر 
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 یابی تیهو. شیفتگی و 1

چیزی که یک فرد را به  درواقعترین هنجار جمعي هواخواهان تتلوست.  اصلي مؤلفهاین 

کند، یا یک شنونده معمولي یا تتلیتي فیک یا تتلیتي نما، همین معیار است.   مي تتلیتي تبدیل

به گفته بسیاری از افراد مورد مصاحبه، یک تتلیتي کسي است که شیفته تتلوست و از او 

کند و هویت تتلیتي خویش را در   مي ها دفاع ها و هجمه حمایت و به وقتش در برابر تخریب

 کند. مقابل دیگرانِ مخالف انکار نمي

ای که به طبع،  رود. وظیفه  مي فرهنگي به شمار حمایت کردن از تتلو یک وظیفه خرده

 کند.  مي در برساخت هویت نوجوانان نقش مهمي ایفا

تتلو ابراز کنند و از او شان را به امیر  ها باید از طرق مختلفي شیفتگي و وفاداری تتلیتي

حمایت کنند، مانند: تولید محتوا در فضای مجازی، ایجاد صفحات هواداری، تبلیغ برای 

های مربوطه، دفاع در  6برای پست 8و کامنت 2امیر تتلو، لایک 6بالابردن اعضای یوتیوب

هد و غیره. د  مي هایي که تتلو قرار ها، لایوها و چالش ، شرکت در نظرسنجي«4هیترها»مقابل 

ي یک تتلیتي موظف است در تمام سطوح تبلیغات فیزیکي و مجازی از هنرمند طورکل به

 خود حمایت کند.

تتلو  ریتأثسالگي تتلیتي است و اکنون تحت  61ای که به گفته خود از  ساله 66دختر 

ین آنکه موقعیت مناسب برای سفر به ترکیه و همچن علت بهکند   مي است، بیان خوار اهیگ

شرکت در کنسرت تتلو برای او فراهم نشده است، با هزینه شخصي پوسترهای تتلو را چاپ 

 کرده و در سطح شهر توزیع نموده است.

دفاع کردن از تتلو ویژگي مهمي است که یک تتلیتي باید با بالا بردن آگاهي خود از 

دفاع کردن از تتلو،  گرید عبارت ؛ بهشود به آن نائل آید  مي تتلو و نقدهایي که نسبت به او

خود به معنای دنبال کردن بیشتر اخبار زندگي شخصي تتلو و درنتیجه شیفتگي فزاینده به 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. YouTube 

2. Like 

3. Comment 

4. Post 

 کنند.  می نسبت به تتلو نفرت پراکنیافرادی که معرفی برای ها،  تتلیتی میان پرکاربرداصطلاحی  .5
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ی خوار اهیگاوست. در همین راستا یک پسر تتلیتي که تا زمان انجام مصاحبه، هشتمین ماه 

ان( دیگر فرق های )هواخواه کرد، ابراز داشت که یک تتلیتي واقعي با فن  مي خود را تجربه

تتلو با دیگران متفاوت است و همین  چراکهدارد. او باید بلد باشد چگونه جواب دهد 

 شود.  مي موجب نقد به او

های صورت گرفته، یک تتلیتي باید با افتخار از  مصاحبه بر اساسگفتني است که 

رابطه نزدیکي با دفاع کردن  مؤلفهتتلیتي بودن خود در مقابل دیگران صحبت کند. این 

تا زماني که فرد تتلیتي از ابراز هویت خویش  جهت نیازاافراد مقابل دیگریِ مخالف دارد؛ 

عنوان یک شیوه  بنابراین، ابرازِ تتلیتي بودن به؛ تواند از تتلو دفاع کند امتناع کند نمي

 رود.  مي یک ارزش به شمار مثابه بهیابي میان هواخواهان،  هویت

یه تتلیتي واقعي آدمیه که همیشه »داد:   مي توضیح باره نیدرا شوندگان مصاحبهیکي از 

اگر پاش بیوفته انکار نکنه. کسي که توی  مثلاًزنه.  مي با افتخار از تتلیتي بودنش حرف

 در موردشام که نکنه ذهنیت بدی  ره، بترسه بگه من تتلیتي  مي جمع یا خونواده یا جایي

تتلیتي واقعي نیست. خب همچین کسي یه آدم فیکه که بیشتر از هیترا به تتلو  شکل بگیره،

 «زنه. مي ضربه

 مثابه بهبنابراین شیفتگي نسبت به تتلو، حمایت و تبلیغ از او و عدم انکار هویت تتلیتي 

 رود.  مي فرهنگ دیجیتالي تتلیتي به شمار میان اعضای خرده امری هنجارین

 . فردگرایی5

تمام  باًیتقرهاست؛  ترین مطالبه تتلیتي فردگرایي یکي از باورهای جمعي و البته جدی

، «علاقه شخص، امری شخصي است»ضمني به این موضوع که  طور به شوندگان مصاحبه

ي طورکل بهاند.  ورزیده دیتأکاند و در مصادیق متفاوتي بر معیارهای فردگرایانه  اشاره کرده

حریم »و « یيجو لذت»در دو ساحت  مؤلفه، این موردمطالعهنان در نظام معنایي نوجوا

 یابد.  مي دلالت« شخصي

 فردگرایانه را همچون یک اصل در زندگي« یيجو لذت»نوجوانان این پژوهش، 

پذیرند تا جایي که گاه امکان دارد با عرف جامعه ایران نیز در تعارض قرار گیرد. در   مي



 007 | زاده انیمقامو  یطالش زاده یمهد؛ یتیتتل یتالیجیفرهنگ د خرده یهنجارها ؛ینوجوانان و هواخواه

شود که چنانچه در صورت   مي یک نیاز غریزی نگریسته مثابه بهاین راستا به رابطه جنسي 

؛ رضایت طرفین، فرد تمایل داشته باشد با افراد متعدد رابطه جنسي داشته باشد، آزاد است

گیرد، که به فرد مقابل   مي در صورتي رابطه جنسي آزاد مورد نفي قرار گرید عبارت به

 آسیب وارد شود یا مورد رضایت وی نباشد.

ها در مواجهه با این پرسش که نظرتان درخصوص روابط خارج از عرف  اغلب تتلیتي

« غریزه انساني»و « علاقه شخصي»یکسان پاسخ دادند. پاسخي که  طور بهامیرتتلو چیست؟ 

ي روابط جنسي آزاد تتلو را امری نوع به موردمطالعههای  مفاهیم محوری آن بود. تتلیتي

 ازنظراسخ به علاقه شخصي و غرایز طبیعي وی بوده است. دانستند که در پ  مي شخصي

کند، زیرا هر  ها، سو استفاده نمي 6«نیوفیس»ها  ها تتلو، از دختران دیگر یا به عبارت تتلیتي آن

 اند و زور و اجباری وجود نداشته است. دو طرف راضي بوده

عقیده خود را ساله در مصاحبه با پژوهشگر این مطالعه،  64بر این اساس، دختری 

 گن مي ترایوقتا ه يبعض»شود.   مي کند که در نقل قولي مستقیم به آن اشاره  مي چنین بیان

 کمینداره که. من هنوز کوچ ينقطه منف نی. اکنه مي رو دور خودش جمع سایفویتتلو، ن

 م،یکن  مي .... هیکه.  گذرهیشدم )خنده(. آخه اونجا بد نم  مي سیوفین رفتم مي نه خودممروگ

محسوب  يداشتن که نقطه منف سیوفی. آخه نزنه مي خودش برامون تتو هزینهبعد سلطان با 

 «ي.راض نیهم ا ي. هم اون راضره مي خودش میل با ي. هرککنهیچون سو استفاده نم شه،ینم

ها زندگي هر فرد به خودش مربوط است و افراد دیگر حق ندارند در  میان تتلیتي در

ای  مسئله فرهنگ در باور اعضای خرده« حریم شخصي»یعني مفهوم ؛ ت کنندآن دخال

 است. دار شهیر

به  شوندگان مصاحبهاند که بیشتر  تتو، روابط آزاد و فحش دادن تتلو، ازجمله مواردی

ای  شود، حریم شخصي افراد دامنه گسترده  مي اند که از آن برداشت هایي داده آن پاسخ

گفت فرد ممکن است تمایل نداشته باشد فقط با یک نفر   مي ریدارد. برای نمونه پس

 های خود را ارضا کند؛ این علاقه شخصي اوست و به ما ربطي ندارد. نیاز
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 .کنند  می برای دخترانی که با تتلو ارتباط بر قرار ها تتلیتی میان تعبیری مرسوم .1 
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بدن خود تتلوئه و دوست »داشت:   مي یا یک تتلیتي دیگر در مورد تتوهای تتلو اظهار

 «داره تتو کنه. الان خود من یه تتو دارم رو بازوم به کسي چه ربطي داره.

یي بیان جو لذتبنابراین فردگرایي که معیارهای آن در دو ساحت حریم شخصي و 

 کم برای دفاع از تتلو به آن متوسل هاست که دست میان تتلیتي در دار شهیرشد، باوری 

 شوند.  مي

 . تنوع و تکثر سلایق2

قرار  دیتأکپذیرش سلایق مختلف در جامعه را مورد  شوندگان مصاحبهتمام  استثنا يب

فرهنگي قلمداد  عنوان یک هنجارخرده اند و همین موضوع باعث شد تا این مورد به داده

 شود.

ها باید از  يترین رفتارهایي که تتلیت ، یکي از جدیموردمطالعهبر اساس اظهارات افراد 

. تتلو در هاست آنسلطان خود بیاموزند، پذیرش تنوع و تکثرِ سلایق گوناگون و احترام به 

 این گرایش فرهنگي را برای مخاطبانش معنادار کرده است.« احترام»آهنگي به نام 

ها  در ذهن تتلیتي« احترام»مفهوم  بنابه برداشت محقق از مضامین کدگذاری شده،

ي طورکل بهاما ؛ تواند معاني گوناگون و گاه متناقض به خود گیرد  مي است کهبسیار پردامنه 

توسط  معمولاً است که « احترام به سلایق گوناگون»ها، نوعي  مدنظر تتلیتي« احترامِ»

دارای سه  موردبحثشود. هنجار گروهي  با همین تعبیر بکارگرفته مي شوندگان مصاحبه

جنبه است. اول آنکه افراد جامعه باید به سلیقه دیگران در پوشش، تغذیه و غیره احترام 

سوم از ناراحت کردن دیگران به دلیل  ؛ وبگذارند. دوم طرز فکرهای گوناگون را بپذیرند

 تمایزشان پرهیز کنند.

ي خوب بهرا « احترام به سلایق گوناگون»ای که اهمیت  برای مثال یک تتلیتي در جمله

بشه. خونواده من یکي از اون  دار بچهتونه  به نظرم هرکسي نمي»گوید:   مي دهد  مي نشان

بینم که به علایق و   مي هایي رو شدن. من خونواده  مي دار بچهنباید  وقت چیهاند که  افرادی

 «ذارن اما خونواده من همچین افرادی نیستن. مي هاشون احترام بچهسلایق 

بنابراین، مانند فردگرایي که در قسمت قبل به آن اشاره شد، احترام به سلایق 
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گوناگون در جامعه نیز، علاوه بر یک هنجار گروهي و یک ارزش فردی، یک مطالبه نیز 

شان هرچه که باشد، احترام گذاشته   لیقهها انتظار دارند که به س شود. تتلیتي  مي محسوب

 خانواده و جامعه قرار گیرند. رشیموردپذشود و 

 . عاملیت و زیست هدفمند0

گستره وسیعي در ابراز نظر هواخواهان تتلو « امید به آینده»و « تلاش»، «هدف»سه مضمونِ 

دهد که برای موفقیت در زندگي بجنگند و   مي ها انگیزه ها معتقدند تتلو به آن دارد. اکثر آن

ها بر این باورند که زندگي ارزش زیستن دارد. بعضي از  از تلاش باز نایستند. آن گاه چیه

 اتفاقاتي که در ایران برای تتلو افتاد را منبع الهام بخشي به خود شوندگان مصاحبه

های  تخریب دشمنان، سختي ها باوجود تحمل دادگاه و زندان، آن ازنظردانستند؛   مي

معیشتي و اخراج از ایران، تتلو برای هدف خود جنگید و سرانجام موفق شد تا با مهاجرت 

 های زیادی ثبت کند. به ترکیه، حتي شمار هواداران خود را بیشتر و رکورد

هایي عیني از  مصداق هواخواهانشلذا بخش زیادی از حوادث زندگي تتلو برای 

شود تا   مي هایش متذکر هایي است که او همواره به تتلیتي ا و آهنگه ها، حرف سروده

 هدفمند زندگي کنند و به آینده امید داشته باشند.

ساله ابراز داشت که قبل از آنکه تتلیتي شود، هیچ تعریفي  63برای نمونه یک دختر 

ا در زندگي اما بعد از تتلیتي شدن خیلي از چیزه؛ از هدف و تلاش در زندگي نداشته است

و تازه بعد از تتلیتي شدن فهمیده که به چه دلیل به دنیا آمده است.  داکردهیپاو معنا 

زماني از همه کنَده است، این امیرتتلو بوده که به  کرد که مي ساله اشاره 61همچنین پسری 

 او امید دوباره برای زندگي بخشیده است.

ت و تا رسیدن به هدف دست از تلاش را باید ساخ« آینده»مواردی از این قبیل که 

برنداشت، بیانگر باور به کنشگری و عاملیت برای تغییر و دگرگوني و رهایي از 

 کند. شرایط مي بند تختهقیدویندهایي است که آدمي را 

« نگاه امیدوارانه به هستي»در زندگي و « هدف»، تلاش و پویایي و داشتن جهیدرنت

 دیتأکفرهنگ تتلیتي اهمیت فراوان دارد؛ زیرا علاوه بر  ههایي است که در خرد جزو هنجار
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 ها، زندگي شخصي وی نیز گواهي برای تقویت این مضامین است. تتلو بر این ارزش

 پنداری و الگوپذیری . همذات2

عنوان سبک زندگي  پنداری و الگوپذیریِ سبک زندگي تتلو، به ها، با همذات اغلب تتلیتي

های  دانند که مبتني بر ارزش ای مي برتر، یک سبک زندگي سالم و خوب را زندگي

یي که سبک زندگي ها مؤلفهرفتاری تتلو باشد. بدین ترتیب، -فرهنگي و اخلاقي-اجتماعي

افرادی که  گرید عبارت ؛ بهازد، منطبق بر شیوه زیست امیرتتلوستس  مي ها را آرماني تتلیتي

روند،   مي تری به شمار های رادیکال دیگر سخن تتلیتي شان غرق شدند یا به  در سلبریتي

شود که بیشتر و بهتر از امیرتتلو الگو پذیرد یا   مي «لول آپ»معتقدند زماني یک تتلیتي 

 باشد. تری به وی داشته سبک زندگي شبیه

فرهنگ تتلیتي رایج است و  دو مفهومي است که در خرده« انسان کامل»و « لول آپ»

میزان درگیری هواخواه با تتلو، حدت و شدت آن نیز متغیر است. البته دو مفهوم  بسته به

های مختلف بکار  مذکور حاصل ابداع تتلو نبوده و توسط خوانندگان رپ دیگر نیز به شیوه

 رفته است.

ي، به بالاترین درجه فرهنگ خرده، فردی است که با پیروی از هنجارهای «ان کاملانس»

شدن نیز، آن مراحلي است که فرد تتلیتي با « لول آپ»همانندی به امیرتتلو رسیده است؛ 

پیماید.   مي تتلو، جهت نیل به ساحت انسان کامل رشیموردپذهای  ایمان و عمل به ارزش

شود و با هر   مي ي، لول آپفرهنگ خردهنجام وظایف هنجاری ی فرد با ابند جمعدر یک 

 شود.  مي عمل خود، به مفهوم انسان کامل که همانا شخص امیرتتلوست بیشتر نزدیک

« متمایز»ها، در تقلید از سبک زندگي  پنداری و الگوپذیری تتلیتي تجلي بارز همذات

 دهد. او در خوراک، پوشاک، گفتار و رفتار خود را نشان مي

 یخوار اهیگ. تغذیه 2-1

تمام  باً یتقرتوان بیان کرد که   مي فرهنگ دیجیتالي تتلیتي در خصوص رژیم غذایي خرده

ی خوار اهیگها  اند. به باور آن ی داشتهخوار اهیگنگاه مثبتي به تغذیه  شوندگان مصاحبه
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و از کشتن حیوانات برای سیر کردن  رسد ينمارزشي والا دارد زیرا به طبیعت آسیب 

هواخواهان دو علت اصلي برای انتخاب تغذیه  درواقعشود.   مي ها جلوگیری انسان

و دیگری « عدم آسیب به طبیعت و حیوانات»برند؛ یکي   مي ی به پیروی از تتلو نامخوار اهیگ

 «.بدني سالم»داشتن 

متفاوتي  زمان مدتی را طي خوار اهیگي اقسامي از نوع بههای این پژوهش  اکثر تتلیتي

از تتلو  متأثراند. کمتر از نیمي از افراد مورد مصاحبه بیشتر از یک سال است که  تجربه کرده

هایي برای رسیدن به  ی دارند و سایرین هر یک ضمن تلاشخوار اهیگهمچنان اقسامي از 

اند و بیان  ه نشدهمواردی نظیر عدم همراهي خانواده موفق به ادام علت بهاین هدف، 

 آوردند.  مي ی رویخوار اهیگاند: اگر از خانواده مستقل شوند به  کرده

 . پوشش لش و تتو2-5

ترین جلوه سبک زندگي است. عمده هواخواهان تتلو در این مصاحبه  نوع پوشش، عیني

رنگي، باید از امیرتتلو الگو  6اند که در سبک پوشش لش و لانگِ ي اعتقاد داشتهنوع به

ي از ررسمیغهای  اند و در مکان ها، پوشش لش را برای خود انتخاب کرده گرفت. بیشتر آن

ها همچنین نگرش مثبتي نسبت به تتوهای امیرتتلو  کنند. آن  مي این سبک پوشش استفاده

ن را بر بدن های حق جها دارند و نظرشان این است که تتلو به این صورت بسیاری از حرف

 عنوان یک رسانه استفاده نماید و دیگران را آگاه سازد. کند تا از بدن خود به  مي خود تتو

پاسخ مثبت « آیا خود نیز تتو دارند؟»که  سؤالها در پاسخ به این  عده کمي از تتلیتي

رده و دادند و اکثریت، دلایلي نظیر عدم استقلال از خانواده را برای تتو نداشتن خود نام ب

 ی تتو خواهند کرد.زود بهاند که  گفته

ها دارای معاني خاصي  ای از تتلیتي گفتني است که پوشش لش و تتو در افکار عده

علت انتخاب پوشش لش باور داشتند که این سبک  در موردبود. تعدادی از دختران، 

بودنش، پوشش، در عین زیبایي نوعي از یک حجاب نیز هست که به سبب پوشیده و گشاد 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 نوعی لباس آزاد، گشاد و بلند. .1
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 شود.  مي های منفي نگاه لهیوس بهمانع بدن نمایي و جذب بار منفي 

 . تخلیه بار منفی2-2

 صورت بهکند یا   مي دیتأک« تخلیه بار منفي»امیرحسین تتلو در ویدیوهای اینترنتي خود به 

های این پژوهش نیز یکي از  گذارد. در داده به نمایش مي آن راعملي در مقابل دوربین 

همین مورد است. بسیاری  کاررفته به شوندگان مصاحبهپرتکرارترین مضامیني که توسط 

اند که روزانه یا چند روز در هفته در هنگام طلوع و غروب آفتاب، در حرکتي  اعلام کرده

 د تا بار منفي که در زندگي روزانه جذبگذارن  مي شبیه به سجده، پیشاني خود را بر زمین

، مورد آلود شهوتهای  های گوناگون مانند نگاه شود تخلیه کنند. بار منفي به شیوه  مي

 شود.  مي ي قرارگرفتن، افکار منفي و ... جذباحترام يب

اند که هر صبح هنگام طلوع آفتاب هشدار  ي ابراز کردهشوندگان مصاحبه مثال عنوان به

ی جا بهفرهنگي را  کنند تا این منَسک خرده  مي راه خود را برای بیدار شدن، روشنتلفن هم

دهد نگاه   مي کرد، زماني که تخلیه بارمنفي انجام  مي ی نیز اشارها شونده مصاحبهآورند. 

 تری نسبت به دنیا دارد. بهتر و روشن

توانند با   مي شود و افراد به سجده محدود نمي صرفاًتخلیه بار منفي  ظاهراًالبته 

 یا فحش دادن به آن مبادرت نمایند. نمازخواندن

 . ورزش و بدن سالم2-0

ی مهم در سبک زندگي است که ورزش و رژیم غذایي ها مؤلفهمدیریت بدن، یکي از 

میان  همهای م طلبد. از همین روی اهتمام به ورزش و بدن سالم یکي از ارزش  مي خاصي را

ها ورزش کردن را عنصری اساسي  آن درواقعرود.   مي فرهنگ تتلیتي به شمار اعضای خرده

 برای زندگي یک تتلیتي واقعي برمي شمارند.

آن  شانیها نسل همسایر  احتمالاًمیان هواخواهان تتلو و  های جدی اما یکي از تفاوت

نیست؛ بلکه ورزش  چندتکه اندام و داشتن بدن تناسب صرفاًاست که هدف از ورزش 

 پروراند و باعث دوری از اعتیاد به مواد مخدر  مي ی اهمیت دارد که بدني سالم رارو نیازا
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اندام، سیکس پک و...  کمتر بر مضامیني مانند تناسب ها شونده مصاحبهمیان  شود. لذا در  مي

از برنامه ورزشي تتلو و این جمله او که  متأثر شوندگان مصاحبهشد. اکثریت   مي اشاره

ها و  اند و یا ورزش های ورزشي عضو شده ، در باشگاه«هرکس ورزش نکند از ما نیست»

 اند. ی را در برنامه روزمره خود جای دادهتر یا رحرفهیغهای  نرمش

 . همانندی با ادبیات گفتاری تتلو2-2

یابد. تتلو در آهنگ، لحن، تکیه   ود ميسبک زندگي در ساحت گفتار و بیان نم  مؤلفهاین 

کند؛ به همین منظور نحوه   مي ی متمایز از سایرین صحبتا گونه بهکلام و شیوه بیان حروف 

 جذاب است. هواخواهانشسخن گفتن او برای 

اند که در روابط اجتماعي خود شبیه به تتلو حروف را  ها اشاره کرده بسیاری از تتلیتي

گیرند و یا تکیه   مي ها و موسیقي تتلو بهره کنند، در مواقع خاص از محتوای صحبت  مي ادا

کرد که او تکیه   مي بیان شونده مصاحبهبرند. برای مثال یک   مي های تتلو را بکار کلام

ای  را به کودکان فامیل آموخته است. یا عده« یه من»و « چِرزمن»هایي از تتلو مانند  کلام

اند که  متذکر شده گونه نیاها با تتلو را  دوستانشان شباهت گفتار آن اند که کردهبراز دیگر ا

 گویا تتلو در حال حرف زدن است.

 اَشکال درگیرشدن هواخواهان با تتلو

دهد.  ها با تتلو پاسخ مي این بخش ناظر به پرسش دوم تحقیق، به اشکال درگیرشدن تتلیتي

پنداری و  ا سلبریتي یعني تعامل فرا اجتماعي، همذاتلذا سه نوع درگیرشدن هواخواه ب

گیرد. همانطورکه در مرور نظری گفته شد این  بندی بحث قرار مي پرستش، مبنای صورت

 داشته باشند. دهیتن درهمای  توانند رابطه اشَکال درگیری، مي

 . تعامل فرا اجتماعی1

نوعي از صمیمیت ساختگي دلالت شود که بر  ای قلمداد مي تعامل فرا اجتماعي شبه رابطه

 دارد.
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ی آهنگ دارد. یا به تعبیر دیگر، تتلو برای تمام مؤدها تتلو برای هر  به قول تتلیتي

احساسات مختلف انساني به تولید آهنگ پرداخته است. به همین جهت موسیقي تتلو در 

مصرف  ها قرار دارد و از هر زماني برای تتلیتي« فرهنگي-اولویت مصرف رسانه ای»

گیرند. این ویژگي به این جهت حائز اهمیت است که شنونده را در   مي موسیقي تتلو بهره

ي تتلو در تمام احوالات نوع بهکند.  مي لحظات شاد، غمگین، خشم و ضعف با خود همراه

اش را با دیگری تقسیم کند  شنونده با او همراه است و در زماني که فرد قصد دارد خوشي

درددل، غمش را با دیگری سهیم شود، موسیقي تتلو یک گزینه همیشه در  یا از طریق

کند. برای مثال، یک  مي به پیوند عاطفي هواخواه با تتلوکمک تیدرنهادسترس است که 

داشت: در همه مواقع مانند غذا خوردن، درس خواندن و... چه شاد باشم و  تتلیتي بیان مي

های او  کرد که تتلو رفیق تنهایي تي دیگری اظهار مي. یا تتلیکنم يمچه غمگین تتلو گوش 

هایش به او  لحظاتي که به یک نفر نیاز داشته، تتلو با موزیک تک تکبوده است؛ در 

 آرامش بخشیده است.

های تتلو یک عنصر مهم برای شریک شدن در زندگي  همچنین محتوای آهنگ

ها، خود، روابط اجتماعي و  یتيتتل گرید يعبارت بههواخواه و ایجاد صمیمیت با اوست. 

 یابند و یا آنکه آن را مبنایي مستحکم مي های امیرتتلو زندگي روزمره خود را در ترانه

شود  مي های بیروني داشته باشند. اغلب دیده بینند برای نگرشي که باید نسبت به پدیده مي

، به شکل یک هواخواه است موردپسندهایي از محتوای یک موسیقي تتلو که  که بخش

شود.  مي ای در صفحه هواداری بازنشر های رسانه نوشته، عکس نوشته، کلیپ یا دیگر فرم

بیشتر بر باور خود نسبت به  دیتأکافزون بر آن در طول مصاحبه بسیاری از هواخواهان برای 

 ها بهره گرفتند. یک موضوع، از محتوا و شعر تتلو برای پاسخ به پرسش

 . همذات پنداری5

از آن بر داشتن هویت  متأثرفرهنگ دیجیتالي تتلیتي،  عامل مهمي که اعضای خرده

کنند، شخصیت امیرتتلوست. جمع زیادی از هواخواهان، امیرتتلو   مي هواخواهي خود افتخار

 «ریناپذ شکستباهدف و »و « روشنفکر»، «شجاع و حق گو»هایي نظیر  را با ویژگي
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 بود نشان موردمطالعهیتي که مورد اجماع اغلب افراد های شخص شناسند. این ویژگي مي

 میان هواخواهان شناخته عنوان یک شخصیت کاریزماتیک دهد که چگونه تتلو به مي

 شود. مي

کوشند هرچه  پنداری هواخواه با سلبریتي، افراد مي گفته شد که در شکل همذات

اند تتلو  نیز قائل موردمطالعهان درآیند. نوجوان محبوبشانای  شخصیت رسانه مانند بهبیشتر 

ها یک تتلیتي باید تلاش  بهترین شخص برای الگوگرفتن است. به باور بسیاری از تتلیتي

فرهنگي و سبک زندگي  کند تا شبیه تتلو شود. باید بکوشد با پیروی از هنجارهای خرده

 تتلو خودش را کامل کند.

من »گفت:  ول به کار بود ميساله که در فروشگاه لباس مردانه مشغ 63یک پسر 

تونم شبیه تتلو باشم. او همیشه شجاع، صادق و یک رو است. تتلو  خورم که نمي حسرت مي

زنه. تتلو یک رنگ داره؛  زنه با مادرش هم حرف مي همونطور که با دوستاش حرف مي

 ای رفتار کنه؛ اون کنه و جلوی یه نفر دیگه به شکل دیگه جلوی من یه جور رفتار نمي

کنم که  اما خودم اینجا اعتراف مي؛ همیشه خودشه. من خیلي تلاش کردم مثلش باشم

 «.خیلي باهاش فاصله دارم

که باید  کرده اشارهسلطان بارها »کرد:  ساله دیگری اشاره مي 61پسر  طور نیهم

آدمایي میگه که  «2بذار تو حال خودم باشم »کندن رو یاد گرفت. ایشون تو موزیک  دل

کندن رو بلدن  میارن و آدمایي که دل به وجودکندن رو بلد نیستن معتادا و قاتلا رو  که دل

گم باید موزیکای امیرخان رو زندگي کرد تا  سازن. همیشه به دوستام مي قهرمانارو مي

اتاقم که  واریو پوستر کردم زدم به در بخش از آهنگش نین خودم امگه.  بفهمي چي مي

. يکن تو ساخته نشده دل مي یکه برا یزیاز چ یدار که يقدمات شو وقت یصداعاشق  گهیم

 يرو درک کن کاشیموز يبتون نکهیا یکردم و درک کردم. برا يجمله رو من زندگ نیا

شه  به گوش کردن تتلو ذهنت باز مي يکن شما شروع مي ي. وقتيداشته باش یذهن باز دیبا

 «.ينیب مي گهیرو طور د ایو دن
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 پرستش. 2

رسد که فرد  ي جایگاه اولوهي مينوع بهدر این نوعِ درگیرشدن، سلبریتي برای هواخواه 

 هرکاری انجام دهد. باًیتقراش  حاضر است برای کسب رضایت سلبریتي

ترین و  تتلو قشنگ»گفت:  ساله مي 61در مصداقي از پرستش تتلو، یک دختر 

تر میشه. در  و به انسان کامل بودن نزدیکترین آدمي است که دیدم. ایشون با هر تت رنگین

امیرخان هیچ نقطه تاریکي وجود نداره. ما باید تلاش کنیم مثل ایشون رفتار کنیم. هرچند 

ی ها آدمترین انسانه. اون صدِ و ما  تونه مثل اون بشه. اون کامل کس نمي که به نظر من هیچ

 «عادی هستیم.

های تتلو  روی از عقاید و ارزش فن پیج، دنباله ها انگیزه خود را از داشتنِ اغلب تتلیتي

در ساحت فردی به هنجارها و مناسک  اولاًدیدند که  داشتند و بر خود لازم مي بیان مي

ها را برای دیگران تبیین و تبلیغ  فرهنگي خویش را عمل کنند؛ و در ساحت جمعي آن خرده

 کنند تا دیگران نیز به تتلو ایمان آورند.

ی جدی در تولید و بازتولید هویت ا مؤلفهفرهنگ تتلیتي، هم  خرده« سکمنا» درواقع

رود و هم از رابطه پرستش هواخواهان حکایت دارد. تخلیه بار منفي که  شمار مي ها به تتلیتي

عنوان بخشي از سبک زندگي هواخواهان تتلو بیان شد، در صدر مناسکي  جزئیات آن به

شاید بتوان مناسک دیگری مانند  درواقعوجود دارد. است که بیشترین التزام به عمل آن 

روز هیچ گناهي نظیر گوشت  66اند به مدت  ها ملزم که تتلیتي« چهارده روز دوره پاکي»

شده توسط تتلو نام برد،  خواری، دروغ و غیره مرتکب نشوند را در فهرست مناسک ساخته

 شود. رعایت نمي ها میزان تخلیه بار منفي توسط تتلیتي اما هیچ کدام به

شود و عمل به فرامین او  ها، تتلو مانند بُت پرستیده مي بنابراین در میان بخشي از تتلیتي

فرهنگيِ زیادی وجود دارد که یک  واجب است. در آئین تتلو، هنجارها و مناسک خرده

 ها پیروی کند. تتلیتي واقعي باید از آن

 گیری بحث و نتیجه

( و نتیجه گسترش رسانه در Bell, 2001: 97« )خانه زاد رسانه» سلبریتي، مظهر دنیای مدرن،



 027 | زاده انیمقامو  یطالش زاده یمهد؛ یتیتتل یتالیجیفرهنگ د خرده یهنجارها ؛ینوجوانان و هواخواه

آنچه شود.   مي یابي مسئله اساسي آن قلمداد هارتلي، هویت ای است که بنا به عقیده جامعه

( يتیاست. ستاره )سلبر «شدن یا حرفه»و  «ستاره شدن»است  دیخاص عصر جد د،یردت يب

است،  نیمشهور است، مورد تحس ی. وردیگ يقرار م يمراتب اجتماع سلسله یبالا فیدر رد

 جهت نیرا ازا یو آنکه يثروتمند هم هست، ب حال نیکند و درع يم يباافتخار زندگ

روابط  نهیدارد. آنچه در زم زین تیثروت، محبوب نیستاره درع ن،یبرا وهعلا .سرزنش کنند

آورد آن است که مردم  يبوجود م يدگیچیابهام و پ يو اجتماع يگنسلسله مراتب فره انیم

و ثروت،  يمنزلت اجتماع قیاست. از طر شینما کیتنها  ها نیکنند که همه ا يفراموش م

جامعه  شرفتیدر پ يکه سهم يبالا صعود کنند: کسان هتوانند به مرتب يها م يتیسلبر نیا

 دیجهان جد یها ها، بت ستاره نیکنند. ا يم دایپ ریاساط فیدر رد يمقام يندارند ول یبشر

 یرا برا نهیآورد و زم يآنان بوجود م یبرا يگاهیو پا تیها، موقع بت نیهستند و پرستش ا

 شیصحنه نما کیبه  لیو هنر تبد يقیوسم ي. وقتکند يفراهم م دیجد یایتسلطشان در دن

 یا رسانه یا جامعه ش،یشود. مفهوم نما يفرهنگ یها ارزش يتعال يتواند مدع ي، نمشود يم

 یها ها و رخداد کالا ر،یو مصرف تصاو دیتول رامونیکند که پ يم فیرا توص يو مصرف

 یا بلکه رابطه ست،ین ریها و تصاو از انگاره یا مجموعه شیاست. نما افتهیسازمان  يشینما

 .شود يبرقرار م انیآدم انیم ریها و تصاو انگاره يانجیاست که به م ياجتماع

 یسازوکارها قیاز طر شتریخود را ب یابزارها ش،یقول داگلاس کلنر جامعه نما به

فرهنگ  تیکه تحت حاکم یيابزارها دهد؛ يبسط م يمصرف، اوقات فراغت و سرگرم

 ش،یدر جهت جامعه نما یساختار رییتغ نیاست. ا غاتیبر بازار و تبل يمبتن یا رسانه

و  ياجتماع ياستعمار نشده زندگ یها بخش یساز یيو کالا یساز یبازار رندهیدربرگ

 روزمره است. يعشق و زندگ ،يسرگرم یها بسط مراقبت و کنترل به حوزه

 شیتوسط دبور، فرهنگ نما شیجامعه نما هیاز زمان طرح نظر نکهیبا اشاره به ا کلنر

ورزش،  ،يو شهرت، سرگرم یساز است؛ چهره افتهیگسترش  يزندگ یها در همه حوزه

 یها و انگاره ریدر تصاو شینما یعنوان قلمروها را به ینگار و هرزه يقیموس ش،یمد و آرا

ای هم بافته با  عنوان عنصری از فرهنگ شهرت، در رابطه ي بهتی. سلبرشمارد يبرم یا رسانه
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های  هایي با ایجاد خرده فرهنگ های هواخواهي قرار دارد که در موقعیت رسانه و جماعت

 کند.  مي ایفا مؤثرهواخواهي در برساخت هویتي افراد نقشي 

، از طریق موردمطالعهسال  61تا  62دهد که نوجوانان   مي نتایج این تحقیق نشان

فرهنگ دیجیتالي با هسته مرکزی هواخواهي از تتلو، در پي رفع  عضویت در یک خرده

فرهنگ  خرده»توان  مي ای که آن را . پدیدهندیآ يبرمنیازهای هویت خواهي خویش 

 نامید.« دیجیتالي تتلیتي

نوجوانان با «. گویند مي تتلو، پیامبر دیني است به نام تتل که به پیروانش تتلیتي» درواقع

آورند و از طریق پذیرش   مي فرهنگ دیجیتال تتلیتي، به دین تتلو ایمان عضویت در خرده

فرهنگي و عمل به وظایف گروهي هویت فردی و اجتماعي خود را  هنجارهای خرده

شود فردِ  مي سازد که سبب مي فرهنگي موقعیتي های خرده کنند. این وابستگي  مي تعریف

تتلیتي هستي خود را در نظام اجتماعي بازشناسد و نیز از نظر اجتماعي بازشناسي شود. لذا 

شد، ضمن  یبند در قالب پنج مؤلفه دستهکه  يتیتتل تالیجیفرهنگ د خرده یهنجارها

را های اجتماعي  ي، اساس تمایز با سایر گروهواقع يتیو تفاوتش با تتل يتیتتل يِستیک فیتعر

به عبارتي تتلیتي بودن به معنای داخل کردن افراد همسان و بیرون راندن . سازد  مي روشن زین

شود، بر  مي های گوناگون منتقل که به شیوه« دین تتل»های  زیرا آموزه؛ افراد ناهمسان است

ي است این هنجارها در گفتن بسزایي دارد. ریتأثها از جهان  نگرش و باورهای تتلیتي

سازد، پدید  مي های رایج که هویت و سوژه خود را گفتمانای عاری از سایر  حوزه

ای  و فرهنگ سلبریتي که پدیده عامه فرهنگفرهنگ تتلیتي با دو منشأ  اند. خرده نیامده

 یک هویت اجتماعي به وحدت ظاهری مثابه بهشود و  مي یبند مفصلوارداتي است، 

 رسد. مي

تتلو، پرسش دیگری بود که بدان پاسخ ها با  بررسي اشکال درگیرشدن تتلیتيحال اما 

ها در سه شکل تعامل  تتلیتيشده،  استخراج نیمضامها و  محتوای مصاحبه. مطابق با داده شد

 پنداری و پرستش، با ستاره موسیقي خود در رابطه و درگیر بودند. فرا اجتماعي، همذات
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 تشکر و سپاسگزاری

برای نظرات علمي و « حسین سرفراز»و دکتر « حسین پاکدهي»از اساتید محترم آقایان دکتر 

 ، قدردان و سپاسگزاریم.مؤثرشان

 پژوهش یاز اصول اخلاق یرویپ

 در این مقاله، تمامي اصول اخلاقي پژوهش رعایت شده است.

 حامی مالی

و غیرانتفاعي  ی دولتي، خصوصيها سازمانگونه کمک مالي از  پژوهش حاضر هیچ

 دریافت نکرده است.

 مشارکت نویسندگان

 اند. هردو نویسنده در نگارش این مقاله مشارکت داشته

 تعارض منافع

 تعارض منافع وجود ندارد.
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