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Abstract 
These days, unlike the past, the celebration of weddings in major cities has 

become less participatory, and various stages of it are mostly entrusted to 

commercial institutions from start to the end. These conditions indicate that 

in today's society, an industry called the wedding industry is emerging, and 

weddings are increasingly becoming commercialized. The aim of this article 

is to understand the characteristics of this emerging industry in the city of 

Hamedan and study its various aspects. Regarding the wedding industry, 

there are various theories, research, and perspectives that generally 

emphasize the women’s agency, consumerism, and the commodification of 

the capitalist system. These perspectives are reviewed in the article. This 

article utilizes a qualitative research method, and its data is collected through 

semi-structured in-depth interviews with 16 individuals working in the 

wedding industry in the city of Hamedan. The fundamental concepts of the 

interviews are then extracted using thematic analysis technique, and the 

analyses are finally structured based on nine core themes. The results of this 

research indicate that the expansion of the wedding industry, with its 

prominent feature of "commercialization," encompasses "feminine 

subjectivity" and reinforces the culture of "individualism" and 

"commodification," leading to the weakening of local wedding ceremonies. 

Keywords: Wedding Celebration, Commercialization, Consumerism, 

Commodification, Cultural Changes. 
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1. Introduction 
The wedding industry is a complex combination of commercial and 

cultural activities, goods, and services, fundamentally reflecting the 

cultural attitude towards marriage ceremonies in a consumer society. 

Modern wedding celebrations, as a standardized and prevalent pattern, 

have been normalized in many societies and appear natural. Over 

time, this industry has diversified and evolved to the extent that it has 

now created a significant consumer market for wedding ceremonies. 

Wedding celebrations in the city of Hamedan have gradually come 

under the influence of this consumer market. The central objective of 

this article is to understand and analyze the elements of the wedding 

industry in this city. Accordingly, the research questions are: 

1) What characteristics and features do workers in the wedding 

industry in Hamedan attribute to this industry? 

2) What social and cultural mechanisms does the 

commercialization trend of wedding celebrations in Hamedan 

encompass, and which social trends is it potentially susceptible to? 

2. Literature Review 

Commercial wedding celebrations have been examined by various 

researchers from various perspectives, and this article focuses on their 

concepts and approaches. In summarizing the theoretical literature, the 

review of these studies reveals that in Western studies on wedding 

celebrations, concepts of "consumerism" and "individual choice" are 

frequently emphasized, and this consumer culture is primarily directed 

towards women in the first place. Additionally, non-Western 

researchers in their studies have delved into the discussion of imitation 

and harmony with global wedding patterns and focused on the cultural 

and social mechanisms of this industry in non-Western societies. 

3. Methodology 

This article employs a qualitative methodology, utilizing narrative 

interviews. Researchers conducted semi-structured in-depth interviews 

with 16 individuals in the wedding industry, focusing on their lived 

experiences to identify the characteristics and capabilities of the 

wedding industry in Hamedan. The choice of interviewing individuals 

in the wedding industry was driven by their deep connection to the 

industry and their profound understanding of the governing 

mechanisms in this field. The research field was Hamedan, and the 
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sampling method was purposeful and chain-referral. Interviews 

continued until the data started to repeat. To ensure not to lose 

information and narratives and with the participants' consent, the 

interviews were recorded and transcribed after the interviews. Each 

interview lasted between 15 to 60 minutes. Furthermore, data analysis 

in this article follows the thematic analysis method, considering the 

individual as the unit of observation and analysis, with a focus on 

fine-grained levels of analysis. 

4. Results & Discussion 

In this article, the focus is on the study of Hamedan, one of the 

western cities of Iran. Similar to many geographical regions in Iran, 

this city has been influenced by the expanding wedding industry, 

leading to transformations in local wedding ceremonies. Hamedan is a 

relatively large city with a socio-cultural structure that combines both 

modern and traditional elements. Additionally, globalization and the 

culture of global capital consumption have spread in this city, 

transforming its market and business environment. 

In this article, narratives from 16 individuals working in the 

wedding industry in Hamedan were explored to understand the 

characteristics of this industry. Participants identified 9 features based 

on their lived experiences in the business environment of Hamedan. 

These features include "Significant and Inevitable Celebration", 

"Transformation of Collective-Collaborative Rituals", "Commercial 

and Commodity Complex", "Feminine Consumerism", "Subjectivity, 

Selectivity, and Choice," "Specialization in Commercialized 

Weddings", "Risk Mitigation Management", "Aesthetic Recognition 

of Wedding Ceremonies and Representation of the Best Text", and 

"Globalization and Cultural Homogenization of Wedding 

Celebrations". 

5. Conclusion 

Commercializing wedding celebrations in Hamedan provides 

opportunities for creating unique social and cultural interactions and 

poses both opportunities and threats. The wedding industry in 

Hamedan allows couples, especially brides, to engage in subjectivity, 

shaping and managing their wedding celebrations according to their 

desires with the help of industry professionals. The wedding 

celebration emerges as a social construct, where Hamedani brides 
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assert their agency and organize their identity as the "ideal bride." 

This industry empowers young Hamedani women, granting them 

more freedom of choice and agency. 

Moreover, in the past decades, Hamedan's wedding celebrations 

were based on simplicity, fostering collaborative teamwork and 

strengthening collective spirit. However, today, the commercialization of 

these celebrations in Hamedan, in sync with the expansion of consumer 

culture, reflects more prominently the role of wedding service providers 

in the community, ultimately imposing exorbitant costs on couples and 

their families. Furthermore, the commercialization of wedding 

celebrations in the modern consumer culture of Hamedan has the 

potential to deepen social divides, increase social comparison, amplify 

relative deprivation, and ultimately intensify the sense of social 

inequality. 
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 در شهر همدان( یا نوظهور )مطالعه یمثابه صنعت به ،یجشن عروس

 رانیا لان،یگ لان،یدانشگاه گ ،یفرهنگ شناسیجامعه یدکتر یدانشجو   ریدل یمعصومه طالب
 

 

 رانیا لان،یگ لان،یدانشگاه گ ،شناسیجامعه اریدانش   خواهیعل نیفرد
 

 
 

 

 رانیا لان،یگ لان،یدانشگاه گ ،یشناس جامعه اریاستاد   یهاشم موسودیس

 چکیده
این روزها برخلاف گذشته، برگزاری جشن عروسي در شهرهای بزرگ، کمتر شکلي مشارکتي دارد و 

شود. این شرایط بیانگر آن است  مختلف آن، غالباً، از آغاز تا پایان، به مؤسسات تجاری سپرده ميمراحل 
ها رو به سوی  است و عروسيگرفتن  ، صنعتي به نام صنعت عروسي در حال شکلکه در جامعه امروزی

مطالعه های این صنعت نوپدید در شهر همدان و تجاری شدن دارند. هدف این مقاله شناخت ویژگي
های متنوعي  ها، تحقیقات و دیدگاه های مختلف آن است. در خصوص صنعت جشن ازدواج نظریه جنبه

داری تأکید  شدن نظام سرمایه گرایي و تجلي کالایي طورکلي بر کنشگری زنان، مصرف وجود دارد که به
های آن از  است و داده اند. روش تحقیق این مقاله، روش کیفي ها در مقاله مرور شده دارند. این دیدگاه

شده است.  آوری نفر از شاغلین صنعت عروسي شهر همدان جمع 61یافته با  ساخت طریق مصاحبه عمیق نیمه
ها بر پایه نهُ  شده و درنهایت تحلیل ها سپس با تکنیک تحلیل مضمون استخراج مفاهیم بنیادین مصاحبه

دهد که گسترش صنعت جشن عروسي که  مي اند. نتایج این پژوهش نشان یافته مضمون محوری ساخت 
« شدگيکالا »و « فردگرایي»و تقویت فرهنگ « سوبژکتیویته زنانه»ویژگي برجسته آن است « شدنتجاری»

 انجامد.را در بردارد و به تضعیف مراسم عروسي محلي مي

 .يفرهنگ راتییتغ شدن،یيکالا ،گرایيمصرف شدن،یتجار ،يجشن عروس :ها واژهکلید
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 مقدمه و طرح مسئله

ترین و چشمگیرترین مناسک در جوامع و بیانگر  جشن ازدواج یا عروسي یکي از مهم

ایي در زمینۀ مناسک ازدواج مرحله گذار از دورۀ مجردی به متأهلي است. هر جامعه

فرهنگ خاص خود را داراست و تفاوت شکل و کارکرد این جشن در دورۀ قدیم و جدید 

های است. به سخن دیگر، در فرهنگِ گروهشناختي  موضوعي درخور تأملات جامعه

های زماني گوناگون، جشن ازدواج معاني متفاوتي دارد و اجتماعي مختلف و در دوره

پس از تجربه (. Daas, 2005; Kim, 1996ثیر ساختارهای آن جامعه است )اغلب تحت تأ

جمعي و مشارکتي به  دارانه، جشن ازدواج از مناسکِمدرنیته و استقرار سازوکار سرمایه

های فرهنگي متفاوت و جدیدی است و در زمینهمناسکي مصرفي تغییر ماهیت داده 

 .(Howard, 2001)گسترش  یافته است 

داری، مناسک ازدواج مبتني بر روابط قبل از تکوین و گسترش نظام سرمایه

گرفت. مناسک جشن عروسي رکتي شکل ميصورت گروهي و مشا گرایانه بود و بهجمع

آمیخته بود و همهای نزدیک و روابط شخصي و صمیمانه دردر یک جامعه سنتي، با پیوند

در جامعه مدرن، اما (. Tunis, 2015یافت )بر پایه همکاری و اعتماد متقابل موجودیت مي

تدریج  ازدواج بهداری و مصرفي قرارگرفته است، جشن های سرمایهکه تحت لوای ارزش

 ;Daas, 2005شود )یابد و به صورتي کالایي ارائه ميشکلي بازاری و تجاری مي

Howard, 2001; Chumakova, 2016.) 

صنعت عروسي بخشي از اقتصاد ازدواج است که با تولید، توزیع، مبادله و مصرف در 

شمار آید. ماتي بهتواند نوعي صنعت خدهای مختلف آیین ازدواج ارتباط دارد و ميحوزه

اند، صنعت عروسي  درواقع، به کلیه خدمات و کالاهایي که در اجرای مراسم ازدواج دخیل

شود. این مراسم از آشنایي زوجین تا برگزاری مراسم اصلي عروسي را اطلاق مي

« جشن عروسي»های این صنعت، همان ترین چرخگیرد که البته یکي از جذابدربرمي

های ها و میهمانيي بخشي از اقتصاد ازدواج است که به جشنصنعت عروس»است. 

های مختلف خدماتي و تشریفاتي را شامل یابد و اغلب بخشهای ازدواج ارتباط ميمراسم

file:///H:/فصلنامه%20ها/علوم%20اجتماعی/فصلنامه%20شماره%2099/ویراستاری/2652-معصومه%20طالبی%20(1).docx%23_ENREF_15
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 (.Masoudi, 2017« )شودمي

این نکته نیز درخور توجه است که صنعت عروسي، صنعتي گسترده و پرسود است.  

شده است که تشریفات و  های تجاری خردی تشکیلموسسهکارها و واین صنعت از کسب

داری، آرایشگری، عکاسي و حتي امور تجاری مربوط پذیرایي، مشاوره، مزونتدارکات 

وکار در این زمینه شوند. بدین ترتیب، کسبعسل و گردشگری ازدواج را شامل ميبه ماه

 .(Humble: 2015; Terrell: 2019دارای تنوع فراواني است )

های تجاری و فرهنگي، کالاها و خدمات ای از فعالیت این صنعت، ترکیب پیچیده 

دهد است و اساساً نگرش فرهنگي به مناسک ازدواج در یک جامعه مصرفي را بازتاب مي

(Humble: 2015 در ادبیات نظری معاصر، به صنعت عروسي .)«هم « 6جشن عروسي سفید

شده، رنگ سفید لباس عروس، اری و بازاریشود زیرا در این مجموعۀ تجگفته مي

عنوان یک الگوی  شود. این سبک از جشن عروسي، بهصورت نمادین در نظر گرفته مي به

 رسدسازی شده است و طبیعي به نظر مياستاندارد و متداول، در بسیاری از جوامع، نرمال

(Heise, 2012; Heise, 2018; Ingraham, 2016همچنین، به .) ان، این صنعت مرورزم

اکنون بازار مصرفي چشمگیری برای مناسک  تنوع و ارتقا یافته است تا جایي که هم

 ازدواج پدید آمده است.

های پژوهشي آمده است که موضوع آن جشن عروسي در شهر در این مقاله، یافته

 عنوان یکي از شهرهای غربي ایران بوده است. همدان، به

آرامي تغییر کرده است. تأثیرگذاری  زمان، به جشن عروسي در این شهر در طول

شود و به نمونه صنعت عروسي بر مراسم عروسي محلي همداني از لباس عروس آغاز مي

رسد. هدف محوری این مقاله شناخت و تحلیل عناصر صنعت فعلي و امروزین آن مي

 اند از: های پژوهش عبارتعروسي در این شهر است. در همین راستا، پرسش

هایي را برای این ها و خصیصه( شاغلین صنعت عروسي در شهر همدان، چه ویژگي6 

سازی جشن عروسي در شهر همدان، چه ( گسترش روند تجاری2شمارند؟ صنعت برمي

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. White Weddings 
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گیرد و به شکلي بالقوه مستعد خلق کدام  سازوکارهای اجتماعي و فرهنگي را در برمي

 های اجتماعي است؟جریان

 )فارسی(مطالعات پیشین 

داری، کمتر موردتوجه مطالعه جشن عروسي ایراني در چارچوب نظام مصرفي سرمایه

شناسان و پژوهشگران علوم اجتماعي داخلي قرارگرفته است. اغلب مطالعات جامعه

( انجام گرفته 2019 ,2018 ,2017شناختي فارسي در این حوزه توسط مسعودی )جامعه

)بخش ضمایم( آمده است. بررسي 6در جدول شماره  هاهایي از این پژوهش است. خلاص

ها بیانگر چند نکته پراهمیت است: الف( در این تحقیقات، چارچوب مفهومي این پژوهش

مطالعات فرهنگي در زمینه جشن عروسي کمتر موردتوجه قرار گرفته است. مسعودی با 

یده پرداخته است. وتحلیل این پد شناختي، اقتصادی و اجتماعي به تجزیهرویکرد جامعه

نگارانه انجام داده است و مراسم عروسي در شهر ای مردم ( نیز مطالعه2014رستگار )

اصفهان را توصیف و تفسیر کرده است. ب( غالباً در مطالعات فارسي، روش پیمایش یا 

( در مطالعه شاغلین صنعت عروسي 2017کاررفته است. برای مثال، مسعودی ) نتنوگرافي به

 ,2018پیمایش استفاده کرده است. همچنین، در مطالعات مسعودی و همکارانش )از روش 

( روش نتنوگرافي استفاده شده است. ج( در مطالعات فارسي، برای شناخت و بررسي 2019

اند. برای سازی جشن عروسي، شاغلین در صنعت عروسي در محوریت قرار نداشتهتجاری

ویژه  ها، بهزوج (2014و رستگار ) (2019 ,2018مثال، در مطالعه مسعودی و همکارانش )

های اند و در مطالعه مضرالحلو به بررسي کارتها، در کانون توجه قرار گرفتهعروس

 عروسي پرداخته شده است.

هایي بوده  شده و همچنین جنبه اهداف مطالعه حاضر، با توجه به کمبودهای شناسایي

است. در مقاله حاضر، قان قرار گرفته که در مطالعات پیشین کمتر موردتوجه محق

زیسته شاغلین این حوزه بررسي های صنعت عروسي در شهر همدان از طریق تجربهویژگي

 شود.و شناسایي مي
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 ملاحظات نظری

های گوناگون توسط محققان مختلف موردبررسي قرار گرفته از جنبه جشن عروسي تجاری

مفاهیم محوری مقالات و نویسندگان، منابع و است. در ادامه، با استخراج رویکردها و 

 گردد.های مرتبط با مسئله مرکزی این مقاله، مرور و تشریح ميدیدگاه

 عنوان روز عالی مرکزگرایی جشن عروسی سفید به

های های ضد هژمونیک عروسيروایت»نویسندگان مقاله  (2023) 6و همکاران پولینو

ها هستند. آن« 61-گیری کوویدها به اختلالات عروسي در طول همهسفید: واکنش عروس

پردازند تا بدین طریق اهمیت مي« 2عاليگرای روز های مرکزگفتمان»شان به در مطالعه

 بدهند.برگزاری جشن عروسي سفید را نشان « مرکز محور»

کنند که  های فرهنگي غالب دیکته مي گفتمانکنند که این دو محقق خاطرنشان مي

. شوند ها اغلب حول عروسي سفید متمرکز مي عروسي ایدئال چگونه باید باشد. این گفتمان

 شامل یک عروس با لباس سفید، یک جشن و پذیرایي مفص ل و یک عروسي سفید معمولاً

با توجه به اینکه فرهنگ غربي به عروسي سفید . این پژوهشگران معتقدند، عسل است ماه

یابند. کنند گاهي مشروعیت نميهایي که از این هنجارها تخطي دهد عروسيامتیاز مي

، فرصتي برای کشف 61یق کووید های عروسي از طردرواقع، اختلالات در برنامه

 ها فراهم کرده است.های غالب عروسي سفید و اهمیت آن در میان عروسگفتمان

 دموکراسی بریزوبپاش

( در قالبي تاریخي فرهنگ مصرفي جشن ازدواج را 1996) «0کیم» و (2001) «3هوارد»

دو، پیرامون معنای  اند. بحث ایناند و به خلق و تولید مفاهیم نظری پرداختهمطالعه کرده

ویژه امریکا بوده است  داری، بههای مختلف زماني و در جوامع سرمایهاین جشن، در دوره
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(Howard, 2001;  Kim, 1996 ساختارهای فرهنگي و اقتصادیِ اجتماع، مناسک را .)

درواقع،  کند و مناسک نقش کارکردی در حفظ و پایداری سیستم اجتماعي دارند.خلق مي

کند؛ و با اجرای مناسک، ساختار جامعه، ماهیت و شکل مناسک را مشخص مي ساختار

(. این مطالعات تاریخي، به فهمِ جریان Kim, 1996شود )تأیید، بازتعریف و بازتولید مي

داری وجود دارد، کمک نمادین و ساختاری که در زندگي افراد در یک جامعه سرمایه

داری نظیر شود که جشن ازدواج در کشورهای سرمایهها تأکید ميکنند. در مطالعه آنمي

 ,Kimقرار گرفته است )شدن امریکا، تحت تأثیر گسترش دو موضوع فردگرایي و تجاری

1996; Howard, 2001،مشارکتي _جمعي درطول تاریخ، جشن ازدواج از مناسکِ (. پس

های متفاوت و جدیدی گسترش و به مناسک مصرفي تغییر پیدا کرده است و در زمینه

هایي  اشاعه یافته است. افزایش تیراژ مجلات مربوط به عروس و درآمدهای تبلیغاتي، نشان

 (.Howard, 2001ویک است ) صنعت جشن ازدواج در شروع قرن بیست از هژموني

واج در امریکا و تجاری شدن آن دارد و ( نیز نگاه انتقادی به جشن ازد2008) 1مید

مید معتقد است که سودهای هنگفتي را بکار برده است. « دموکراسي بریزوبپاش»مفهوم 

. ساز گشته استشود و به بیاني بهتر، این صنعت، صنعتي پولعاید صنعت جشن ازدواج مي

شرایط، بازار با زیرکي کند در این کند و ادعا مياو به تأثیرات تغییرات فرهنگي اشاره مي

دهد؛ و در زمینه این تغییرات، جشن و مناسبت به این تغییرات اجتماعي واکنش نشان مي

 شود.آورد. به باور او صنعت جشن ازدواج تولیدمثل و تکثیر ميفراهم مي

کند که در جامعه ایران مناسک فرهنگي عروسي ( نیز خاطرنشان مي2022) مسعودی

این مناسک را  «صنعتي شدن»کند. موضوعي که ماهیت رکت ميبه سمت پولي شدن ح

که مناسک  طوری گذارد. به( بین مناسک و مراسم تفاوت مي2017دهد. ایشان )نشان مي

ای است که در ازدواج ریشه در سنت، تاریخ و فرهنگ دارد ولي منظور از مراسم برنامه

که بسته به شرایط؛ متفاوت و  شود. مراسم آدابي داردیک یا چند شب خاص برگزار مي

 متغیر است.
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 شدهها در همنوایی فردیبندی سنتسرهم

عامه  ( مدعي هستند در زمان کنوني، جشن عروسي در فرهنگ2017) 2و دانکن 1کارتر

ها معتقدند در جامعه معاصر جشن گردد. آنعنوان آرزویي اجتماعي برجسته مي پسند به

شود. در این مقاله، دو محقق مطرح مي« موفقیت احساسي»عنوان تجلي فرهنگي  عروسي به

به شکل متمایزی »خواهند در جشن ازدواجشان، ها نميگیرند که بسیاری از زوجنتیجه مي

باشند. این مطالب بدین معناست « 4به شکل متمایزی نرمال»خواهند باشند، بلکه مي« 3خاص

انتخاب و فردیت در جزئیات این  که استانداردی از کلیت جشن ازدواج وجود دارد و

 & Carterشود )نامیده مي« شدههمنوایي فردی»جشن است. این همان چیزی است که 

Duncan, 2017.) 

ها همانند جریاني کارگیری سنت (، در جشن عروسي، به2017ازنظر کارتر و دانکن )

دیگر،  عبارت سازی مجدد است؛ بهزدایي نیز مستلزم سنتاست. سنت« 5بندیسرهم»از 

گردند. شوند و ارائه ميها در چارچوب صنعت جشن ازدواج تعریف ميبندیانواع سرهم

پردازند؛ اما شان ميطور متمایزی، به برساخت عروسي ها، بهنیز، در قالب این تعریفافراد، 

 در کلیتِ شکل برگزاری مراسم، یکسان هستند.

 گی و پیوند عقل و احساس در مدیریت جشن عروسیگی در کنار ابژهسوژه

توجه گي را در صنعت عروسي کانون گي، سوژه( علاوه بر ابژه2001,2003,2007) 1بودن

گذارد. او به وجود عنصر نگراني و دهد و بر موضوع عاملیت عروس صحه ميقرار مي

کند ریزی جشن ازدواج اشاره دارد. وی اذعان مياضطراب در کنار عنصر لذت در برنامه

با افزایش انتظارات در مورد جشن ازدواج، صنعت جشن ازدواج، برای رفع اضطراب و 
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دهد. این استراتژی برای تضمین یک تجربه را پیشنهاد مي« 6کاستراتژی رفع ریس»نگراني، 

پردازد که رمانتیک است. صنعت جشن ازدواج در مجلات عروس به این موضوع مي

ریزی نیاز دارد. زمان طولاني، به برنامه عروس برای اجتناب از ریسک در این مراسم، مدت

ختي قدیم، بین بدن و ذهن و احساس شناگوید در ادبیات جامعه( مي2001علاوه، بودن )به

دیدند؛ اما ها را دو سر طیف و ضدونقیض مي ای که آنگونه شد. بهو عقل تعارض دیده مي

ازنظر او عقل و احساس در کشاکش و تنش با یکدیگر نیستند بلکه در یک شیوه کمابیش 

گری در وژهکننده یکدیگر هستند. بودن به موضوع عاملیت و سهماهنگ، سازنده و تکمیل

کند و به مصرف و خودمختاری و استقلال در بازآفریني هویت بازتابي ورود مي

 ,Boden, 2001; Boden & Williamsنگرد )عنوان یک ابژه نمي کننده صرفاً بهمصرف

یافته خود، چندوجهي، چندلایه، تجسم ( مصرف به دلیل ماهیت2002ازنظر بودن ) (.2002

عشق »های فرهنگي و اجتماعي است. ازنظر او، شکل جدیدی از و نهفته در فعالیت

شکل گرفته است که روابط رمانتیک را کالایي و عقلاني کرده است. « گرامصرف

کرده  های عقلانیت مصرفي آغشتههای فرهنگ مدرن متأخر، رویدادها را با ارزشویژگي

های مبتني بر هویت قرار ست و در برخي سطوح، آن را نمایانگر سبک زندگي و انتخابا

 (.Boden & Williams, 2002داده است )

 زنانه در مصرف« زنانگی نهایی»و « زیبایی سطح بالا»، «ارتقا»

یعني « افزایي مقیاس»کند. را خلق مي« 3زیبایي سطح بالا»و « 2افزایي مقیاس»آدریان مفاهیم 

های های عروس برای عرضۀ جدیدترین مدها و سبکهای شدیدی بین سالنرقابت

ها و بهترین ظواهر و تلاش هستند از جدیدترین آرایشعروسي وجود دارد؛ و مشتریان در 

های عکس، استفاده کنند که این موجب گسترش این ترین آلبومقیمتترین و گران بزرگ

های پر از حواشي و نامتوازن در معطوف به فعالیت« زیبایي سطح بالا»گردد.  صنعت مي
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از طریق رژیم غذایي، برساخت عروس )نسبت به داماد( است و بر تجسم هویت عروس 

معرفي « زیبایي سطح بالا»کند که آدریان آن را آرایش، آرایش مو و لباس تأکید مي

(. معادل این مفاهیم، Arend, 2005نامد )مي« 6زنانگي غایي»کند؛ چیزی که بُدن آن را مي

( و 2012) 3کند و آنگسترومرا خلق مي« 2سوپربراید»( مفهوم دیگری، یعني 2001بودِن )

 ,MacVicarکنند )استفاده مي« 5برایدزیلا»آمیزی، از مفهوم طور کنایه ( به2012) 4سامک

کند و معتقد است را مطرح مي« هژموني ایدئال شدن»( نیز مفهوم 1997) 1(. لوئیس2014

های محوری در جشن ازدواج گفتمان« مردسالارانه»و « گرایانهمصرف»های ایدئولوژی

طور مشترک، از جانب  هایي، بهکند که ابقا و قدرت چنین ایدئولوژیهستند. او بحث مي

داری شوند؛ و ریشه در قدرت اجتماعي نظام سرمایهکننده ایجاد ميتولیدکننده و مصرف

 دارند.

پیوند این دو با یکدیگر  گي عروس و یاگي یا سوژهنظران به ابژهاین صاحب

پردازند و معتقدند که زنان در چارچوب فرهنگ و عقلانیت مصرفي به عاملیت مي

( و سامک 2012(، آنگستروم )2003نظران همانند آدریان )پردازند. برخي صاحبمي

( نگاه انتقادی نسبت به این موضوع دارند و آن را خشونت نمادین علیه زنان در 2012)

( 2002نظران همانند بودن )دانند. ولیکن برخي صاحبفرهنگ پدرسالارانه ميچارچوب 

گي، لذت ناب و قدرت برند و معتقدند این سوژههای انتقادی را زیر سؤال ميدیدگاه

رو نظریات مصرف را نیازمند بازاندیشي  گزینشگری را برای زنان دربردارد و ازاین

 دانند.مي

شود که پژوهشگران مطلب دریافت مي ي مطالعات، اینبندی، با بررس در مقام جمع

گیری و داری، به شکلغربي در مطالعاتشان، در چارچوب ساختار مصرفي جوامع سرمایه
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اند. در مطالعات غربي در زمینه جشن عروسي، تکوین صنعت عروسي توجه نموده

است و این فته کرات موردتوجه قرار گر به« انتخاب فردی»و « گرایيمصرف»های مفهوم

است. در این مطالعات، صنعت فرهنگ مصرفي در درجه نخست به زنان معطوف شده 

است و به نقش این صنعت  شدهسازی جشن عروسي در نظر گرفتهمثابه تجاری عروسي به

شده است. پژوهشگران  در نیازآفریني و استانداردسازی معیارهای یک عروسيِ خوب اشاره

وطني تشان، به بحث تقلید و همنوایي از الگوهای جشن عروسي جهانغیرغربي در مطالعا

اند و به سازوکار فرهنگي و اجتماعي این صنعت در جوامع غیرغربي توجه پرداخته

 اند.نموده

 روش پژوهش

استفاده شده است. محققان  6روش این مقاله، روش کیفي است و در آن از مصاحبه روایي

نفر از شاغلان صنعت عروسي مصاحبه  61با  ساختاریافتهنیمهمصاحبه عمیق با تکیه بر 

های صنعت ها و قابلیتزیسته این افراد به شناسایي ویژگياند و با تمرکز بر تجربهکرده

اند. دلیل مصاحبه با افراد شاغل در صنعت عروسي، پیوند جشن عروسي در همدان پرداخته

نان از سازوکار حاکم بر این عرصه بود. عمیق این افراد با این صنعت و درک عمیق آ

علاوه، این افراد در زمینه شغلي خود به الگوپذیری، تولید و خلاقیت در این صنعت  به

 پردازند.مي

ای است. درواقع روش انتخاب گیری، شیوه گزینشي هدفمند و زنجیرهنمونهروش

دهنده خدمات جشن رائههای اجمعیت نمونه بر این اساس بوده است که به مراکز و مغازه

شد. در صورت تمایل و همکاری شاغلین این حوزه، با عروسي در شهر همدان مراجعه مي

شد. همچنین از سوی موافقان با مصاحبه، افراد مرتبط دیگری این افراد مصاحبه انجام مي

د. کردنها شروع به تکرارشدن ميها تا جایي بود که دادهشدند. تداوم مصاحبهمعرفي مي

شوندگان و کار مصاحبهوها در محل کسبشیوه اجرا به این شکل بود که اکثر مصاحبه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Narrative Interview 
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کنندگان که زمان آزاد نداشتند پذیرفت. برخي از مشارکتها صورت ميزمان آزاد آن

کنندگاني که مغازه کردند. مصاحبه با مشارکتوقت دیگری موکول مي مصاحبه را به

و ارکسترهای مجلسي در یک دفتر کار مهندسي صورت ها نداشتند برای مثال دیجي

منظور از دست ندادن اطلاعات و  شده بود. به گرفت که قبلاً با آن هماهنگي لازم انجاممي

گردید و بعد از مصاحبه پیاده ها ضبط ميکنندگان، مصاحبهها و با رضایت مشارکتروایت

سازی اگر در نجامید. بعد از پیادهادقیقه به طول مي 16تا  65شد. هر مصاحبه بین مي

ها تکمیل شد و روایتشوندگان تماس گرفته مي دریافت اطلاعات نقصاني بود با مصاحبه

 گردید.مي

 این درهای این مقاله، روش تحلیل مضمون بود. ها، روش تحلیل دادهعلاوه بر این 

 .شدگرفته خرد در نظر تحلیل سطح فرد؛ و تحلیل واحد مشاهده و پژوهش، واحد

ها در اختیار منظور اعتباربخشي به این پژوهش سعي شد نتایج حاصل از مصاحبه بههمچنین، 

چند نفر از متخصصان این حوزه قرار گیرد و پس از اعلام نظر و اعتبار بخشیدن، بازبیني 

کنندگان  های مصاحبه و تحلیل انجام شود. همچنین نتایج تحلیل به مشارکتلازم در رویه

ها درخواست شد در مورد نتایج اعلام نظر بنمایند. در این در پژوهش ارائه شد و از آن

ها اعمال گردید. در این بخش نیز، بازبیني و اصلاحات لازم در رویه پژوهش و تحلیل

اند. سه نفر از مرد( از شاغلین صنعت عروسي مشارکت کرده 8زن و  8نفر ) 61پژوهش، 

آرتیست(، دو نفر آرایشگر داماد، سه نفر عکاس و )میکاپ این افراد آرایشگر عروس

فروش کار و یک نفر گلدار، دو نفر دیجي و نوازنده ارکستر مجلسي، چهار نفر مزونفیلم

سال است. اطلاعات  23ها کمترین سابقه یک سال و بیشترین سابقه  هستند. در بین آن

 در قسمت ضمایم آمده است. 2شوندگان در جدول شماره  تر مربوط به مصاحبه جزئي

شده دفعات، شنیده شد و متن پیاده شده، به ها، فایل صوتي ضبطبرای تحلیل داده

وتحلیل  ها بارها خوانده شد. روند استخراج مفاهیم و مضامین محوری، با تجزیهمصاحبه

 ای اجرا شد. ها صورت پذیرفت و به شکل مرحلهعمیق روایت

عروسي، بخشي از اقتصاد ازدواج است و نوعي صنعت  طور که گفته شد صنعتهمان
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رود. به کلیه خدمات و کالاهایي که در راستای اجرای مراسم ازدواج، خدماتي به شمار مي

گویند اعم از آشنایي زوجین تا برگزاری مراسم اصلي، دخیل هستند صنعت عروسي مي

(Masoudi, 2017مضمون اصلي در این مقاله، ماهیت ذاتي صن .) جشن »عت عروسي، یعني

 شود.است که نُه مضمون محوری را شامل مي« شدهعروسي تجاری

ها، واحدهای های محوری، ابتدا در متن نوشتاری روایتمنظور یافتن مضمون به

کنندگان استخراج گردید. از طریق این ها و گفتارهای مشارکتمعنادار، از عبارت

های ها به مفاهیم و دادهمشخص شد. سپس، این گزارههای مهم واحدهای معنادار، گزاره

های اولیه نخستین تبدیل شدند؛ یعني کدگذاری باز صورت پذیرفت. در مرحله بعد، داده

تر )مضمون فرعي یا محوری( تبدیل شدند.  های بزرگبندی شدند و به مقولهخوشه

شدند. مون را شامل ميهای ادغام شده بودند و نهُ مضهای فرعي، منتج از گزارهمضمون

درنهایت، ملاحظه گردید با ترکیب و تقلیل این نهُ مضمون محوری، مضمون اصلي مقاله 

سازی، تلاش شد تا گردد. در روند مضمونحاصل مي« شدهجشن عروسي تجاری»یعني 

تر تر به سمت مفاهیم کليصورت سلسله مراتبي عمل شود و حرکت از مفاهیم ساده به

 در قسمت ضمایم، حاصل استخراج مضامین آمده است. 3ول شماره باشد. در جد

 های پژوهشیافته

ها در ادامه  های این مقاله، شامل نهُ مضمون محوری )فرعي( است که شرح و تفسیر آنیافته

 آمده است.

 ناپذیرجشن مهم و اجتناب

مهم در  عنوان یک اتفاق آن است که ازدواج را به« صنعت عروسي»های یکي از ویژگي

پردازد. دهد و به نیازآفریني و خلق خیال مصرفي در افراد جامعه ميزندگي جلوه مي

طور مستقیم یا غیرمستقیم، به این خصیصه اشاره  شاغلین صنعت عروسي همدان نیز، به

اند. صنعت عروسي با تکیه بر حذف، دانسته اند و این مراسم را مهم و غالباً، غیرقابلکرده

های تجاری به نیازآفریني اج در فرهنگ سنتي و از طریق تبلیغات و لفاظياهمیت ازدو
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های افراد، در جهت تقویت رشد و کاری انتظارات و خواسته با دست پردازد. این صنعتمي

فشار اجتماعي برای »های این مضمون نماید. مفهومتوسعه بازار خویش حرکت مي

ودند که شاغلین صنعت عروسي همدان در ب« جشني مهم در زندگي»و « برگزاری مراسم

 کردند.ها تأکید ميسخنانشان بر آن

عنوان مناسکي رسمي و  جشن عروسي در نظام اجتماعي سنتي جامعه همدان، به

گردد. از سوی دیگر، در زمان فعلي، عروس و دامادهای همداني، با جشني مهم تلقي مي

دهي مراسمشان ه برساخت و شکل، بوطنيالگوپذیری از سبک عروسي سفیدِ جهاني

کنندگان این پژوهش، افراد شاغل در صنعت عروسيِ شهر همدان، در پردازند. مشارکتمي

کنند و از اشاره مي« پراهمیت بودن جشن عروسي»هایشان به ویژگيِ روایت

 گوید:گویند. مهدی، آرایشگر در این زمینه ميشان سخن ميزیستهتجربه
 .«ترین شب زندگیشونه عروسیشون تقریباً مهم عروس و داماد شب» 

 گوید:ميبردار در مورد فشار اجتماعي برای برگزاری مراسم عروسي سجاد، عکاس و فیلم 
خواهند مراسم بگیرند دستشان خالي است. یک جورایي  ها وقتي مي اکثراً مشتری» 

برات که داری پرسیدم چرا، چي شد هایم مياجباره. مثلاً من از بعضي از مشتری
گفت خانواده عروس اجبار  گیری؟! مي تو این سرما تو این فصل به زور مراسم مي

 «.کردند

 مشارکتی _سازی مناسک جمعیدگرگون

شدن جشن عروسي در شهر همدان در  به متحول« سازی مناسک جمعيدگرگون»مضمون 

جشن، در شهر همدان، به کند. در گذشته این سازی اشاره ميواسطه تجاری زمانۀ فعلي به

شکلي سنتي و ساده از طریق همیاری و مشارکت اقوام، آشنایان و همسایگان برگزار 

گردید ولیکن این پدیده در طول زمان دچار تغییر و تحول شده است. در دوره معاصر، مي

تر ای در آن پررنگشود و نقش افراد حرفهتدریج، تجاری و بازاری مي این جشن، به

های مشارکتي و گروهي در د. بدین ترتیب، نقش آشنایان و خویشاوندان و فعالیتشومي

تر برگزار گردد و این جشن به سبکي نوین و تجملاتيبرگزاری مراسم تضعیف مي
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هایشان نقش سنگیني در برگزاری ها و خانوادهمرور، زوج گردد. باوجوداین تغییرات، بهمي

گیرند. کار کمک ميوفراد شاغل در این کسبشوند و از اجشن عروسي متحمل مي

و « زمان مراسم تغییر در مدت»، «تغییر در شکل مراسم عروسي»مفاهیم این مضمون، شامل 

 شوند.مي« تجاری شدن امور عروسي»

مشارکتي و خانگي بوده  _در گذشته، جشن عروسي در همدان یک مناسک جمعي

شده است. همچنین در  اني برگزار ميکه در عین سادگي، با مرکزیت شادی و شادم

انجامیده و مشمول زمان بیشتری به طول مي گذشته، این جشن نسبت به زمان کنوني، مدت

 گوید:مهرداد، دی جي و شاغل در ارکستر مجلسي مي مراسم محلي متنوعي بوده است.
ها شده یک شب یا فقط یک تک شب. ما سه یا چهار سال امروز معمولاً عروسي» 

های قدیم بود دیگر. داماد از رفتیم تا آخر شب تو عروسي بودیم. رسمعصر مي
موندی تا  کردند. باید منتظر ميآمد، بعدازظهر رخت داماد عوض مي حموم درمي

در  62یا  66شب عروس بیاورند. الآن کلاً کردنش یک شب. معمولاً بین ساعت 
 «.رونداز تالار مي  رندخوشود. اکثراً وقتي که شام ميتالارها تمام مي

ها و انتظارات در طول زمان، تحولات مراسم جشن عروسي در شهر همدان، تغییر خواسته

 گوید:بردار ميها را به دنبال داشته است. سجاد عکاس و فیلمزوج

اش از سال هست که در این کار هستم. همکار خانومم سابقه 62من الآن تقریباً » 
توی این کار هستند. البته اون  86و  86ایشون تقریباً از سال من هم بیشتر است. 

ایم. تغییر و مرور به روزش کرده ای نبود؛ اما الآن بهزمان خیلي هم این کار حرفه
 «. تحول داشته است. وگرنه اون موقع مردم خیلي انتظار زیادی نداشتند

شناختي همواره در کانون ایيدر برگزاری مراسم ازدواج، اعمالِ سلیقه هنری و خلاقیت زیب

سازی این امور، بستر تغییر و تحولات فرهنگي این توجه قرار داشته است. ولیکن تجاری

 گوید:بردار، ميمناسک را مهیا نموده است. مریم، عکاس و فیلم
ببین کار ما کار هنری هست اما دیگه رفته و تجاری شده. چون وضعیت » 

 «.منظورم آینه که بیشتر تجاری شده!اینجوری شده و تغییر کرده، 
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 مجموعه تجاری و کالایی

کند که با گسترش و بازسازی صنعت عروسي در شهر این مضمون به این موضوع اشاره مي

های جشن عروسي در قلمروی بازار و در ازای پرداخت همدان، بسیاری از امور و فعالیت

عروسي روابط صمیمانه و فرهنگ  شود. بدین ترتیب، در برگزاری مراسمپول انجام مي

دهد. مشارکتي گذشته جای خود را به روابط غیرشخصي و مبادلات اقتصادی معاصر مي

کارهای متنوعي به عرضه کالا و ارائه خدمات در وعلاوه بر این، در شهر همدان، کسب

کارهای ودهند. این کسبپردازند که یک مجموعه را تشکیل ميزمینه جشن عروسي مي

های ها، از حمایت اجتماعي و اقتصادی اتحادیهنوپا در شهر همدان، فقط در برخي از بخش

مجموعه تجاری و »صنفي برخوردارند. شاغلین صنعت عروسي، در عرصه مضمون 

، «استفاده از تبلیغات برای خدمات و کالاها»، «بستن قرارداد تجاری»، مفاهیمِ «کالایي

برخورداری از حمایت »و « در ارتباط با یکدیگر ترکیبي از چند فعالیت و حرفه»

 را موردتوجه قرار داده بودند.« های صنفياتحادیه

شده است. پس  جشن، مصرفي و کالایيکند این ( تحلیل مي2001طور که هوارد ) همان

ها شود و بین شاغلین این حوزه و مشتریمي انجام خدمات در این زمینه، در ازای پول انجام

 گوید:کار و فعال در عرصه تشریفات ميشود. سعید، مزونقرارداد تنظیم و منعقد مي
ای،  دهیم. مثلاً میگن چه نوع میوهبندیم خدمات ارائه مي طبق قراردادی که مي» 

کنیم  بندی مي خواهند. همه رو میگن و ما جمعچه نوع غذایي، چه نوع دسری مي
 «.بندن مي و اگر اوکي باشه میان و قرارداد رو

ها و هایي است. همه این بخشصنعت عروسي یک مجموعه است و شامل عناصر و بخش

ها معطوف به شاکله، عناصر قدرت تجاری یکساني ندارند. بلکه هرکدام از این بخش

ها وزن متفاوتي در قدرت و نفوذ هایي خاص هستند که با توجه به آن ها و محدودیتفرایند

ها و عناصر با یکدیگر در ارتباط علاوه، این بخشکنند. بهکسب مياین مجموعه تجاری 

 پردازند.هستند و با یکدیگر به تبادل مشتری مي

 گوید:کار، ميمینا، مزون



 8048زمستان  | 99شماره | ام سی سال |فصلنامه علوم اجتماعی  | 811

تا به هم مربوطه  4ها به هم وصلند، آتلیه، گلفروش، مزون و آرایشگاه، این  این» 
ها عضو فعال و آرایشگاه تو این مجموعه فرستند. دیگه، برای همدیگه مشتری مي

دارها و کارها، بعد آتلیه هایي که سالن دارند. بعد مزون با نفوذ مجموعه هستند؛ آن
 «.هاست بیشتر تبلیغات در همون آرایشگاهها. بعد گلفروش

ها به صورتي است که امکان ها و مزونوکار آرایشگاهدر تبادلات اقتصادی، شرایط کسب

بردارها و گروه موسیقي وجود ندارد. اما این شرایط برای فیلمتسویه آني وجود دارد؛ 

های رسمي ها از جانب صنف یا اتحادیه و یا سازمانعلاوه، ارکسترها و دیجي به

 گیرند.موردحمایت اجتماعي و اقتصادی قرار نمي

 گوید:مهرداد، دیجي و نوازنده ارکستر مجلسي، مي

زنند. ها سر قیمت زیاد چونه ميشترییکي از مشکلات کار ما این است که م» 
چون عروس و داماد پرداخت هزینه فیلمبردار و ارکستر را در مرحله آخر 

گذارند. یکي دیگر از مشکلاتمان این است که چون در کار موسیقي هستیم مي
 «.کنیمصنف نداریم و غیررسمي کار مي

 گرایی زنانهمصرف

تصاحب شده است و در امتداد آن فرهنگ مصرفي پسند توسط حوزه تجاری فرهنگ عامه

های تجاری، زنان را بیشتر از مردان هدف خود قرار توسعه و گسترش یافته است. حوزه

وطني دیده اند. لذا، تقاطع زنانگي جوان و حوزه تجاری، در صنعت عروسي جهانداده

داری جهاني است هالشعاع نظام سرمایتبع، صنعت عروسي در شهر همدان، تحت شود. بهمي

گرایي زنانه را در محوریت خود قرار داده است. مضمون حاضر شامل مفاهیم و مصرف

همنوایي با مد و »، «گرایي و اشتیاق مصرفيلذت»، «بندی اقتصادی و تنوع قیمتيسطح»

مصرف »و « کاری )بیشکاری(روی و افراطزیاده»، «گرایيلوکس»، «ای ناپایدارسبک دوره

 شود.مي« ه زنانگيمعطوف ب

گرایي، از مضامین پراهمیت و اصلي صنعت عروسي است. شاغلین صنعت مصرف

ها بر اساس طبقه اقتصادی و میزان هزینه کردن پول مندی زوجعروسي همدان، به ذائقه
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کنند که گویای برساخت هویت بازتابي آنان است. میترا، آرایشگر زنانه، اشاره مي

 گوید:مي

های خاصي، مشتری ما هستند. چون سبک سالن ما، سبک لایته.  آدممعمولاً » 
در اصل. ما سه تا پکیج گذاشتیم، از سه برند استفاده  سبک اروپایي هست

کنیم و  پي داریم و پایه هم داریم؛ ما از سه برند استفاده مي آی کنیم. وی مي
چیزی که  ها متفاوته. بستگي به پوست، انتخاب خود مشتری و بعد اون کیفیت

 «.خواهد هزینه کند، دارد مي

واسطه این های همداني بهکنندگان اشتیاق و میل مصرفي بالا در زوجاز ژرفای کلام روایت

شدن این جشن نابرابری اقتصادی و اجتماعي را علاوه، تجاریشود. بهصنعت آشکار مي

دار و فعال در تشریفات، بخشد. مهین، تالارکند و آن را تشدید ميتولید و بازتولید مي

 گوید:مي

چیز خوب ولي قیمت پایین!! نسبت به  خواهند، همهچیز مي ها همهزوج» 
شان خوب است ها که وضع مالي کردنشان باید خدمات ارائه بدهیم. آنهزینه

 «.گذاریمچیز میخوان و ماهم در اختیارشان مي دیگه ماشاالله همه

گرایي و دلزدگي زودهنگام اشاره به لذت در مصرفکنندگان محتوایِ روایت مشارکت

کند سازی جشن عروسي، امیال وخیال مصرفي خاصي خلق و تولید ميدارد؛ یعني، تجاری

که هزینه گزافي دارند؛ ولیکن، مقاومت در برابر آن با چالش مواجه است. امین، صاحب 

 گوید:فروشي، مي گل

دهند خیلي خوب و شوخ و شنگ آیند سفارش ميموقعي که برای عروسي مي»
آیند ببرند، معمولاً راضي نیستند. کلاً از این هایشان را مي هستند؛ اما وقتي سفارش

 «.گویند زود تمام بشود وضعیت راضي نیستند. مي

خاص بودن و لوکس بودن خدمات و کالاهای این جشن نیز استنباط  ،هااز روایت

 گوید: کار، ميشیرین، مزونشود. مي
این طرز تفکر اشتباه است که لباس عروس رو با لباس دیگه مقایسه کنیم و در » 



 8048زمستان  | 99شماره | ام سی سال |فصلنامه علوم اجتماعی  | 810

ها کند. اون روز من به یکي از مشتری یک رده ببینیم. زمین تا آسمان فرق مي
کني، پالتو انتخاب  کني، مانتو انتخاب نمي شرت انتخاب نمي گفتم عزیز من تو تي

 «.زني کنار جوری مي ها را این نکني، ای کني داری لباس عروس انتخاب مي نمي

امیرحسین، ها دارد. ها و مدلثباتي سبکها حاکي از زودگذر بودن و بيهمچنین روایت

 کار معتقد است:مزون
لباس عروس ثبات نداره و به زودی مدلش افت میکنه. هر سه یا پنج ماه مدل » 

 «.کند افت مي

ها در شهرهای مختلف در قلمرو پایداری سبکزمان  آرتیست، در مورد مدتآیدا، میکاپ

 گوید:این حرفه مي

ها به نسبت پیشرفت ای دارد. نهایتاً، تو تهران یک سال، تو شهرستان مد یک دوره» 
 «.مردم، ورژن مردم، دو تا سه سال

گیرد که گرایي در این گستره، جوانب و عناصر دیگری را در برميها، مصرف علاوه بر این

هر دو از عناصر « زنانگي»و « کاریبیش»ها در این مقاله حائز اهمیت است. آنتوجه به 

وبرق در این  کاری و زرقجداناپذیر فرهنگ مصرفي صنعت عروسي هستند. تنوع، زیاده

 دهند.فرهنگ مصرفي مشهود هستند و زن را در کانون توجه قرار مي

 گوید:آتیست، ميدر قلمروی آرایش زنانه ماندانا، میکاپ

قلم لوازم  وچهار سيببین من حساب کردم توی یک لیستي که به اصناف دادیم »
گفتند هفت قلم آرایش از ابتدا تا انتهای آرایش ما نیاز داریم. یه زماني بود مي

 «.ای! آرایش یعني خیلي زیاد! الآن شده سي و خورده

 کند:ی مختلف اذعان ميهاکار در زمینه تنوع و تعدد لباس عروس در مراسممینا، مزون
ما چند تا لباس عروس داریم که برای مراسم خاصه. رنگ قرمز و سبز بیشتر برای حنابندان »

دوزی نباشد، برای روز  برند. رنگ نباتي و سفید ساده که تور نباشد، کریستال دوزی و منجوق مي
تر و و برق  عروس پرزرقبرند. میگن یک تفاوتي باید بین لباس عقد و عروسي باشد. لباس  عقد مي

 «.پر از منجوق و کریستال است
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درنهایت، از فحوای کلام آرایشگران مرد، زنانه بودن این جشن و مصرف مربوط به آن 

 گوید:محرز است. مهدی، آرایشگر، مي

پردازی کرد و توش مانور داد. کار داماد یه روتین  کلاً کار داماد خیلي کاری نیست که بشه ایده» 
 «.ترش کنن داره و حالا نهایت بخوان یه کم اسپرتخاص 

 گی، گزینشگری و انتخابسوژه

ویژه، عروس است که  ها، بههای مهم صنعت عروسي تأکید بر عاملیت زوجیکي از لفاظي

شاغلین صنعت عروسي همدان به آن اشاره کردند. این صنعت در شهر همدان، برای 

گي را برای آورد و سوژهمصرفي را به ارمغان ميها، آزادی و انتخاب در فرهنگ عروس

ریزی در مورد جشن عروسي توسط گیری و برنامهسازد. درگذشته، تصمیمها مهیا ميآن

شد اما در جشن عروسي مدرن، سلایق و انتخاب فردیِ بزرگان خانواده و فامیل گرفته مي

و « عاملیت زنان یا عروس» یابد. مفاهیم این مضمونها و دامادها اهمیت زیادی ميعروس

 هستند.« آزادی در انتخاب برای عروس و داماد»

درمجموع، مناسک ازدواج دارای قدرت نهادی و ذاتي در جوامع هستند. در فرهنگ 

عروس مدرن تأکید شده است. این « عیاری تمام»و « کمال»های مصرفي معاصر، بر ویژگي

گزاری جشن عروسي معاصر هستند؛ ها، مؤکد قدرت و عاملیت زنان در برخصوصیت

ها حمایت و پشتیباني شده است. گي و عاملیت عروسیعني، در صنعت عروسي، از سوژه

شود که در چارچوب عنوان یک روز خاص در نظر گرفته مي طورکلي، روز عروسي به به

یابد. بدین معنا که ساماندهي بدن و مراسم توسط گرایي و عاملیت، ساختار ميمصرف

شود و معطوف به درک مي« عروس خوب»به « خود»عنوان ابزاری برای تبدیل  وس، بهعر

(. صنعت عروسي همدان، نیز دارای این Broekhuizen & Evans, 2016گي اوست )سوژه

های همداني تجلیل گری فردی عروسویژگي و پتانسیل است و از سوژگي و گزینش

در فحوای کلامِ شاغلین صنعت عروسي همدان، سوبژکتیویته زنانه که معطوف به نماید. مي

کار این خصوص شیرین، مزونشود. در عاملیت و آزادی در انتخاب زنان است آشکار مي

 گوید:عروس، مي
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کنیم. اول ببینیم چي  شان مي شوند راهنمایي عروس و داماد که وارد محل کار ما مي» 
خوان، اروپایي، مدل  خوان، چه سبکي مي خوان، یا کوتاه مي مدنظرشان است. لباس بلند مي

دار، شلوغ، زیاد کار  ر، شایندا پسندند. لباس کوتاه، بلند، پف ها هم ترکي ميعربي، بعضي
 ؛«پسندند شده، در کل چي مي

 دهد:ادامه مي و 
 «.آخرش انتخاب خود عروس است. نهایت باید بپوشد تا مشخص بشه» 

ها شرح آرتیست نیز در مورد خیال مصرفي و آزادی در انتخاب زوجماندانا، میکاپ

 دهد:مي
هرحال هر  شخصي خودش و آقا داماد است. بهپرسم، سلیقه  اولین سؤالي که من از عروس مي» 

ای داند که دوست دارد چطوری درست بشود. یک ایدههایش ميشخصي یا هر دختری تو آرزو
 «.خواهیمها مياز خودش دارد؛ یعني دقیقاً قسمت مهمي از کار را از عروس

 شدهگرایی در جشن عروسی تجاریتخصص

بین شاغلین صنعت عروسي همدان را این مضمون، اهمیت تخصص و مهارت، در 

دهد. در شهر همدان، برگزاری جشن عروسي در دوران گذشته نسبت به موردتوجه قرار مي

وکار، ای و تخصصي نبود؛ اما در دوره معاصر، این کسبدوره فعلي، نیازمند فعالیت حرفه

روزرساني و مستلزم به حالي طلبد و درعینای و کارداني ویژه خود را ميمهارت حرفه

و « نیاز به مهارت و خلاقیت»، «نیاز به تخصص و علم»نوسازی است. این مضمون مفاهیم 

 گیرد.را دربرمي« نیاز به تجربه»

کند. مثلاً، افزایش جشن عروسي سفید با گسترش کار و حرفه زنانه ارتباط پیدا مي

خانگي بود؛ اما با های گذشته، دوخت یا تهیه لباس عروس مناسکي مشارکتي و دهه

های لباس عروسي ها و فروشگاهتدریج، مزون شدن این جشن، بهشدن و تجاریبازاری

صورت یک حرفه  ریزی و تدارک جشن عروسي بهشکل گرفتند. همچنین، کماکان، برنامه

(. در دوره کنوني، صنعت Howard, 2001تخصصي و تجاری تکوین یافت و نهادینه شد )

عروسي در شهر همدان پیشرفت کرده است و ارتقا یافته است. گسترش لباس عروس سفید 
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شود و سرآغاز ي این صنعت محسوب ميدر شهر همدان از اقدامات برجسته ابتدای

 گرایي این فعالیت تجاری است.گرایي و مهارتتخصص

اش رضا، آرایشگر، در مورد ممارست و کسب تجربه در یادگیری حرفهعلي 

 گوید: مي

دهیم. شما  کار ما صددرصد همش مهارته و تجربه. ولي بیشتر شاگردی انجام مي»
ار یاد بگیری. اینم هنره. یک سال دو سال طول یک شبه که نمیتوني پیانو یا گیت

میکشه. الآن شما بخواهید پیانو یاد بگیرید باید چهار سال برید کلاس پیانو. شغل 
 «.ما هم اینجوریه هنر حساب میشه

ای است.  های مدرن در این حِرَف نیز دارای اهمیت برجستهتبحر و مهارت در تکنولوژی

 گوید:ن زمینه ميبردار در ایندا، عکاس و فیلم
ببین؛ مهارت خاص نیاز داره. الآن ادیتور باید کاملاً تسلط داشته باشه به فتوشاپ. » 

افزار خودشون تسلط داشته  ها رو درست میکنن باید به نرم هایي که کلیپ یا بچه
باشن. اینطوری هست که هر کس یه کاری میکنه و تو کار خودش تخصص 

 «.داره

 ریسکمدیریت رفع

شان در ساماندهي و مدیریت ها و خانوادهشاغلین صنعت عروسي در شهر همدان، به زوج

که برگزاری مراسم دچار اختلال نگردد و از به  طوری کنند. بههای عروسي کمک ميبرنامه

شامل « مدیریت رفع ریسک»ها جلوگیری شود. مضمون وجود آمدن مخاطرات و آشفتگي

و « مشاوره و راهنمایي»، «مدیریت مالي»، «ندهي مراسم عروسيریزی و سامابرنامه»مفاهیم 

 شود.مي« رفع تنش و نگراني از میزبانان جشن»

شک، عروس، برای برگزاری یک روز عروسي عالي و رمانتیک، باید زمان بي 

دهي دقیق بپردازد و صحنه  سازی و سازمانها به آمادهزیادی صرف کند. او باید طي ماه

سازد. درواقع، عروس پیوندی سازنده بین عقل و احساس برقرار اهانه آماده مراسم را آگ

 ,Boden, 2001ریزی و برگزاری جشن عروسي رمانتیک بپردازد )کند تا به برنامهمي
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شوند که باید مدیریت تبدیل مي« چیزهایي»(. در جشن عروسي، احساسات به 2007 ,2003

(. بدین Boden & Williams, 2002تولید شوند )کاری یا  یا نظارت شوند؛ و یا دست

ها در زمینه ویژه عروس ها بهدهنده خدمات جشن عروسي به زوج مراکز ارائهترتیب، 

ریزی و اداره کردن ها به برنامهجای آن دهند و بهبرگزاری جشن عروسيِ خوب مشاوره مي

روسي خوب و نمایش پردازند. بدین طریق استرس و نگراني برگزاری مراسم عامور مي

کنند ها را کنترل مي دهند و تنش رواني و ذهني آنخودنمایانه و تظاهرگرایانه را کاهش مي

(. با این اوصاف، شاغلین MacVicar, 2014ها از مراسمشان لذت بیشتری ببرند )تا زوج

ریزی و مدیریت بودجه جشن ای در مشاوره، برنامه صنعت عروسي همدان، نقش برجسته

کنند و به استانداردها و معیارهای برگزاری یک مراسم خوب و نرمال عروسي بازی مي

 اشراف دارند.

 گوید: بردار، ميعکاس و فیلممریم، 

هاشون آشنایي  پرسم ببینم چي مدنظرشان است. خیلياول بیشتر از خودشان مي» 
کار کنند. هم ازلحاظ هزینه و هم  ندارند من باب اینکه کجا آرایشگاه بروند و چه

کنند؛ که چي ببرند و چه رنگي ها با من مشورت مي ازلحاظ کیفیت کار. بیشتر این
 «.کنمها را راهنمایي ميتر است. بیشترین این چه تمي داشته باشد قشنگببرند. 

های اجتناب از ریسک در این مسیر تعریف میترا، آرایشگر زنانه، در مورد استراتژی

 کند: مي
ها. بعد از رزروشون و قبل از تاریخ  یک جلسه مشاوره داریم برای عروس» 

دهیم که روز عروسي عروس انجام ميشون. نهایت کاری که ما بتوانیم عروسي
خانم حداقل استرس یا کلاً استرس از طرف سالن نداشته باشه. همیشه 

هامون که اولش برای مشاوره میان میگن ما خیلي استرس داریم. یکي  عروس
دیگه از چیزهایي که باعث ریلکسي عروس میشه آینه که ما بهشون میگیم تایم 

 «.خروجتون اوکیه
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 تی کردن مراسم عروسی و بازنمایی بهترین متنشناخزیبایی

شناختي خاصي موردتوجه قرار در صنعت عروسي همدان، اصول هنری و معیارهای زیبایي

ها و دامادهای همداني را به رعایت اصول و معیارهای گیرد. این صنعت، عروسمي

استانداردهای کند. درواقع، هنجارها و زیباشناختي فرهنگ مصرفي معاصر ترغیب مي

کنند بدن و مراسمشان را بر ها سعي ميشود و زوجزیبایي توسط این صنعت معرفي مي

ها در مراسمشان با همنوایي و تطابق با اساس این معیارها بازسازی و مدیریت نمایند. زوج

دهند. مفاهیم این عنوان زوج موفق نشان مي هنجارهای زیباشناختي هویت خودشان را به

« عروسي بدون عیب و نقص»و « نمایش عروسي عالي»، «زیباسازی عروس و داماد»مضمون 

 هستند.

دهد و عیار را نمایش ميپسند نئولیبرال غربي، عروسي تماماساساً، فرهنگ عامه

عیار، در کند. جشن ازدواج تمامویژه برای زنان تولید و بازتولید مي ایدئولوژی زیبایي را به

پردازند ریزان جشن ازدواج که به خلق و بازتولید بهترین متن ميبرنامه قالبِ خریدِ خدماتِ

(. بدین ترتیب، تلاش Moradkhani et al, 2020; MacVicar, 2014شود )برساخته مي

« غرور و موفقیت»و « درد و لذت»زن برای تمام عیار شدن و زیبا شدن همراه با احساس 

کنند تا به ها درد و سختي را برای دست یافتن به زیبایي تحمل مياست. درواقع عروس

ازنمایي مناسب جشن موفقیت و شادیِ خودساخته دست یابند. درمجموع، نمایش و ب

شود تعریف مي« زندگي خوب آینده»و « ارزش شخصي»عنوان گواهي برای  عروسي به

(MacVicar, 2014; Broekhuizen & Evans, 2016 هژموني .)«روز »و « سازیالایده

رو، در جامعه همدان، افراد شاغل در این  از عناصر ذاتي صنعت عروسي است. ازاین« عالي

 آفرینند.شناختي و مدیریت بدن عروس به بهترین شکل، نقش ميزمینه زیبایيحرفه در 

های اش را در گرویِ فعالیت ای آیدا، آرایشگر، اعتبار و موفقیت حرفه 

 داند:اش ميزیباشناختي
کنیم. عروس میره بیرون اون نمونه کار  وقت کار خودمون رو خراب نمي ما هیچ» 

، نمیگن عروس یک میلیوني یا پنج میلیوني. ماست. میگن عروس فلان سالنه
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بیني اون هزینه زیاده رو  ها دوست دارند پرفکت و تاپ باشن، یه وقت ميعروس
ها خودشون رو  دهیم فقط خوب بشویم. نود درصد عروس گویند ميهم مي

 «.گویندآرایشگر و چیزی نمي میسپارن به

عروس نیست بلکه به نمایش و تجاری فقط محدود به جنبه زیباشناختي جشن عروسي

یابد. سجاد، عکاس و بازنمایي مراسم در قالب تصاویر، عکس و فیلم هم ارتباط مي

ها و مراسم بردار در زمینه رفع عیب و نواقص و بازسازی بهترین ورژن از زوجفیلم

 گوید:مي

یعني یک عروس و دامادها از ما انتظار دارند تمام نواقص رو بر طرف کنیم؛ » 
ها بدهیم که دماغ عمل شده باشد. بازو کوچک شده باشه، موها  عکسي ما به این

شده باشه. شسته و رفته و مرتب تحویلشان بدهیم. مثلاً آقای ایکس انتظار  مرتب
دارد یک کم شکمش را تو بدهیم. این انتظارات جامع و کاملي است که همه 

 «.مشتریان از ما دارند

جمله فضای  بازسازی بهترین متن، همه جوانب مراسم عروسي منمسئله زیباشناختي و 

 گوید:گیرد. سینا، دیجي و ارکستر عروسي مياحساسي و موسیقي و رقص هم دربرمي
طوری خودمان هم  اصول کار ما این است کاری کني طرف بیاید برقصد. این»

خیلي بهتر  ریزی کرد وشود برنامهگیریم دیگر. عروسي مختلط بهتر مي انرژی مي
 «.شودمي

 سازی فرهنگی جشن عروسیسازی و یکسانپروژه جهانی

سازی شکل برگزاری این مراسم را مضمون حاضر، فرهنگ جهاني عروسي و یکسان

یابد و داری جهاني تکوین ميدهد. صنعت عروسي، در نظام سرمایهموردتوجه قرار مي

نماید. شاغلین این صنعت در مي صورت کلي، مشخص شکل هنجاری مراسم ازدواج را، به

نمایند. شان پیروی مي وطني نوا شده و از گروه مرجع جهان شهر همدان، نیز، با این سبک هم

گردید و ها مطابق فرهنگ محلي و بومي هر یک از جوامع برگزار ميدر گذشته، عروسي

ری از الگوپذی»ها حاکم نبود. این مضمون شامل مفاهیم سبک مدرن امروزی بر آن
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گروه مرجع قرار دادن »، «الملليهای بینآموزش»، «های عروسي و فضای مجازیرسانه

« پسند و تقلید از دیگرانهمنوایي با فرهنگ عامه»و « کشورهای خارجي و شهرهای بزرگ

 شود.مي

پذیرد. ها صورت ميبندی سنتدر صنعت عروسي، برساخت مراسم از طریق سرهم

وطني دارند اما در جزییات و رسوم قومي متمایز ان و جهانها شکل کلي یکسعروسي

هنجارها و الگوهای فرهنگي جشن  (. در شهر همدان،Carter & Duncan, 2017هستند )

شوند. فضای مجازی منبع های خارجي تقلید و فراگرفته ميعروسي غالباً از الگوها و نمونه

ها علاوه، سبکهای رایج و متداول هستند. بهگیری و انتشار مدلو مرجع مهمي برای شکل

و سپس در شهرهای  یابندها انتشار ميشهرهای بزرگ و کلانتر در شهرها سریعو مدل

 شوند.تر، همانند همدان، رایج و فراگیر ميکوچک

 دهد:ها و تغییرات مد شرح ميدر مورد منبع الگوها و ایده آرتیست،ماندانا، میکاپ

گیرد. مثلاً ما یک خوب هر کس از مراجع بالاتر از خودش ایده مي»
نصف سال خارج بینند. هایي داریم که در ایران آموزش نميآرتیستمیکاپ

هایي مثل محرم صفر، ماه رمضون، ایام هستند و نصف سال ایران هستند؛ یعني ماه
های فصل کار ایران که اعیاد کنند؛ و ماهفاطمیه، توی کشورهای دیگه کار مي

بینیم و آپدیت  ها دوره مي رویم از آن هاست، میان ایران. ما ميشعبانیه و این
 «.شویمها آپدیت مي بینیم و از لحاظ ژورنالشویم. مدهای روز را ميمي

های کار و فعال در تشریفات در مورد تأثیر و تأثر عمده و فراگیر شبکهسعید، مزون

 گوید:اجتماعي مي
 هایي که تو شهرها و کشورهای دیگه دنیا دنیای آنلاین شده. مراسم دیگه الآن» 

شوند و سازی مي ها شبیههستند؛ آنهای اجتماعي تو اینستاگرام و شبکه گذارند مي
 «.شوندانجام مي

های همداني علاوه بر الگوپذیری شود زوجکنندگان مشخص مياز فحوای کلام مشارکت

پردازند های خارجي، به رقابت تظاهرآمیز و خودنمایانه با یکدیگر مياز اینستاگرام و نمونه
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دهند. این موضوع فرایند همنوایي ميچشمي را سرلوحه کار خود قرار  وهم و تقلید و چشم

 کند.سازی شکل عروسي را تقویت ميفرهنگي و یکسان

 گوید:مهین، تالاردار و فعال عرصه تشریفات مي
شوند. خودشان هم بالاخره رفتن عروس و دامادها فقط از طریق ما راهنمایي نمي» 

خواهیم. بالاخره مي گویند ما فلان چیز را اند. مثلاً ميهای دیگر را دیدهعروسي
های اجتماعي هستند و آنجا چشم و اند، در شبکه با دوستانشان در ارتباط

گویند فلاني یا فلان دوست یا آشنا این کار  چشمي خیلي بیشتر است. مثلاً مي هم
 «.خواهند دیده و نمایان بشوندرا کرده برای من بهتر انجامش بده. توی فامیل مي

 گیریبحث و نتیجه

گروهي تدارک و برگزاری مراسم جشن عروسي در گذشته مناسکي جمعي، مشارکتي و 

کرد. در اجتماعات کوچک، گرایانه را تولید و بازتولید ميبود و فرهنگ جمع

شد. در برگزاری ها اتخاذ ميگیری در مورد ازدواج توسط بزرگان فامیل و خانوادهتصمیم

کردند و ملزومات اوندان و دوستان مشارکت ميها، اقوام، خویشجشن عروسي، خانواده

تدریج،  داری، بهنمودند. در دوره سرمایهصورت خانگي تهیه مي جشن عروسي را به

های شدن فراگیر شد. سیاستشدن و بازاریفرهنگ مصرفي محوریت یافت و تجاری

ي استفاده خوب های اجتماعي و فرهنگي بهنئولیبرالیسم با فراست و سیالیت خود از فرصت

های جدید سنت زدایي و برساختنپذیری، به سنتکردند و در بستر اجتماعي، با انعطاف

گرایانه به حاشیه رانده شدند و یا تغییر کردند های قدیم و جمعپرداختند. در این روند سنت

 طور که هواردها و مراسم در بستر تعاملات تجاری و متنِ بازار شکل یافتند. همانو جشن

کنند این های غربي ترسیم ميشان در کشورهای تاریخي( در مطالعه1996( و کیم )2001)

شدن شدن و مصرفيمناسک خانگي و گروهي، از نیمه اول سده بیست، به سمت بازاری

متمایل گردیدند و بر اساس ساماندهي هویت مصرفي و بازتابي، از طریق خرید کالاها و 

این جریان، تغییرات مربوط به مناسک جشن عروسي محدود به خدمات تکوین یافتند. در 

که این مناسک در چارچوب یک صنعت تجاری کشورهای غربي نبودند. بدین صورت
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شکل گرفتند و در نیمه دوم سده بیستم به دیگر کشورهای جهان گسترش پیدا کردند. 

شعاع جریانات مدرنیته و ال جامعه ایران نیز در طول زمان از این جریانات مبرا نبود و تحت

ها ( به این جریان2014داری قرار گرفته است. مضرالحلو )های نئولیرالیسم سرمایهسیاست

کند که جشن ازدواج همچون مناسک دیگر در  در ایران اشاره نموده است و استدلال مي

نا گیرد و معارتباط با ساختار اجتماعي، فرهنگي، اقتصادی و سیاسي هر جامعه شکل مي

کند؛ و با اجرای یابد. درواقع، ساختار جامعه، ماهیت و شکل مناسک را مشخص ميمي

شود؛ بنابراین با توجه به نفوذ فرهنگ مصرفي مناسک، این ساختار تأیید و بازتولید مي

گرایانه و داری جهاني در جامعه ایران، مناسک جشن عروسي به مناسک مصرفسرمایه

 کند.تدریج، شکل استاندارد و اشرافي در آن ارتقا پیدا ميهشوند و بتجملي تبدیل مي

در این مقاله، به مطالعه شهر همدان، یکي از شهرهای غربي ایران پرداخته شده است. 

این شهر نیز همانند بسیاری از مناطق جغرافیایي ایران، تحت نفوذ گسترش صنعت عروسي 

گردیده است. شهر همدان، شهری  های عروسي محلي در آن دگرگونقرار گرفته و جشن

سنتي برخوردار است مدرن و نیمهنسبتاً بزرگ است و از بافت اجتماعي نیمه

(Hashemianfar & Kardost, 2014)ها و هنجارهای . این شهر، در موردپذیرش ارزش

« های ایرانیانها و نگرشارزش»جدید نه زودپذیر است و نه دیرپذیر و با توجه به گزارش 

کمي بالاتر از سطح متوسط کشور قرار « مصرف تمایزی»شمسي، ازلحاظ  6314سال در 

داری سازی و فرهنگ مصرفي سرمایهعلاوه، تجاری(. بهGhaffari, 2017گرفته است )

کار را در وجهاني نیز در این شهر گسترش پیدا کرده است و وضعیت بازار و فضای کسب

 .(Alamdar, 2015آن متحول گردانیده است )

نفر از افراد شاغل در صنعت عروسي  61های در مقاله حاضر، تلاش شد روایت

های این صنعت در کانون توجه قرار گیرد. همدان شنیده شود و شناخت ویژگي

وکار شهر همدان، شان در فضای کسبزیستهکنندگان این تحقیق، بر اساس تجریهمشارکت

آمده  6دند که خلاصه آن در جدول شماره ویژگي را برای این صنعت شناسایي کر 1

 است:
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 های محوریهای صنعت عروسی بر اساس مضمونویژگی .1جدول 

Table. 1. Features of the wedding industry based on axial themes 

 توضیحات مضمون

جشن مهم و 

 ناپذیراجتناب

ترین رویدادهای شعار محوری صنعت عروسي، ساماندهي مراسم برای یکي از مهم

زندگي است. در فضای تجاری صنعت عروسي همدان نیز این شعار محوریت دارد و 

 ها و انتظارات نویني را به وجود آورده استخواسته

سازی مناسک دگرگون

 مشارکتي _جمعي

در شهر همدان، در گذشته مراسم به شکل ساده و مبتني بر فرهنگ مشارکتي و کار 

اکنون در این شهر، از طریق این صنعت، شکل این  ولیکن، هم شد.گروهي برگزار مي

 مراسم کالایي و مصرفي شده است.

مجموعه تجاری و 

 کالایي

در شهر همدان، برگزاری مراسم عروسي مبتني بر روابط عاطفي و فرهنگ مشارکتي از 

دات علاوه، تعه شود. بهرود و روابط غیرشخصي و تجاری بر این پدیده حاکم ميبین مي

 گردد.و تکالیف از طریق قراردادهای تجاری، مشخص مي

 گرایي زنانهمصرف

شود. شهر همدان، تقاطع زنانگي جوان و حوزه تجاری، دیده ميدر صنعت عروسي 

اند. این فرایند، های تجاری، زنان را بیشتر از مردان مورد هدف قرار دادهحوزه

 گرایي زنانه را گسترش داده است.داری است و مصرفالشعاع نظام سرمایهتحت

گي، گزینشگری و سوژه

 انتخاب

ها، آزادی و انتخاب در خصوص عروس ها، بهاین صنعت در شهر همدان، برای زوج

که به خلق و تولید سوبژکتیویته زنانه در  نحوی آورد. بهفرهنگ مصرفي را به ارمغان مي

 دهد.را تحت تأثیر قرار ميپردازد و فرهنگ سنتي پدرسالارانه این جامعه مي

گرایي در جشن تخصص

 شدهعروسي تجاری

ای و تخصص ویژه وکار صنعت عروسي همدان، مهارت حرفهدر دوره معاصر، کسب

 های روز است.روز سازی مطابق سبک مستلزم به که طلبد؛ درحاليخود را مي

 ریسکمدیریت رفع

هایشان در ساماندهي و و خانواده هاشاغلین صنعت عروسي در شهر همدان، به زوج

ها جلوگیری ها و آشفتگيکنند و از بروز اختلالهای عروسي کمک ميمدیریت برنامه

 نمایند.مي

شناختي کردن زیبایي

مراسم عروسي و بازنمایي 

 بهترین متن

دهد. این کند و ارائه ميهنجارها و استانداردهای زیبایي را خلق ميصنعت عروسي، 

کند تا اصول و معیارهای زیباشناختي ها و دامادهای همداني را ترغیب ميعروسصنعت، 

 پسند را در مراسمشان رعایت کنند و عالي باشند.عامه

سازی و پروژه جهاني

سازی فرهنگي یکسان

 جشن عروسي

گردید ها، مطابق فرهنگ محلي و بومي هر یک از جوامع برگزار ميدر گذشته، عروسي

با هم متفاوت بود؛ اما در حال حاضر، شاغلین این صنعت در شهر همدان،  هاو شکل آن

سازی شکل جشن نوا هستند و در مسیر یکسان شان هم وطني های مرجع جهانبا گروه

 کنند.های نوین حرکت ميعروسي و تطابق آن با مراسم

با  های صنعت عروسي در شهر همدان که در قالب نه مضمون تدوین شده استویژگي
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گذارد. در شهر ها تأثیر ميابعاد اقتصادی، اجتماعي و فرهنگي این شهر ارتباط دارد و بر آن

شدن این مناسک، مبتني بر مبادلات پولي در نظام شدن ازدواج و بازاریهمدان، تجاری

آورد. هایي را در ساحت اجتماعي این جامعه به دنبال مياقتصادی مدرن است و پیچیدگي

شوند و آزادی در انتخاب و و فردگرایانه مي پولي، روابط اجتماعي غیرشخصي در اقتصاد

فرد احساس استقلال و خودکفایي را تجربه که  طوری رسد. بهاختیار به منصه ظهور مي

یابد. این تکوین مي« پذیریشکل نابي از مبادله»(؛ 2022کند و به تعبیر گئورگ زیمل )مي

انجامد بلکه شدن و نمادین شدن جشن ازدواج ميکالایيتنها به  جریان در شهر همدان نه

 کار در این مناسک را به همراه دارد.شدن و تقسیمفرایندی از تخصصي

صورت  «عقلانیت مصرفي»گیری شکل درواقع، در عرصه جشن عروسي همدان،

یابد. های بازار و فضای تجاری تحقق ميکتهپذیرد و پیوند عقل و احساس بر اساس دیمي

عروسي، شدن جشن گوید توأم با تجاری( مي2001,2002طور که بودِن )به بیان بهتر، همان

یابند و باید مدیریت یا نظارت شوند؛ شوند که تجسم ميتبدیل مي« چیزهایي»احساسات به 

کند تا کان را فراهم ميکاری یا تولید شوند. صنعت عروسي همدان این ام و یا دست

شان را با کمک گي بپردازند و جشن عروسيها، به سوژهخصوص عروس ها، بهزوج

هایشان شکل ببخشند و مدیریت کنند. در اینجا، شاغلین این صنعت، مطابق با میل و خواسته

های همداني در گردد که عروسعنوان یک برساخت اجتماعي مطرح مي جشن عروسي به

دهند و خود را با هویت گری، عاملیت خود را نشان ميجامعه مصرفي با سوژه متن این

کنند. این قابلیت صنعت عروسي به زنان جوان همداني دهي مي سازمان «عروس ایدئال»

 افزاید.ها ميکند و بر عاملیت آنآزادی و قدرت انتخاب بیشتری اعطا مي

شدن و تأثیر جریانات جهانيحضور و نفوذ صنعت عروسي در شهر همدان، تحت 

ها سهای اجتماعي را در بردارد و به عرومدرنیته بوده است. این صنعت، پتانسیل دگرگوني

ها را از نماید. این صنعت این نیرو را دارد تا زوجو دامادها فرصت کنشگری اعطا مي

نعت های خویشاوندی برهاند. گسترش صهای قدیمي و دخالتقیدوبند اطاعت از سنت

ها را در متن جامعه وطني در شهر همدان، امکان خلق و تولید سوبژکتیویتهعروسيِ جهان
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ها و دامادهای همداني برای سازی امور عروسي، عروسکند. با تجاریمصرفي فراهم مي

شان وابسته به مشارکت خویشاوندان و فامیل نیستند. عروسيتدارک و برگزاری مراسم 

گیرند و الگوهای باب روز و شان تصمیم ميبرگزاری جشن عروسيها در مورد شکل آن

طورکلي، صنعت عروسي، استانداردها و معیارهای جشن  برند. بهموردپسندشان را به کار مي

 کند.پسند معاصر معرفي ميعروسيِ خوب را در فرهنگ عامه

اجتماعي و وانفعالات  سازی جشن عروسي در شهر همدان امکان ایجاد فعلتجاری

هایي است. پس مفید است با کند و ملازم با تهدیدها و بیمای را فراهم ميفرهنگي ویژه

های رویکرد انتقادی، حضور و نفوذ این پدیده در جامعه همدان بررسي گردد و پتانسیل

وتحلیل  آورد موشکافانه تجزیهزایي که این صنعت به همراه مياجتماعي و فرهنگي چالش

 شود.

زیستي بوده است و تحکیم های گذشته، جشن عروسي همدان مبتني بر سادهدههدر 

مشارکتي و تقویت روحیه جمعي را در برداشته است. ولیکن، امروزه،  _کار گروهي

سازی این جشن در جامعه همدان، همگام با گسترش فرهنگ مصرفي و برساخت تجاری

دهنده  ماعي، نقش مراکز تجاری ارائههویت بازتابي بوده است. این تغییر و تحولات اجت

گرداند و درنهایت، تر ميتر و برجستهخدمات عروسي را در متن این جامعه، پررنگ

هایشان را دربردارد. افزون بر ها و خانوادههای گزاف و کمرشکن برای زوجتحمیل هزینه

یت را سازی جشن عروسي، در فرهنگ مصرفي مدرن جامعه همدان این قابلآن، تجاری

های اجتماعي، مقایسه اجتماعي، افزایش محرومیت نسبي  تر شدن شکافدارد که به عمیق

 و تشدید احساس نابرابری اجتماعي بیانجامد.

های صنعت عروسي در شهر همدان مورد سخن پایاني آنکه، در این مقاله ویژگي

ویت و بازتولید طورکلي، صنعت عروسي در شهر همدان، قابلیت تق واکاوی قرار گرفت. به

را در بردارد و فضای « گراجنسیت»و « شدهکالایي»، «فردگرایانه»ساختارهای فرهنگي 

تفصیل در مقاله حاضر  نماید. مطالبي که بهاجتماعي و فرهنگي جدیدی را خلق مي

آمده  6موردتوجه قرار گرفت دستاورد نظری این مقاله هستند و در قالب تصویر شماره 



 811 |  و همکاران ریدل یطالب؛ در شهر همدان( یا نوظهور )مطالعه یمثابه صنعت به ،یجشن عروس

 است:

 های فرهنگی و اجتماعیپتانسیل صنعت عروسی در ایجاد دگرگونی .1شکل 

Figure. 1. The potential of the wedding industry in forming the grounds 

of cultural and social transformations 

 

 تشکر و سپاسگزاری

شناسي فرهنگي است. نویسندگان بر برگرفته از رساله دکتری در رشته جامعهمقاله حاضر 

 دانند از کلیه افرادی که در این پژوهش مشارکت داشتند تشکر نمایند. خود لازم مي

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش

 تمامي اصول اخلاق پژوهش در مقاله حاضر رعایت گردیده است.

 حامی مالی

های دولتي، خصوصي و غیرانتفاعي دریافت کمک مالي از سازمانگونه این پژوهش هیچ

نفوذ و گسترش صنعت عروسي 
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وطني همنوایي با شکل جهان

 عروسي
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 تقویت فردگرایي و

 شدن جشن عروسيکالایي 
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تشدید نابرابری اجتماعي و 

 اقتصادی



 8048زمستان  | 99شماره | ام سی سال |فصلنامه علوم اجتماعی  | 811

 نکرده است.

 مشارکت نویسندگان

 اند.تمامي نویسندگان در نگارش این مقاله مشارکت داشته

 تعارض منافع

 تعارض منافع نداریم.

 
ORCID 

Masoumeh Talebi Dalir 
 

http://orcid.org/0000-0002-0177-1005 

Fardin Alikhah 
 

http://orcid.org/0000-0001-7240-4504  

Seyed Hashem Mousavi 
 

http://orcid.org/0000-0001-9386-1675 

 

 ضمایم

 تحقیقات پژوهشگران ایرانی درباره صنعت عروسی .1جدول 

Table 1. List of researches of Iranian researchers about wedding 

celebrations 

سال  پژوهشگر/

 انتشار
 روش هایافته ترین مهم

میدان 

 مطالعه

رشته 

 تحصیلی

 (2017مسعودی )

های عمدۀ صنعت ازدواج عبارتند از: رقابتي  ویژگي

تماااایزبخش، تظااااهری و نمایشاااي، معااارف و و 

دهنااده  بخش، ارتقا بخش، عاااطفي و لااذت هویاات

سرمایه اجتماعي، پایداری خاانوادگي، تحات تاأثیر 

ها، باا اولویات  فشار ساختاری، گریاز از محادودیت

ها، باا  ها و ذائقاه های زنانه، مبتناي بار سالیقه خصلت

شااااده، جمعااااي و گروهااااي،  فرهنااااگِ اقتصادی

 شده و تشریفاتي. سپاری برونرویدادمحور، 

 روش کمي

 
 شناسيجامعه شهر مشهد

مسعودی، 

بهمني دختنوغاني

 (2018و بهروان )

این مقالاه بار اهمیات و ضارورت برگازاری مراسام 

کناد. پیشکاری و سوبژکتیویته شدن زنان تاکید ماي

هااای موافااق ایاان مطالعااه نشااان داد در بااین عااروس

 نتنوگرافي
 

های صفحه

 اینترنتي
 شناسيجامعه

http://orcid.org/0000-0001-7240-4504
http://orcid.org/0000-0001-9386-
http://orcid.org/0000-0002-0177-1005
http://orcid.org/0000-0001-7240-4504
http://orcid.org/0000-0001-9386-1675
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سال  پژوهشگر/

 انتشار
 روش هایافته ترین مهم

میدان 

 مطالعه

رشته 

 تحصیلی

ریزی  ی برناماهگیازهبرگزاری این مراسم، برخي با ان

ی کاااهش نگرانااي آن را اجاارا و برخااي بااا انگیاازه

ی اجارای  ها، به محتاوا و شایوهکنند. این عروسمي

دهند و یک عروسي یا نمایش خاوب آن اهمیت مي

 را انتظار دارند.

مسعودی، 

بهمني دختنوغاني

 (2019و بهروان )

مقالااه نشااان داد مقصااد گردشااگری ازدواج ایاان 

های ایراني، شهرهای مهم ایران از جمله مشهد، زوج

کیش و اصفهان و کشورهای خارجي هستند. فرایندِ 

ایاان نااوع گردشااگری را ساافر خااانوادگي، حضااور 

هاای قابال توجاه، نداشتن اطرافیاان و صارف هزیناه

عاالاوه، تبلیغااات، از عواماال دهااد. بااهشااکل مااي

باار توسااعه و گسااترش ایاان گردشااگری  تاثیرگااذار

 است.

 نتنوگرافي
فضای 

 مجازی
 شناسيجامعه

 (2014رستگار )

هاای ازدواج را  های اصفهاني مصارف در آیینزوج

، «نماایش»، «شناساي زیبایي»هاایي چاون  از کانال تم

، فهم، معنا و «خاطره»و « تمایز»، «رویداد»، «دیگری»

ین و تر کنناااد. اصاااالت فااارم، کلیااادی تفسااایر مي

ی فرهنگاي مراسام عروساي  ترین خصیصاه محوری

ای ازدواج، طاي  هاست. همچنین، صانعت رساانهآن

ساااه ساااازوکار ترغیباااي، اقنااااعي و اغاااوایي در 

هااا نقااش هااای ازدواج اصاافهاني شاادن آیین مصرفي

 کند.بازی مي

 شناسيجامعه شهر اصفهان نگاریمردم

مُضَرالحلُو 

(2014) 

هااای زیسااتي در کااارتروحیااه انقلابااي و ساااده 

های مشهود است. در دهه 06و  16، 56عروسي دهه 

هااای عروسااي تحااول صااورت در کااارت 16و  86

گرایاي و ، تجمالگیرد و محوریت عشاق، تناوعمي

 شود.ها محرز ميرفاه طلبي در این کارت

 ایران و عراق مطالعه تطبیقي
 زبانشناسي

 /زبان عربي
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 اطلاعات مربوط به مصاحبه شوندگان .2جدول 

Table 2. Information about interviewees 
 جنسیت سابقه کار شغل نام مستعار 

 زن 20 آرایشگر )میکاپ آرتیست( ماندانا 1

 زن 1 عکاس و فیلمبردار ندا 2

 مرد 16 آرایشگر مردانه رضاعلي 3

 مرد 10 آرایشگر مردانه مهدی 4

 مرد 23 ارکستردیجي و  سینا 5

 زن 7 آرایشگر زنانه میترا 6

 زن 15 آرایشگر زنانه آیدا 7

 مرد 12 عکاس و فیلمبردار سجاد 8

 مرد 20 کارمزون امیرحسین 9

 مرد 10 دیجي و ارکستر مهرداد 10

 زن 15 عکاس و فیلمبردار مریم 11

 مرد 18 گل فروشي امین 12

 زن 6 تالاردار و تشریفاتي مهین 13

 مرد 10 کار و تشریفاتيمزون سعید 14

 زن 10 کارمزون شیرین 15

 زن 1 کارمزون مینا 16

 استخراج مضامین فرعی و اصلی از کدهای باز .3جدول 

Table 3. Extraction of secondary and main themes from open codes 
 مضمون اصلی مضامین فرعی )محوری( مفاهیم )کدها(

 برای برگزاری مراسم عروسيفشار اجتماعي 

 جشن مهم در زندگي
 ناپذیرجشن مهم و اجتناب

جشن عروسي 

شده در شهر تجاری

 همدان

 تغییر در شکل مراسم عروسي

 تغییر در مدت زمان مراسم

 تجاری شدن امور عروسي

 _سازی مناسک جمعيدگرگون

 مشارکتي

 بستن قرارداد تجاری

 کالاهااستفاده از تبلیغات برای خدمات و 

 مجموعه از چند فعالیت و حرفه در ارتباط با یکدیگر

 های صنفيبرخورداری از حمایت اتحادیه

 مجموعه تجاری و کالایي
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 مضمون اصلی مضامین فرعی )محوری( مفاهیم )کدها(

 بندی اقتصادی و تنوع قیمتيسطح

 گرایي و اشتیاق مصرفيلذت

 ایي ناپایدارهمنوایي با مد و سبک دوره

 گرایيلوکس

 کاری )بیشکاری(روی و افراطزیاده

 معطوف به زنانگي مصرف

 گرایي زنانهمصرف

 «عروس»عاملیت زنان یا 

 آزادی در انتخاب برای عروس و داماد
 گي، گزینشگری و انتخابسوژه

 نیاز به تخصص و علم

 نیاز به مهارت و خلاقیت

 نیاز به تجربه

گرایي در جشن عروسي تخصص

 شدهتجاری

 ریزی و ساماندهي مراسم عروسيبرنامه

 ماليمدیریت 

 مشاوره و راهنمایي

 رفع تنش و نگراني از میزبانان جشن

 ریسکمدیریت رفع

 زیباسازی عروس و داماد

 «پرفکت»یا « عالي»نمایش عروسي 

 عروسي بدون عیب و نقص

شناختي کردن مراسم زیبایي

 عروسي و بازنمایي بهترین متن

 های عروسي و فضای مجازیالگوپذیری از رسانه

 الملليبینهای آموزش

گروه مرجع قرار دادن کشورهای خارجي و شهرهای 

 بزرگ

 پسند و تقلید از دیگرانهمنوایي با فرهنگ عامه

سازی سازی و یکسانپروژه جهاني

 فرهنگي جشن عروسي
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